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Sesavali  

 

winamdebare sadisertacio kvleva eZRvneba genderuli stereotipebis 

lingvisturi reprezentaciis Seswavlas reklamis enaSi rusuli da 

inglisuri enebis masalaze. gamokvlevebi, romlebic miznad isaxaven 

verbalur teqstebSi, maT Soris sareklamo teqstebSic,  genderuli 

stereotipebis lingvistur reprezentaciis analizs, mcirericxovania. 

amitom am situaciaSi Cven saWirod miviCnieT gamovikvlioT, Tu rogor, ra 

xerxebiT xorcieldeba genderuli stereotipebis lingvisturi repre-

zentacia inglisurenovani da rusulenovani sareklamo teqstebis masalaze. 

XX  saukunis bolos – XXI saukunis dasawyisis Tanamedrove 

mecnieruli kvlevebis erT-erT prioritetul mimarTulebas warmoadgens 

genderuli problematika, romelic Seiswavlis adamians da mis 

urTierTkavSirebs sazogadoebasTan da gare samyarosTan. komleqsuroba 

da disciplinaTSorisi xasiaTi iseTi obieqtisa, rogoricaa genderuli 

urTierTobebi, qmnidnen imis SesaZleblobas, rom igi mTeli rigi 

mecnieruli disciplinebis, iseTi rogoricaa filosofia, sociologia, 

kulturologia, fsiqologiis istoria da sxva anTropoorientirebuli 

mecnierebebis, romlebmac Teoriuli dasabuTeba misces sqesisa da sqesTa 

Soris urTierTobebis problemebs,  Seswavlis sagani gamxdariyo. 

genderli urTierTobebis Seswavla gansakuTrebul aqtualobas iZens im 

arsebiT cvlilebebTam dakavSirebiT, romelic sxvadasxva qveynis 

adamianTa socialur cxovrebaSi mimdinareobs. meoce saukunis bolos 

mniSvnelovnad gafarTovda lingvisturi kvlevebis masStabebi genderuli 

problematikis sferoSi. sareklamo teqstebis Seswavla genderis 

poziciidan gazrdis codnis moculobas enis funqciuri stilis 

saxeobaTa Sesaxeb da amiT Seitans garkveul wvlils enis TeoriaSi. 

genderuli gansxvavebebis formireba xdeba sqesobrivi mikuTvnebis, 

rogorc socialuri kategoriis, daqvemdebarebis procesSi, Sesabamisad am 

procesSi yalibdeba qcevis garkveuli feminuri an maskulinuri stereo-

tipi, aseve garkveuli urTierTobebi sazogadoebaSi, rac, Tavis mxriv, 

ganapirobebs gare samyaros Sesabamis aRqmas da ris gamoc xdeba mamaka-
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cebsa da qalebSi  zneobrivi faseulobebis garkveuli stereotipis 

SemuSaveba. 

garkveuli genderuli saxeebis Seqmna da reprezentacia miznad 

isaxavs maT kodirebas rogorc genderuli stereotipebisa da pirovnebis 

socializaciis procesSi maT aTvisebas. sqesobrivi steretipizaciis 

procesi warmoadgens adamianis umniSvnelovanes fsiqologiur 

daxasiaTebas, mamakacebisa da qalebis qcevis aRqmisa da Sefasebis 

meqanizms. stereotipizaciis erT-erTi funqciaa adamianisaTvis axali 

informaciis gadayvana cnobilSi. stereotipebi ara marto ubiZgeben 

adamianebs qmedebebisaken, aramed gavlenas axdenen maTze, ayalibeben maT, 

vinaidan stereotipebi miaweren adamianebs garkveul fsiqologiur 

Tvisebebs, qcevis normebs da a.S. genderuli stereotipebi gavlenas 

axdenen adamianis cxovrebis yvela sferoze, maT Soris komunikaciaze, 

radgan gansazRvraven mamakacebisa da qalebis sametyvelo qcevas. 

reklamam, rogorc masobrivi komnikaciis umniSvnelovanesma saxeobam,  

myarad moikida fexi  Tanamedrove adamianebis cxovrebaSi. sareklamo teqsti 

efuZvneba yvela enobrivi donis gamomsaxvelobiTi saSualebebis gamoyenebas 

da mniSvnelovan gavlenas axdens sxvadasxva stereotipisa da Tanamedrove 

sazogadoebis cxovrebis wesis formirebaze. reklama mimarTulia vaWrobisa 

da momsaxurebis sferoSi uaxlesi miRwevebis propagandasa da win 

wamowevaze, “idealuri”  saqonlis saxis Seqmnaze, vinaidan is specifikurad 

zemoqmedebs adresatze da axdens misi qcevis strategiis da 

msoflmxedvelobis formirebas am kuTxiT. amiT aixsneba mecnierTa mudmivi 

mZafri interesi im sakiTxTa wresadmi, romelic dakavSirebulia reklamisa 

da misi enis SeswavlasTan. 

enaTmecnierebaSi reklama met-naklebad Seswavlilia misi funqciuri 

saxeobebis, sxvadasxva donis enobriv saSualebaTa eqsplikaciis, misi 

optimaluri struqturis formirebaSi socio-pragmatuli Semadgenlebis 

rolis, arqiteqtonikis, mis prezentaciaSi verbalur-araverbalur 

kompleqsebis Sefardebis da sxva TvalsazrisiT.  

vinaidan reklamis ZiriTadi funqciaa zemoqmedeba farTo gagebiT, is 

yovelTvis aris pirovnulad orientirebuli. reklamis adresatTa 

socialuri rolebi, cxovrebiseuli moTxovnilebebi da interesebi 
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gansxvavebulia, rac ganapirobebs misi aRqmis araerTmniSvnelovnebas da 

misi efeqturobis sxvadasxva xarisxs.  

erT-erT fuZemdebel diferentors am aspeqtSi warmoadgens genderi. 

swored amitom genderis sakiTxebs reklamaSi eTmoba sul ufro didi 

yuradReba. amasTan erTad, genderuli stereotipebis rogorc reklamis 

SemkveTis, aseve recipientis poziciidan Seswavlis masStabebi da done ar 

Seesabameba mis aqtualobas, Teoriul da praqtikul mniSvnelobas. 

kerZod, cotaa tipologiuri xasiaTis ganzogadoebebi, romlebic 

aCvenebdnen gansaxilveli Janris evoluciis eTno-kulturul specifikas 

da ganviTarebis gzebis diagnostikas. es gansakuTrebiT aqtualuria 

rusuli reklamisaTvis, romlis asakic bevrad naklebia, vidre 

dasavleTevropulis. 

amrigad, sadisertacio kvlevis aqtualoba ganpirobebulia 

sareklamo teqstebis genderuli lingvistikis poziciidan Seswavlis 

aucileblobiT rogorc maTi genderuli aqtualizaciis, aseve sareklamo 

teqstSi mamakacisa da qalis enobrivi pirovnebebis, rogorc samyaros 

genderuli suraTis anareklis, asaxvis aspeqtSi. kvlevis aqtualobas 

ganapirobebs aseve Tanamedrove reklamaSi gamoyenebuli genderuli 

stereotipebis lingvostilisturi reprezentaciis saSualebaTa 

gamovlenis momwifebuli aucilebloba rusuli da inglisuri enebis 

masalaze.  aseTi midgomis  saSualebiT SesaZlebeli iqneba sareklamo 

teqstis, rogorc fsiqolingvisturi, sociokulturuli da genderulad 

orientirebuli fenomenis, specifikis srulad warmodgena, rusul da 

inglisur enebSi sareklamo teqstis genderuli aspeqtis  gamovlinebis 

TaviseburebaTa warmoCena. 

sadisertacio kvlevis praqtikul masalas  warmoadgens sareklamo 

teqstebi rogorc qalebisaTvis, aseve mamakacebisaTvis gankuTvnili 

rusuli, inglisuri da amerikuli Jurnalebidan: «7 Дней», « ELLE», «Лиза», 

«Караван историй», «Биография», «Медведь», «Style»,  «Cosmopolitan», «Vogue», «Men's 

Health», «New Yorker», «Economist» (2008-2011 ww.) sul gaanalizebulia 200 

sareklamo teqsti rusul da inglisur enaze. 

kvlevis  sagans  Seadgens rusul da inglisur sareklamo 

teqstebSi genderuli aspeqtis gamovlenis enobrivi Taviseburebebi, 
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romlebic xels uwyoben sareklamo teqstis optimalur gavlenas 

adresatze. 

kvlevis obieqts  warmoadgens sareklamo teqstebSi genderuli 

stereotipebis Seqmnis  lingvostilisturi saSualebebi, sareklamo 

teqstis genderuli aspeqti rusul da inglisur enebSi. 

naSromis mazania sareklamo teqstis genderuli aspeqtis 

lingvisturi realizaciis TaviseburebaTa Seswavla rusul da inglisur 

enebSi. 

naSromis mecnieruli  saixle mdgomareobs adre Seuswavleli genderis 

rolis gamovlenaSi  tipologiur aspeqტSi  reklamis adresantisa da 

adresatis poziciidan; naSromSi yovelmxrivad aris gaanalizebuli sareklamo 

teqstis genderuli aspeqtis gamovlenis Taviseburebebi rusul da inglisur 

enebSi, gamovlenilia sami genderuli stereotipis – mamakacis, qalis da 

Sereuli - damaxasiaTebeli lingvisturi niSnebi rusul da inglisurenovan 

sareklamo teqstebSi. 

Catarebuli kvlevis Teoriuli mniSvneloba mdgomareobs “sareklamo 

teqstis” cnebis, sareklamo teqstebSi genderuli aspeqtis gamovlinebis 

specifikis Sesaxeb arsebuli Teoriuli monacemebis gafarToebasa da 

gaRrmavebaSi, aseve sareklamo teqstis modelebSi lingvisturad 

ganpirobebuli  genderuli faqtoris gamovlenaSi. naSromSi gamoyenebuli 

midgoma sareklamo teqstis genderis poziciidan Seswavlisadmi garkveuli 

wvlilis Setanis saSualebas iZleva genderuli lingvistikis ganviTarebaSi, 

samyაros enobrivi suraTis da samyaros genderuli suraTis SeswavlaSi, 

genderuli enobrivi pirovnebis cnebis gafarToebaSi. 

naSromis praqtikuli mniSvneloba gamomdinareobs  misi masalebis 

(Sedegebis)  gamoyenebis SesaZleblobidan umaRlesi saswavleblebis 

humanitarul mecnierebaTa fakultetze iseTi kursebis kiTxvisas, rogoricaa 

enaTmecnierebis Teoriuli kursi, rusuli da inglisuri enebis SedarebiTi 

tipologia, pragmatika, gramatiკa, teqstis interpretacia da tipologia, 

genderologia, reklamaTmcodneoba, kulturologia.  

naSromSi gamoyenebulia kvlevis iseTi MmeTodebi, rogoricaa 

Sesaswavl problematikasTan dakavSirebuli samecniero wyaroebis Teoriuli 

analizis meTodi; kompleqsuri analizis meTodi sareklamo teqstis 
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genderul aspeqtSi eqspresiul-stilisturi maxasiaTeblebis gamovlenisa-

Tvis, statistikuri daTvlis meTodi. 

naSromma gaiara aprobacia Tsu-s rusistikis institutis sxdomaze. 

disertaciis masalebis mixedviT gamoqveynebulia 6 samecniero statia. 

disertaciis struqtura da moculoba. sadisertacio naSromis 

moculobaa kompiuterze akrefili  188  gverdi. sadisertacio naSromi 

Seicavs Sesavals, sam Tavs, daskvnas da gamoyenebuli literaturis sias (165 

dasaxeleba). 
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Tavi I.    genderi lingvistur kvlevebSi 

 

1.1 genderis cnebis damkvidreba lingvistikaSi 

 

socialur - humanitaruli codnis ganviTarebam dRis wesrigSi im 

kategoriis damkvidrebis aucileblobis sakiTxi daayena, romelic xels 

Seuwyobda adamianuri yofierebis mamakacur da qalur sawyisebad 

dayofis ufro siRrmiseul gaazrebas. Tanamedrove humanitarul 

mecnierebebSi farTodaa gavrcelebuli ”genderis” cnebiT gaerTianebuli 

samecniero Sexedulebebis cikli. K 

samecniero cnebiT aparatSi kategoria “genderi” XX saukunis 60-ani 

wlebis dasasrulsa da 70-ani wlebis dasawyisSi damkvirda. 

Tavdapirvelad es cneba gamoiyeneboda istoriis, sociologiis, 

fsiqologiis mier, SemdgomSi ki aiTvisa lingvistikam, rac sasargeblo 

aRmoCnda pragmatikisTvis. 

Aam dromde samecniero literaturaSi genderis bunebaze  azrTa 

sxvadasxvaobaa da erTmniSvnelovani pozicia ar arsebobs. Tavad cneba 

genderi dRemde kamaTis sagania da klasikuri feministuri Teoriis (ro-

melmac didad Seuwyo xeli mis damkvidrebas) sxvadasxva koncefciebi, 

genderis sociologia, genderuli fsiqologia, postfeminizmi da a.S. 

gansxvavebulad ganmartaven am cnebas. Ggenders, erTi mxriv, 

miakuTvneben im azrobriv konstruqtebs an modelebs, romlebic 

SemuSavebuli iyo sqesis problemebis dazustebuli mecnieruli aRweris 

da misi biologiuri da sociokulturuli funqciebis gamijvnis mizniT. 

Mmeore mxriv, genderi ganixileba rogorc sazogadoebis mier, maT Soris 

enis meSveobiTac, Seqmnili socialuri konstruqti. 

Tavad sityva “genders” (berZ. "genos" -  warmoSoba, memkvidreobis 

materialuri matarebeli) erTmniSvnelovani Targmani ar gaaCnia da 

warmoadgens inglisuri sityvis «gender»-is kalks, romelic 

inglisurrusul leqsikonebSi Targmnilia rogorc “gvari, sqesi” da 

aRniSnavs gvaris gramatikuli kategoriis mniSvnelobas. inglisur enaSi 

arsebobs sqesis aRmniSvneli kidev erTi sityva – seqsi, magram mas 

adamianis cnobierebaSi garkveuli konotaciebi aqvs da asocirdeba 
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SerwymasTan, SeuRlebasTan an sasiyvarulo TamaSTan. rusul enaSi sityva 

sqesi ufro farTo mniSvnelobiT aris gagebuli, kerZod, rogorc sqesis 

manifestacia  da amdenad iseTi datvirTva ar aqvs, rogorc sityva seqss.  

rogorc samarTlianad aRniSnavs a. kirilina, sex – gender-is 

inglisuri Sesatyvisoba ar Seesabameba analogiuri cnebebis rusul 

gagebas: “...…rusul enaSi wyvili seqs-sqesi inglisuri seqs-seqsis 

adeqvaturi ar aris, rac, Cveni azriT, “gantvirTavs” sityva sqess” 

[Кирилина 1996:19]. sityva “seqsis” gamoyenebis dros mdgradi asociaciebis 

moxsnis mizniT, gasuli saukunis 70-an wlebSi samecniero 

terminologiaSi daamkvidres termini “genderi”. 

amrigad, genderuli kvlevebi efuZneba mosazrebas, rom sqesi 

ganxiluli unda iyos ara rogorc bunebiTi warmoSobis  wminda 

biologiuri maxasiaTebeli (natural fact), aramed rogorc istoriuli 

garemoebebis Sedegad Seqmnili sociokulturuli konstruqti (a historical 

idea). “genderis konstruireba iwyeba dabadebidan da warmoadgens 

sqesobriv-rolur molodinze dafuZnebuli qcevis rolebisa da formebis 

aTvisebas” [Гендер 2003:94]. 

Tanamedrove socialuri mecniereba ganasxvavebs “sqesis” da 

“genderis” cnebebs. sqesi – biologiuri movlenaa da tradiciulad 

gamoiyeneba adamianTa im anatomiur-fiziologiuri Taviseburebebis 

aRsaniSnavad, romelTa safuZvelzec adamianebi ganisazRvrebian da 

iyofian mamakacebad da qalebad. Mmagram biologiuri Taviseburebebis 

garda, adamianebi gansxvavdebian maTi socialuri rolebiT, saqmianobis 

formebiT, qceviT da emociuri maxasiaTeblebiT.Mmkvlevarebi, 

iTvaliswineben ra qalebisa da mamakacebis socialuri maxasiaTeblebis 

sxvadasxvaobasa da adamianebis biologiuri maxasiaTeblebis principul 

igiveobas, askvnian, rom mxolod biologiuri sqesis safuZvelze 

SeuZlebelia sxvadasxva sazogadoebaSi arsebuli socialuri rolebis 

specifikisa da gansxvavebebis axsna [Воронина 1999:57].   

.Aamgvarad, Tanamedrove mecnierebaSi cneba genderi gamoiyeneba 

qalisa da mamakacis ganmasxvavebeli “biologiuri sqesis” cnebisa da 

socialuri da kulturuli maxasiaTeblebis  gamijvnis mizniT. Aamitom 

genders xSirad socialur sqess uwodeben. sxvagvarad rom vTqvaT, 
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genderi kulturuli maxasiaTeblebis specifikuri naerTia, romlebic 

gansazRvraven qalebisa da mamakacebis socialur qcevebs, maT 

urTierTobebs. polubiCenkos gansazRvrebiT, genderi aris 

“fsiqologiuri, socialuri, qceviTi da kulturuli Taviseburebebi, 

romlebic asocirdebian individis sqesTan” [Полубиченко 2000:56]. Ggenderi 

gansazRvravs mamakacsa da qals Soris arsebul socialur da ara 

biologiur gansxvavebebs da miznad isaxavs sqesTaSorisi gansxvavebebis 

sociokulturuli da ara bunebiTi mizezebis warmoCenas, e.i. bunebiT 

ganpirobebulobas ukavSirebs ara marto anatomiur-fizioligiur  

gansxvavebas qalsa da mamakacs Soris, aramed Sromis sqesobriv-rolur 

ganawilebas, sazogadoebis mxridan qalisa da mamakacis mimarT wayenebul 

gansxvavebul moTxovnebs, damokidebulebasa da dafasebas.   

genderis cnebaSi gaTvaliswinebulia adamianis bunebiTi sqesi da 

sqesobrivi kuTvnilebiT ganpirobebuli mravali maxasiaTebeli. 

“pirovnebis erT-erT arsebiT maxasiaTebels misi sqesobrivi kuTvnileba 

warmoadgens da es mTeli cxovrebis manZilze mniSvnelovan  gavlenas 

axdens am pirovnebaze” [Кирилина 1996: 10].  

mecnierTa mier genderis cnebis aRniSnuli mravalaspeqturi 

xasiaTis miuxedavad, SeiZleba davaskvnaT, rom genderi aris kategoria, 

romelic xazgasmiT miuTiTebs sqesTaSorisi urTierTobebis socialur 

xasiaTze da gamoricxavs biologiur determinizms. “Tu sqesi moiazreba 

“mamakacisa” da “qalis” kategoriebiT, maSin genderi “vaJkacuris” 

(mamakacuri sawyisi) da “qalurobis” (qaluri sawyisi) aRmniSvneli 

terminebiT xasiaTdeba” Рябов 1996:28]. 

Tavad cnebebma “vaJkacuri” da “qaluri” kategorialuri statusi 

miiRes da realuri mamakacebisa da qalebis daxasiaTebisaTvis  

prototipebis daniSnulebas asrulebdnen. bunebiTi sqesis sapirispiro 

niSan-Tvisebebi miewerebaT ama Tu im sqesis adamianebs da es 

niSanTvisebebi xdeba normatiuli. 

vaJkacoba da qaluroba sazogadoebrivi cnobierebis mniSvnelovani 

konceptebia. Mmiuxedavad am konceptebis universaluri xasiaTisa (anu 

arseboben nebismier kulturaSi), isini Tavis TavSi  yoveli konkretuli 

sazogadoebisaTvis damaxasiaTebel garkveul specifikasac Seicaven. 
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vaJkacoba da qaluroba, rogorc sazogadoebrivi cnobierebis 

kulturuli konceptebi, pirovnebis konceptualuri sistemis Semadgeneli 

nawilia. 

araerTma gamokvlevam daadastura mamakacebsa da qalebs Soris 

fiziologiur doneze sqesobrivi niSnebiT arsebuli gansxvavebebi. 

sqesobrivi hormonebis Tavis tvinze zemoqmedeba iseTi adreuli asakidan 

iwyeba, rom gogoebisa da biWebis gansxvavebulad mowyobili Tavis tvini 

dabadebisTanave arsebiTad sxvadasxvagvarad reagirebs gare samyaros 

zemoqmedebaze. inteleqtualur funqciebze sqesis gavlena aisaxeba ara 

inteleqtis zogadi donis maCvenebelSi, aramed ufro metad vlindeba 

gonebrivi SesaZleblobebis xasiaTSi. magaliTad, mamakacebi ufro 

advilad arkveven romelime marSrutis gezs. marSrutis 

dasamaxsovreblad ufro naklebi dro sWirdebaT, ufro cota Secdomasac 

uSveben. magram marSrutis Seswavlis Semdeg, qalebs ufro meti sagzao 

orientiri axsovT. rogorc etyoba, qalebi yoveldRiur cxovrebaSic 

upiratesobas TvalsaCino orientirebs aniWeben. 

mamakacebi, rogorc wesi, qalebze ukeT umklavdebian sivrciTi 

xasiaTis davalebebs. ukeTesad akeTeben testebs, romlebic sagnebis 

azrobriv gadaadgilebas an raime saSualebebiT maT manipulirebas 

iTvaliswineben.  isini sjobnian qalebs im testebis gakeTebaSic, 

romlebic maთematikur gansjas emyareba. 

qalebi, rogorc wesi, ufro swrafad axerxeben msgavsi sagnebis 

identifikacias, mamakacebze ukeT angariSoben, metad aqvT ganviTarebuli 

sametyvelo unar-Cvevebi. ukeT arTmeven Tavs zogierT manualur 

davalebas, romelic moZraobis sizustesa da daxvewilobas moiTxovs. 

lingvistur aRwerilobebSi genderis cnebis gamoyeneba sakiTxTaA 

ufro farTo wris kvlevisa da sqesis nacnobi fenomenis axleburad 

ganxilvis saSualebas iZleva. Tu kategoria “sqesi” (sexus) zogierTi 

leqsikuri erTeulis (sadac sqesi mniSvnelobis komponentia) semantikis 

analizisaTvis mniSvnelovania, enaTmecnierebaSi Catarebuli  genderuli 

kvlevebi sakiTxTa ufro farTo wres moicavs – mamakacisa da qalis 

identurobis konstruirebas  ganixilavs rogorc metyveli adamianis erT-

erT parametrs anu pragmatikis CarCoebSi. am SemTxvevaSi genderi 
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moiazreba rogorc konvenciuri arsi. swored amiT gansxvavdeba igi 

ZiriTadad sqesis, rogorc biologiuri kategoriisagan. genderuli 

midgoma aseve gulisxmobs genderuli urTierTobebis asaxvis kvlevas 

enis istoriaSi, sqesis rogorc kulturuli reprezentaciis Seswavlas 

lingvokulturulogiaSi, enis Sesabamisi erTeulebis leqsikografiul 

kodirebas da a.S.  

Cvens droSi genderuli kvlevebi mecnieruli codnis 

disciplinaTaSoris sferos miekuTvneba, romelic moicavs socialur 

filosofias, sociologias, fsiqologias, kulturologias, lingvistikas 

da sxva kulturis struqturaTa Semswavlel disciplinebs. Ggenderulma 

kvlevebma SesaZlebeli gaxades sqesis sakiTxebis ganxilva bevrad farTo 

inteleqtualur konteqstSi da es sakiTxebi erovnuli reprezentaciis, 

Semecnebis Teoriis, batonobisa da morCilebis, garemomcveli samyaros 

suraTis konstruirebis saSualebebisa da a.S., analizTan daakavSires. 

 

1.2 genderuli lingvistikis ganviTarebis ZiriTadi mimarTulebebi 

 

XX saukunis dasasrulsa da XXI saukunis dasawyisSi Catarebuli  

samecniero kvlevebis erT-erT prioritetul mimarTulebas genderuli 

problematika warmoadgens, romelic Seiswavlis adamians da mis 

urTierTkavSirs sazogadoebasa da garemomcvel samyarosTan. G 

genderuli urTierTobebis kompleqsurma da disciplinaTaSorisma 

xasiaTma ganapiroba am obieqtis Seswavlis aucilebloba mTeli rigi 

mecnieruli disciplinebis mxridan. filosofiaSi, sociologiaSi, 

kulturulogiaSi, istoriaSi, fsiqologiaSi da sxva 

anTropoorientirebul mecnierebebSi SemuSavebul iqna sqesisa da sqesTa 

Soris urTierTobaTa problemebis Teoriuli safuZveli. 

Ggenderi ganisazRvreba rogorc “disciplinaTaSorisi intriga, 

romlis safuZvelSic gadaxlarTulia adamianis problemis, maT Soris 

ara marto biologiuri, aramed sociokulturulad ganpirobebuli 

specifikis Semswavleli mravali mecniereba; intriga, rogorc 

garemoebaTa, movlenaTa da moqmedebaTa erToblioba, romelTa centrSic 

aris adamiani, pirovneba” [Халеева 1999:106].. sxvadasxva qveynebis 
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mosaxleobis socialur cxovrebaSi momxdar arsebiT cvlilebebTan 

dakavSirebiT, genderuli urTierTobebis Seswavlam gansakuTrebuli 

aqtualoba SeiZina.  

sxvadasxvagvarad formulirebul “genderis” problemebs – 

maskulinoba (vaJkacuri) da feminuroba (qaluri) – mravali saukunis 

ganmavlobaSi Seiswavlida filosofia, fsiqologia, sociologia. 

Ggenderis problema lingvistikaSi didi xnis manZilze 

mniSvnelovan problemad ar iyo miCneuli, Tumca  lingvistur 

gamokvlevebSi am sakiTxebze  XX saukunamde bevrad adre saubrobdnen. es 

problema saTaves antikuri periodidan iRebs, roca Seiqmna gvaris/sqesis 

(genus) kategoriis simbolur-semantikuri koncefcia, romelSic igi 

ganixileboda sxvadasxva sqesis adamianTa/cxovelTa arsebobasTan 

kavSirSi. aristotele mamrobiT sqess, romelic asocirdeboda 

moqmedebasTan da energiasTan, upirispirebda pasiursa da momTmen 

mdedrobiT sqess. 

XVIII saukunis dasasrulsa da XIX saukunis dasawyisSi moRvawe 

germaneli lingvistebi (v. humboldti, i. grimi, i. genderi) Tvlidnen, rom 

enaSi asaxuli sqesTa Soris arsebuli gansxvavebebi dakavSirebulia 

sqesTa Soris bunebaSi arsebul gansxvavebebTan. magaliTad, i. grimi 

saxelebis gramatikul sqess ganixilavda “rogorc enis fantaziis 

Sedegad Seqmnili bunebiTi biologiuri sqesis niSnebis gavrcelebas 

yvela saganze. adamianis warmosaxvaSi gansxvavebuli nivTebi mamakacur da 

qalur sawyisebs ganasaxiereben” [Ольшанский 1997].  

mxolod meoce saukunis dasawyisSi, rodesac o. espersenma, e. 

sepirma, f. mautnerma mecnierebma daiwyes enis matareblebisaTvis 

damaxasiaTebeli, maTive sqesiT ganpirobebuli  gansxvavebebis aRwera, 

enisa da sqesis Temam mecnierebaSi poziciebi ganimtkica. 

Tavdapirvelad enis mamakacur da qalur variantebs Soris 

arsebuli gansxvavebebis Seswavla e.w. “primitiuli enebis” safuZvelze 

daiwyo: e. sepiri kunZul iavaze koasatis enis Seswavlis dros genderul 

gansxvavebebs aRwerda. 1922 wels o. espersenma Tavis wignSi “ena: misi 

arsi, warmoSoba da ganviTareba” aRwera karibis arqipelagis kunZulebze 

mcxovrebi indielebisaTvis damaxasiaTebeli  “qalur” da “mamakacur” 
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sametyvelo qcevebs Soris arsebuli gansxvavebebi. lingvistebis azriT, 

“o. espersenma, pirvelad mecnierTa Soris, sxvadasxva enobrivi 

ojaxebidan warmoSobili gansxvavebuli enebis Seswavlis safuZvelze, 

sistemurad aRwera sqesTa verbalur qcevaSi arsebuli 

gansxvavebebi“[Горошко, Кирилина  1999:236].      

enaTmecnierebaSi axali mimarTulebebis – sociolingvistikis, 

pragmatikis, fsiqolingvistikis, diskursisa da komunikaciis Teoriis 

warmoSobis Semdeg, wina planze wamoiwia socialurma fonma, romlis 

farglebSic ena ganixileboda sazogadoebasTan da masSi arsebul 

adamianTan kavSirSi. 1913 wels f. mautnerma Tavis cnobil naSromSi 

“wvlili enis kritikaSi” aRwera germaneli muSebis - mamakacebisa da 

qalebis  - enaSi arsebuli gansxvavebebi. mamrobiTi sqesis muSebis enaSi 

man aRniSna aranormatiuli leqsikis, xolo qalebis enaSi -  ucxouri 

sityvebis gamoyeneba, risi mizezic, misi azriT, qalebis ganaTlebis 

dabali xarisxi da sityvebis ufro prestiJul, ucxour formebze 

orientaciaa. “mautneris azriT, mxolod mamakacebs SeuZliaT enis 

SemoqmedebiTad gamoyeneba, qalebs ki mxolod imis aTviseba, rac Zlierma 

sqesma Seqmna. Mman pirvelma sruliad axleburad Camoayaliba sakiTxi 

sqesTa araTanasworuflebiani mdgomareobis  gavlenis Sesaxeb genderul 

socializaciaze” [Горошко 2003:103].     

enis genderulma kvlevebma farTo gavrceleba poves XX saukunis 

60-ani wlebis bolosa da 70-ani wlebis dasawyisSi. enaze “adamianuri 

faqtoris” zegavlenis gamokvlevebTan dakavSirebiT, am periodSi mwvaved 

daisva adamianis socialuri kuTvnilebisa da sqesis urTierTgan-

pirobebulobis sakiTxi. rac Seexeba sqesis gramatikuli kategoriis 

problemebs, maTi ganxilva daiwyo komunikaciuri semantikis, 

sociolingvistikis, pragmatikis ganviTarebasTan erTad. enobrivi 

movlenebis Seswavla mimdinareobda maTi komunikaciuri, dinamiuri 

aspeqtis kuTxiT, pirovnebis fsiqofiziologiuri da social-

stratifikaciuli Taviseburebebis gaTvaliswinebiT (sqesi, asaki, 

ganaTlebis done da a.S.). 

genderuli kvlevebis ganviTarebis mZlavr impulsad iqca im dros 

aSS-sa da germaniis qalTa axali moZraobis gavleniT warmoSobili 
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mimarTuleba, romelic feministuri lingvistikis an enis feministuri 

kritikis saxeliTaa cnobili. feministuri lingvistikis warmomadgenlebi 

enaSi arsebul genderul asimetriebs sepir-uorfis hipoTezis 

safuZvelze ikvleven. Aam hipoTezis mixedviT, ena ara marto 

sazogadoebis produqtia, aramed misi azrovnebisa da mentalobis 

Camoyalibebis saSualebac aris. maTi azriT, yvela ena androcentruli 

xasiaTisaa da yalibdeba mamakacis mier Seqmnili samyaros suraTis 

mixedviT, amitom enis sistemaSi arsebuli asimetriebi mimarTulia 

qalebis winaaRmdeg, romlebic meorexarisxovani arsebebi arian da 

xasiaTdebian, ZiriTadad, uaryofiTi TvisebebiT. Aam asimetriebs  

enobrivi seqsizmi ewodebaT [Кирилина 2006: 6]. 

enis feministuri kritikis safuZvelze warmoSobili genderuli 

kvlevebi imavdroulad ar daiyvaneba enis feministur kritikaze. igi 

gulisxmobs problemebis yovelmxriv ganxilvas enis istoriis, 

lingvokulturologiis, socio- da fsiqolingvistikis, eTnolingvistikis, 

kognitiuri lingvistikis, kulturaTaSorisi komunikaciebis da a.S., farg-

lebSi. mecnierebi genderul kvlevebs ukanaskneli aTwleulebis 

Tanamedrove lingvistikis erT-erT yvelaze mniSvnelovan movlenad 

miiCneven da axali samecniero sakvlevo paradigmis – genderuli 

paradigmis warmoSobaze saubroben [Горошко, Кирилина 1999:236]. 

rusul lingvistikaSi lingvisturi genderologiis Camoyalibeba 

gasuli saukunis 80-90-an wlebSi xdeba.Ee. goroSkos Tanaxmad, XX 

saukunis bolos dasrulda am mimarTulebis sawyisi etapis Camoyalibeba 

da lingvisturi genderologia, rogorc damoukidebeli samecniero 

mimarTuleba, romelic ikvlevs enisa da komunikaciis genderul 

aspeqtebs, enaTmecnierebis farglebSi gaformda. genderis Tema 

Tanmimdevrulad viTardeba o. voroninas, a. kirilinas, m. maliSevas, e. 

goroSkos, i. xaleevas, i. olSanskis da sx. mecnieris SromebSi.  

i. xaleeva genderis kategorias lingvofilosofiur aspeqtSi 

ganixilavs. Ggenderis cnebas igi miusadagebs i.s. stepanovis mier 

ganmartebul diskursis cnebas: “diskursi es aris “ena enaSi”, 

warmodgenili gansakuTrebuli socialuri mocemulobis saxiT, 

upirveles yovlisa, da ZiriTadad,  diskursi arsebobs teqstebSi, rac 
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gulisxmobs gansakuTrebul gramatikas, gansakuTrebul leqsikons, 

sityvaTa gamoyenebis gansakuTrebul wesebsa da sintaqss, gansakuTrebul 

semantikas, saboloo jamSi,  es gansakuTrebuli samyaroa... ” [Степанов 

1998:676].  am kuTxiT genderi warmogvidgeba, rogorc intriga, rogorc 

diskursis saxeoba, rogorc “ontogenetikurad da gnoseologiurad 

gaSualebuli da konkretuli lingvokulturuli gaerTianebis 

sociokulturuli mocemulobiT ganpirobebuli mentaluri sivrce”   

[Халеева 1999:11].  

n. puSkareva naSromSi “genderuli kvlevebi da istoriuli mecniere-

bebi”, aRwers ra genderis konstruirebis “gamocanebs”, iqve miuTiTebs, 

rom genderi es aris socialuri wesrigis sistemuri daxasiaTeba, 

romelsac  verc Tavs davaRwevT da verc uarvyofT. cnobierebis, 

qmedebebisa da zemoqmedebis struqturebSi mudmivad xdeba misi aRdgena. n. 

puSkarevas azriT, “genderuli meTodologiis mTavar sakiTxs genderis 

Seqmnis resursebis garkveva warmoadgens”  [Пушкарева 1999:171]. 

i. sterninma mamakacebisa da qalebis urTierTobebis 

Taviseburebebis Seswavlis dros gansakuTrebiT gamoarCia gansxvavebebi  

mamakacebisa da qalebis verbalur urTierTobaSi, SeimuSava erovnuli 

komunikaciuri qcevis aRweris modeli, romelic gulisxmobs xalxis 

komunikaciuri qcevis Tanmindevrul aRweras, gamoyo “metyveli adamianis 

enobrivi pasporti”, romlis saSualebiT adamianis asakis, profesiis, 

sacxovrebeli adgilis, erovnebis garda, SesaZlebelia misi sqesis 

dadgena: “metyveli adamianis enobrivi pasporti – es is STabeWdilebaa, 

romelsac adamiani Tavisi metyvelebiT sakuTar Tavze qmnis” [Стернин 

2003:59].  

o. Kkamenskaia Tvlis, rom aucilebelia enobrivi pirovneba daiyos 

mamakacis enobriv pirovnebad da qalis enobriv pirოvnebad. misi azriT, 

aseTi danawileba SeiZleba gaxdes is “sistemaformirebadi faqtori, 

romelic SeZlebs gaamTlianos genderuli fenomenis mozaikuri 

aspeqtebi”  [Каменская 2001:63].  

o. antineskulis gamokvlevaSi – teqstis Seqmnis procesze teqstis 

avtoris sqesis gavlenis Sesaxeb - mxatvruli literaturis teqstebis 

analizis  safuZvelze gakeTebulia daskvna, rom qali-avtoris 
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nawarmoebebSi asimetria aRiniSneba emociurad Seferili da xatovani 

leqsikis, emfatiuri da Sorismdebluri leqsikis, gamaZlierebeli 

gramatikuli konstruqciebis, SeZaxilebisa da gameorebebis mxares 

[Антинескул 2000].  

genderis rolis gavlenis problemisadmi miZRvnilia mecnieruli 

gamokvlevebi: i. olSanskis “enobrivi da kulturologiuri stereotipebi 

genderuli poziciebidan”, m. tomskis “genderuli aspeqti Tanamedrove 

reklamis teqstebSi (germanuli da rusuli presis masalebis mixedviT)” 

da sxva mravali naSromi. 

Tumca genderi (socialuri an sociokulturuli sqesi) 

lingvisturi kategoria ar aris, magram misi Sinaarsi SesaZlebelia enis 

struqturebis  analizis saSualebiT gaixsnas, rac gvixsnis sqesis 

kulturuli reprezentaciis SeswavlisaTvis lingvisturi kompetenciis 

mniSvnelobas.Ggarda amisa, lingvistikaSi imitom eTmoba sul ufro didi 

yuradReba genderul kvlevebs, rom, rogorc fsiqologebi aRniSnaven, 

mamakacebsa da qalebSi metyvelebis aRqmasa da warmoebas Tavisi 

damaxasiaTebeli ganmasxvavebeli niSnebi aqvT. enaSi fiqsirdeba 

koleqtiuri cnobierebisaTvis damaxasiaTebeli genderuli 

stereotipizacia. komunikaciis procesSi individumis mier, mocemul enaSi 

arsebuli genderuli stereotipebis daxmarebiT, aqtualurdeba misi 

sakuTari gamocdileba. amasTan dakavSirebiT, enis saSualebebi 

warmoadgenen instruments, romelic individums gare samyaroSi 

simboloebis modelebis Seqmnis SesaZleblobas aZlevs da romlebic met-

naklebad obieqturad asaxaven misi konceptualuri sistemis fragmentebs.  

amgvarad, genderuli problematika msWvalavs mecnieruli codnis 

yvela sferos.Eenis feministuri kritikis warmomadgenlebis 

gamokvlevebma, enis genderuli specifikis Seswavlis gziT gansazRvres 

lingvistikaSi genderuli kvlevebis ganviTarebis mimarTuleba. am 

kvlevebis mizani iyo enis sistemaSi genderuli asimetriebis gamovlena. 

lingvistebis azriT, sociumis SigniT genderuli rolebis kvlevebi 

saSualebas iZleva CavwvdeT kulturis siRrmiseul arss, erovnuli 

cnobierebis specifikas da samyaros aRqmis erovnul suraTs. 
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cnebaSi genderi gaTvaliswinebulia adamianis bunebiTi sqesi da 

misi socialuri “Sedegebi”, rac pirovnebis erT_erTi arsebiTi 

maxasiaTebelia da mTeli cxovrebis manZilze gavlenas axdens mis mier 

sakuTari identurobis gacnobierebaze, agreTve sociumis sxva wevrebis 

mxridan metyveli subieqtis identifikaciaze. sqesis ritualizaciasTan 

dakavSirebiT, didi mniSvneloba eniWeba genderul stereotipebs, 

romlebsac Semdeg nawilSi ganvixilavT. 

 

 1.3Ggenderuli stereotipebis roli sazogadoebriv da individualur 

ganviTarebaSi 

 

codna, anu samyaros konceptualuri suraTi, Semecnebis umaRlesi 

formis – azrovnebis monawileobiT yalibdeba. codna, samyaros 

konceptualuri suraTis saxiT, icvleba, Rrmavdeba, Taobidan Taobas 

gadaecema. codnis fiqsirebisa da gadacemis sxvadasxva formebi arsebobs. 

yvelaze  misaReb, universalur formas ena warmoadgens. 

u. maturanas gansazRvrebis Tanaxmad, “stereotipebi codnisa da 

Sefasebis dacvisa da Senaxvis gansakuTrebuli formebia, e.i. 

saorientacio qcevis konceptebi” [Матурана 1996:102]. am gansazRvrebaSi 

xazgasmulia maTi kognituri buneba, sxva sityvebiT, mentaluri 

stereotipebi fiqsirdeba enis meSveobiT an sxva semioturi kodiT 

(kinetikiT, vizualuri saxeebiT da a.S.). zogierTi mecnieri agreTve 

Tvlis, rom enis ZiriTad funqcias warmoadgens ara imdenad informaciis 

gadacema da misgan damoukidebeli realobisadmi referenciis 

ganxorcieleba, ramdenadac is, rom igi pirovnebas mis sakuTar kognitur 

areSi orientirebaSi exmareba. amasTan erTad, metyveli subieqtis 

individualuri parametrebis mniSvneloba arsebiTad izrdeba. U. Quasthoff  

Tvlis, rom “stereotipi aris msjeloba, romelic gamaxvilebulad 

gamartivebuli da ganzogadebuli formiT, emociuri SeferilobiT, pirTa 

garkveul klass zogierT Tvisebebs miawers an piriqiT, uaryofs am 

Tvisebebis arsebobas maTSi” [Quasthoff 1973: 28]. 

a. baiburins stereotipebi esmis, rogorc “qcevis mdgradi, 

regularulad ganmeorebadi formebi” da gamocdilebis 
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stereotipizaciaSi tradiciis meqanizmis birTvsa da kulturis eTnikur 

Taviseburebas xedavs [Байбурин 1985:8].  

stereotipebi xSirad socialuri fenomenebis saxiT warmogvidgeba, 

romlebic sociokulturuli meqanizmebiTaa ganpirobebuli. amasTanave, 

“Cveulebriv, “socialuri stereotipis” qveS gagebulia standartizebuli,  

mdgradi RirebulebiT-orientirebuli saxe” [www.gender.ru]. qcevis 

standartebi sazogadoebis realur stratifikacias Seefardeba.  

amgvarad, samarTliania genderuli stereotipebis ori poziciidan 

ganvixilva: erTi mxriv, mamakacisa da qalis TviTSegnebaSi da meore 

mxriv, koleqtiur sazogadoebriv cnobierebaSi. mniSvnelovania agreTve 

is faqtic, rom socialuri qcevis sxvadasxva fragmentebs araerTnairi 

sazogadoebrivi mniSvneloba aqvT. Aaqedan gamomdinare, arsebobs 

gansxvaveba tipizirebul da Tavisufal, maT Soris verbalur, qcevebs 

Soris. “rac ufro mniSvnelovania qcevis sferoebi, miT ufro 

reglamentirebuli arian isini, miT ufro mkacria standartebis dacvis 

kontroli” [Байбурин 1985: 18]. 

i. levada, ganixilavs ra stereotipebs standartebis poziciidan, 

stereotipebs mza Sablonebs uwodebs - “samsxmelo formebs, romlebSic 

sazogadoebrivi azris nakads asxaven”  [Левада 1993: 43]. 

      socialuri stereotipebi sazogadoebrivi azris or Taviseburebas 

asaxavs: gamoxatvis zedmiwevniT standartizebuli da gamartivebuli 

formebis arsebobas da am formebis daniSnulebas, pirveladobas 

konkretul procesebTan an urTierTobis aqtebTan mimarTebaSi. zogierTi 

mecnieris azriT (d. maiersi, i. tupicina), “stereotipi isrutavs ara 

marto statistikurad miRebul saSualo azrs, aramed adgens normas – 

socialuri poziciidan mosawoni an dasaSvebi qcevis, uaRresad 

gamartivebul an gaSualebuli nimuSis normas” [www.gender.ru], amitom 

stereotipebSi moiazreba “mamakacebis da\an qalebis qcevisa da xasiaTis 

niSnebis mdgradi, emociurad Seferili saxe” [Майерс1999:87].  

    Sablonebi, maT Soris verbaluric, win uswreben Tavad moqmedebas: 

yoveli individi (jgufi), Seabijebs ra socialur samyaroSi, dgeba 

aucilebeli arCevanis winaSe - airCios stereotipebis mza nakrebidan 

romelime. 

http://www.gender.ru/
http://www.gender.ru/
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      genderuli stereotipebi Tanamedrove samyaroSi ganixileba rogorc 

“WeSmariti”, rogorc raRac socialuri konsensusi, romelic gamoiyeneba 

iseTi problemebis gadawyvetis dros, romlebsac erTmniSvnelovani 

dasabuTeba da obieqturi kriteriumebi ar aqvT. Ff. jeisis azriT, 

genderuli stereotipebi, iTvlebian ra “WeSmaritad”, tranformirdebian 

Rirebulebebad da  ayalibeben “WeSmariti” maskulinobisa da feminurobis 

normatiul saxeebs. Aamrigad, “qcevis arsebuli norma gardaiqmneba 

miTiTebad” [Джейс 2001:152].  

 zemoaRniSnulis Sesajameblad, SeiZleba iTqvas, rom genderuli 

stereotipis qveS moiazreba “mamakacurobis” da “qalurobis” cnebebis 

Sesabamisi standartizebuli warmodgenebi qcevis modelebsa da xasiaTis 

niSnebze. 

     sazogadoebaSi socialuri rolebis specifika da Sinaarsi genderiT 

aris ganpirobebuli. qveviT warmodgenili da ganxiluli genderuli 

stereotipebis jgufebi asaxaven socialuri rolebis ganawilebis 

fsiqologiur da socialur Taviseburebebs. 

      pirvel jgufs ganekuTvneba maskulinoba-feminurobis stereotipebi. 

maskulinobisa da feminurobis qveS ganixileba “mamakacebisa da   

qalebisaTvis obieqturad damaxasiaTebeli qceviTi da fsiqikuri niSnebis, 

Tvisebebisa da Taviseburebebis erToblioba, agreTve socialuri 

warmodgenebis, miTiTebebisa da rwmenis erToblioba, romelTa 

mixedviTac irkveva mamakacisa da qalis raoba da maTi Tvisebebi”  [Кон 

1998: 86].  Cveulebriv, maskulinobis Sesaxeb arsebuli stereotipuli 

warmodgena gulisxmobs “aqtiur-SemoqmedebiT” daxasiaTebebs, pirovnebis 

instrumentalur niSnebs, rogoricaa aqtivoba, dinamiuroba, Tavis TavSi 

dajerebuloba, agresiuloba, logikuri azrovneba, liderobis unari. 

feminuroba ki, piriqiT, ganixileba, rogorc “pasiur-produqtiuli 

sawyisi”, romelic vlindeba eqspresiul pirovnul maxasiaTeblebSi – 

damokidebuleba, mzrunveloba, SfoTianoba, dabali TviTSefaseba, 

emociuroba. 

      genderuli stereotipebis meore jgufi moicavs warmodgenebs 

mamakacebsa da qalebs Soris ojaxuri da profesiuli rolebis 

ganawilebis Sesaxeb. qalisaTvis yvelaze mniSvnelovan socialur rolad 
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iTvleba diasaxlisis, dedis roli. qalisTvis gansazRvrulia cxovrebis 

privatul sferoSi yofna – saxli, bavSvebis gaCena, mas dakisrebuli aqvs 

ojaxur urTierTobebze pasuxismgebloba. MmamakacisTvis – sazogadoebriv 

cxovrebaSi CarTuloba, profesiuli warmatebuloba, ojaxis rCenaze 

pasuxismgebloba. mamakacisTvis yvelaze mniSvnelovani socialuri 

rolebi swored profesiuli rolebia. 

 genderuli stereotipebis mesame jgufi Sromis Sinaarsis 

specifikiT ganisazRvreba. tradiciuli Sexedulebebis Sesabamisad, 

igulisxmeba, rom qalis Sromas unda hqondes Semsrulebluri, momsaxure 

xasiaTi da iyos moRvaweobis eqspresiuli sferos nawili. “qalebi ufro 

xSirad muSaoben vaWrobis, jandacvis, ganaTlebis sferoebSi. 

mamakacebisaTvis SesaZlebelia SemoqmedebiTi xasiaTis samuSao  da 

xelmZRvaneli Tanamdebobebi, maTi SromisaTvis gansazRvrulia 

moRvaweobis instrumentuli sfero”  [Клецина 1998: 194]. 

      amrigad, stereotipi, warmoadgens ra rTul mravalaspeqtur 

kategorias, adamianebze misi zegavlenis TvalsazrisiT, ar SeiZleba,  

daxasiaTdes erTmniSvnelovnad, rac, Tavis mxriv, gasagebs xdis am 

movlenisadmi gansxvavebuli midgomebis arsebobas. 

      stereotipizaciis procesis safuZvelSi mdebare stereotipi, 

romelic mis dinamiur da procesualur aspeqts emsaxureba, socialuri 

pirovnebis Semecnebas ganapirobebs. amasTan, saubaria mis or 

gansxvavebul doneze: sociologiursa da fsiqologiurze. Tumca, 

socialuri realobis fsiqologizaciisas, Secdoma iqneba, Tu 

stereotipebis Sinaarsobrivi mxaris determinantebs mxolod 

stereotipizaciis fsiqologiuri procesis dros davinaxavT. isini 

arseboben socialur da ara fsiqologiur faqtorebSi. rogorc v.s. 

ageevi aRniSnavs, ra Tqma unda, es procesi  “pirdapir kavSirSia 

sxvadasxva saxis stereotipebis CamoyalibebasTan, magram mxolod 

rogorc Camoyalibebis meqanizmi da ara rogorc maTi mizezi” [Агеев 1990: 

219].    

stereotipizaciis sqesur-roluri procesi, warmoadgens ra 

mamakacebisa da qalebis qcevisa da maTi gansxvavebebis  aRqmisa da 

Sefasebis universalur meqanizms, maTi urTierTqmedebis nebismier doneze 
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aqtualizdeba. igi warmoadgens yvelaze arsebiT fsiqologiur 

maxasiaTebels da ganmasxvavebel niSans, gansazRvravs ra amasTanave 

sqesur-roluri stereotipis konkretul Sinaarss. 

      miuxedavad imisa, rom sqesur-rolur stereotipebs aucileblad 

amartiveben, axdenen maT sqematizacias, zogjer ki socialuri realobis 

xedvas pirdapir amaxinjeben, stereotipizacia obieqturad aucilebel da 

sasargeblo funqcias asrulebs, ramdenadac Tavad es gamartivebebi da 

sqematizacia obieqturad aucilebeli da sasargebloa moRvaweobis 

zogadi fsiqikuri regulirebisaTvis. Aa.s. ageevi aRniSnavs, rom “uxeSoba, 

gamartiveba, sqematuroba – medalis meore mxarea, es adamianuri 

moRvaweobis fsiqikuri regulirebisaTvis damaxasiaTebeli iseTi 

absoluturad aucilebeli, gardauvali “danaxarjebia”, rogorc gare 

samyarodan miღebuli informaciis seleqcia, SezRudva, stabilizacia, 

kategorizacia da sxva msgavsi [Агеев, 1990: 221]. 

frangi socialuri fsiqologi s. moskoviCi amtkicebs, rom 

“socialuri warmodgenebis” erT-erT mTavar funqcias warmoadgens 

“yovelive axlis, araCveulebrivis, miuCvevelis gadayvana miCveulSi, 

CveulebrivSi, banalurSi, cnobilSi” [Moscovici 1961: 340]. Kl. oJigovas 

azriT, “stereotipebi, maT Soris genderulic, xSirad qmnian Zalze 

pirobiT da gamartivebul warmodgenas adamianebze, sxvebis mimarT 

uyalibeben molodins da miTiTebebsa, xels uwyoben gamartivebul aRqmas 

da uspoben calkeuli pirovnebis Semecnebisagan miRebul sargebels” 

[Ожигова 2003:201]. 

Jurnalis teqstSi ganTavsebuli sareklamo produqciis aRqmaze did 

zegavlenas axdens genderuli stereotipebi. ase magaliTad, a. dudarevas 

azriT, umniSvnelovanes genderul stereotipebs ganekuTvneba Semdegi:  

1) qali mamakacze suleli da zogierT sakiTxebSi arakompetenturia; 

mamakaci qalze bevrad kompetenturi da Wkviania; 2) qali – emociuria; 

mamakaci – racionaluri; 3) qali – gansacdelisa da ubedurebis wyaroa; 

mamakaci – gansacdelisa da ubedurebebisagan icavs;  4) qali xSiarad 

cruobs; mamakaci – patiosania, amdenad SeiZleba mas vendoT [Дудурева А. 

2002:96-97] 

      genderuli stereotipebi saocari sicocxlemedegobiT gamoirCevian. 
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mosaxleobis didi nawilis cnobierebaSi es stereotipebi fesvgadgmuli 

da Canergilia, rac xels uwyobs socializaciis procesSi maT 

aRwarmoebas Taobidan TaobaSi. bevr qveyanaSi qalis rolze warmodgenebi 

ewinaaRmdegeba cxovrebis aqtiur stils, amitom qalTa sakmaod didi 

raodenoba ar cdilobs TviTrealizebas im sferoebSi, romlebic 

scildeba tradiciulad miRebul CarCoebs. Qqali, romelmac gamoavlina 

Tavisi SesaZleblobebi, romelsac surs sakuTari potencialis 

realizeba, xSirad Sedis konfliqtSi sxva adamianebis tradiciul 

SexedulebebTan sazogadoebaSi qalis daniSnulebisa da adgilis 

Taobaze da arc is aris gamoricxuli, rom Tavadac Sinaganad 

ewinaaRmdegebodes sakuTar warmodgenebs Tavis Tavze, rogorc 

pirovnebaze. bevr situaciaSi qalebs gazrdil, gadaWarbebul moTxovnebs 

uyeneben, adgili aqvs maT diskriminacias samsaxurSi miRebis, 

dawinaurebis dros – yvelaferi es xels uSlis qalis pirovnuli, 

sazogadoebrivad mniSvnelovani Tvisebebis realizacias. 

genderuli stereotipebi mamakaczec axdenen uaryofiT gavlenas. 

mamakacis tradiciuli rolis komponentebad yovelTvis miCneuli iyo 

warmatebuloba/statusis, gonebrivi, fizikuri da emociuri simtkicis, 

antiqalurobis  normebi. bevrisaTvis am normebis sruli Sesabamisoba 

miuRwevelia, rac iwvevs stress da kompensatorul reaqciebamde miyavs: 

“emociurobis SezRudva, homofobia, akviatebuli miswrafeba Sejibrisa da 

warmatebisaken da a.S.” [Трошев 2001: 179]. 

j. mani da p. takeri genderuli stereotipebis moqmedebaSi pozitiur 

mxared Tvlian imas, rom es stereotipebi “mamakacisa” da “qalis” 

urTierTqmedebebSi gamodian rogorc generaluri SemTanxmeblebi, 

axorcieleben pirovnebaTaSorisi da jgufTaSorisi urTierTgagebisa da 

TanamSromlobis mxardaWeras. Ggarda amisa, maTi azriT, kulturuli  

stereotipebi erTdroulad unda iyos “frigidulebi da moqnilebi, raTa, 

erTi mxriv, uzrunvelyon warmodgenebis simtkice, meore mxriv ki – ar 

Seaferxon sazogadoebis ganviTareba” [Мани, Такер 2001: 129]. 

 genderuli stereotipebis dacva xSirad dakavSirebulia jerarsis 

meqanizmebTan. msgavs situaciebSi pirovnuli interesebis gaTvaliswineba 

ar xdeba, ikargeba “me”-s SegrZneba, yalibdeba morCileba da 
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damokidebuleba. genderuli kuTvnilebis gacnobiereba imdenad aris 

gavrcelebuli Cvens sazogadoebaSi, rom Cven mas genetikurad 

ganpirobebulad miviCnevT. sakuTari naturalisturi orientaciidan 

gamomdinare, rTulia imaze saubari, rom genderuli gansxvavebebi 

mudmivad iqmneba da eqvemdebareba aRdgenas swored adamianuri 

urTierTmoqmedebis dros da imavdroulad warmoadgens socialuri 

cxovrebis safuZvels da misi Camoyalibebis sawyiss.  sqesobrivi 

kuTvnilebiT ganpirobebuli genderuli cnobiereba da qcevis manera 

imdenad damkvidrda yoveldRiur cxovrebaSi, rom Cveulebriv yuradRebas 

ar vaqcevT. Uumetes SemTxvevaSi, Cven pirveli SexedvisTanave SegviZlia 

davadginoT adamianis sqesi. Tumca, rogorc judit lorberi aRniSnavs, 

“Tu Cven gvxvdeba adamiani,  romlis qcevis manera erTmniSvnelovani ar 

aris da ar gveZleva saSualeba ganvsazRvroT, mamakacia igi Tu qali, 

Tavs sakmaod arakomfortulad vgrZnobT manam, vidre sabolood ar 

gavarkvevT mis sqess da ar mivakuTvnebT garkveul genderul kategorias” 

[Лорбер 1999:15]. 

      socialuri stereotipebi, aRniSnavs i. levada, moqmedeben im 

situaciebSi, rodesac rTuli movlena gamartivdeba da daiyvaneba 

CvenTvis cnobili da Cveuli nimuSis doneze - istoriuli mexsierebis 

arsenalidan amoRebuli faqti, sxva adamianis CvenTvis cnobili magaliTi 

an miTologiuri sqemebi da a.S. aseT procesebSi amocnobas, rogorc 

etyoba, mixvedra cvlis. imave dros, raime moqmedebisaTvis stereotipma 

SeiZleba Seasrulos saxelmZRvanelos roli: adamianebi ara marto 

amoicnoben Cveul saxeebs (xatebs), aramed cdiloben gaiTvaliswinon da 

misdion maT, raTa, rogorc Tavad, aseve sxva adamianebmac SeZlon maTi 

gageba. sazogadoebrivi azris stereotipebi dgindeba da eqvemdebareba 

ganaxlebas Tavad urTierTobebis saSualebebiT. 

     genderuli teqnologiebis rols, romlebic masebs cnobierebaSi 

unergavdnen da aCvevdnen garkveul stereotipebs, yovelTvis ena, religia, 

ganaTleba da aRzrda asrulebdnen. zne-Cveulebebis istoria 

analizisaTvis didZal masalas iZleva, SesaZleblobas gvaZlevs 

yoveldRiurobis struqturebSi maskulinobisa da feminurobis fesvebi 

davinaxoT. Tanamedrove  pirobebSi tradiciuli genderuli teqnologiebi 
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axalma da ufro efeqturma teqnologiebma Secvales.Ees, upirveles 

yovlisa, televizia, moda da reklamaa. 

      xSirad stereotipebi asruleben ara marto moqmedebebis 

warmmarTvel rols, aramed gvevlinebian adamianis Camoyalibebis 

instrumentad, ramdenadac stereotipis Sesabamisad, adamians garkveuli 

fsiqologiuri Tvisebebi, qcevis normebi, saqmianobis sfero, profesia da 

sxva, miewereba. 

      aseTi saxis genderuli stereotipebi Tavs iCenen, upirveles 

yovlisa, mamakacebisa da qalebis sametyvelo qcevaSi, agreTve 

informaciis aRqmis zogierT gansxvavebebSi. winamdebare gamokvlevaSi 

genderuli stereotipebi ganxilulia rogorc qalis an mamakacis 

TviTcnobierebis poziciidan, aseve koleqtiuri cnobierebis poziciidan.  

      amrigad, SeiZleba gakeTdes daskvna imis Taobaze, rom genderuli 

stereotipebi myarad aris damkvidrebuli adamianebis cnobierebaSi, 

ramdenadac socializaciis sxvadasxva institutebis (mSoblebi, da-Zma, 

Tanatolebi, skola da swavlebis sistema mTlianobaSi, masobrivi 

informaciis saSualebebi da sxva) safuZvelze ukve bavSvobis asakidan 

xdeba maTi aTviseba. genderuli stereotipebi dakavSirebulia 

standartizebul warmodgenebTan mamakacebsa da qalebze, maTi xasiaTis 

niSnebsa da qcevis normebze, aseve mamakacebisa da qalebisaTvis 

garkveuli socialuri rolebis miwerasTan. magaliTad, sazogadoebaSi 

qali aRiqmeba dedis, colis, diasaxlisis rolSi da mas axasiaTebis 

iseTi Tvisebebi, rogoricaa moTmineba, sirbile, daTmoba, mzrunveloba. 

mamakaci xasiaTdeba rogorc sazogadoebis aqtiuri wevri, romelic 

miiswrafvis Zalauflebisaken, aRiarebisaken, warmatebisaken, 

romlisTvisac dominirebadia profesiuli da sazogadoebrivi sfero. 

sazogadoebrivi ganviTarebisa da adamianis Semecnebis procesSi 

genderuli stereotipebi sasargeblo da aucilebel funqcias asruleben. 

Tumca, calke aRebuli pirovnebis poziciidan, misi srulyofili da 

yovelmxrivi ganviTarebisa da TviTrealizaciis TvalsazrisiT, 

genderuli stereotipebi bariers warmoadgenen. 
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1.4  gansxvavebebi Mmamakacebisa da qalebis komunikaciur qcevebSi 

 

“genderuli gansxvavebebi, qmnian ra socialuri cxovrebis 

safuZvels, mudmivad warmoiqmnebian da aRwarmoiqmnebian  adamianuri 

urTierTobebis pirobebSi” [Гендер как интрига познания 2000:95].  sqesiT 

ganpirobebuli genderuli cnobiereba da qcevis manera imdenad 

damkvidrda cxovrebaSi, rom adamianebi Rebuloben mas rogorc 

mocemulobas da ar aqceven yuradRebas. Yyvela sazogadoebisaTvis 

damaxasiaTebeli mosazreba, mamakacebsa da qalebs Soris arsebiTi 

xasiaTis gansxvavebebis arsebobisa da maT mier sxvadasxva socialuri 

rolebis Sesrulebis Sesaxeb, garkveuli saxiT mkvidrdeba enaSi. Aamitom 

lingvisturi gamokvlevebis problemas yvelaze xSirad mamakacebisa da 

qalebis sametyvelo qceva warmoadgens, “romelic gansxvavdeba 

leqsikonis erTeulebis arCeviT, ama Tu im gamonaTqvamis intonaciuri 

variantebisa da sintaqsuri struqturebis preferenciiT: genderulad 

ganpirobebuli xSirad xdeba molaparakes mier arCeuli sametyvelo 

qmedebis strategiebi” [Серова 2001:126]. 

     Mmamakacebisa da qalebis komunikaciuri strategiis Seswavlis dros 

wina planze wamoiweva sametyvelo stilebs Soris arsebuli gansxvavebebi, 

romlebic ganpirobebulia komunikantebis aRzrdiTa da socialuri 

diferenciaciiT. fsiqologebis, sociologebisa da lingvistebis  

umravlesobis azriT, sqesTa Soris komunikaciur strategiebSi arsebuli 

gansxvavebebi saTaves Rrma bavSvobidan iRebs. mamakacebi da qalebi enas 

Tavidanve or gansxvavebul samyaroSi – biWisa da gogos samyaroSi 

iTviseben. sazogadoeba maT, asakis matebasTan erTad, garkveul 

moTxovnebs uyenebs da umuSavebs mamakacisa da qalisaTvis 

damaxasiaTebel stereotipebsa da qcevis normebs. SeiZleba iTqvas, rom 

sazogadoeba uflebas aZlevs qals, Tavisi reaqciis gamoxatvis dros, 

iyos ufro uSualo, ris Sedegadac TavSeukavebloba, emociuroba, 

sentimentaloba misi sametyvelo qmedebis damaxasiaTebeli Tvisebebi 

xdeba [Токарева 2005:11].    . 

mamakacis sametyvelo qcevis tipiur Tvisebas warmoadgens, piriqiT, 

emociuri TavSekavebuloba, sakuTari grZnobebis damalva, miswrafeba 
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datovos e.w. “magari biWis” STabeWdileba [Земская, Китайгородская, Розанова 

1993:1295]. amLlingvistTa monacemebiT, qalis metyveleba, mamakacis 

metyvelebasTan SedarebiT, ufro datvirTulia  emociuri SeferilobiT, 

SedarebebiT, hiperbolebiT, xSirad xdeba urTierTobis Temidan 

gansxvavebul Tematikaze gadarTva. qalebi ufro iSviaTad “aswavlian 

Wkuas” Tanamosaubres, vidre mamakacebi (Wkuis saswavlebeli sentenciebi 

upiratesobis statuss qmnis), sakuTar warmatebebs xsnian ara Tavisi 

SesaZleblobebis, niWis, gonebis safuZvelze, aramed garemoebaTa 

bednieri damTxvevis Sedegad miiCneven. 

Mmamakacis metyvelebas axasiaTebs Semdegi faqtorebis gavlena: 

profesia, seqsi.Mmamakacebis sametyvelo qmedeba, rogorc wesi, 

mimarTulia miRwevebze da damoukideblobisa da maRali statusis 

SenarCunebaze. sazogadoeba qalebisagan arakonfliqturobas, daTmobas, 

emociurobas moelis. Aase magaliTad, mkvlevarTa garkveuli nawili 

aRniSnavs, rom mamakacisaTvis damaxasiaTebelia moaspareze, moqiSpe tipi, 

maSin, roca qals ufro TanamSromluri, komformistuli tipi axasiaTebs. 

qalebi, umetes SemTxvevaSi, kontaqtis dasamyareblad laparakoben, 

mamakacebi ki problemis gadasaWrelad [Таннен, 1996].  

mamakacisa da qalis sametyvelo qcevaSi arsebul gansxvavebebs 

seriozuli yuradReba pirvelad miaqcia orma mecnierma – o. espersenma 

da e. sepirma. esperseni aRniSnavs, rom qalebi metyvelebaSi ufro metad 

evfemistur leqsikas iyeneben da ise ar bilwsityvaoben, rogorc 

mamakacebi. mamakacis familarobis done qalTan saubris dros SeiZleba 

SevadaroT mxolod familarobis dones bavSvebTan urTierTobis dros. 

aseTi saxis saubari saerTod warmoudgenelia or mamakacs Soris. 

      Semdeg, miuxedavad farTod gavrcelebuli mosazrebisa, rom qalebi 

molaybeebi arian, Sereul saubrebSi (e.i. iseTSi, romelSic monawileobas 

Rebuloben kacebic da qalebic) ufro mets kacebi laparakoben da ufro 

xSirad awyvetineben qalebs laparaks. am faqtis axsna qalis socialur, 

daqvemdebarebul mdgomareobasa (socialuri rolebis ganawilebis 

Sesabamisi Sedegi) da mamakacebsa da qalebs Soris arsebul biologiur 

gansxvavebaSi unda veZeboT – mamakacebi ufro agresiulebi, Semtevebi 

aran, qalebs stabiluroba urCevniaT. 
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ramdenadac qalebi sakuTar Tavs Tvlian pirovnebaTSoris 

kontaqtebze pasuximgebel pirad, QmaT metyvelebaSi didi adgili uWiravs 

faqtobriv urTierTobas. mTlianobaSi, qalis strategia SeiZleba 

Sefasdes, rogorc solidarobis strategia (cooperative), maSin, rodesac 

mamakacis strategia Sejibris xasiaTs (competitive) atarebs. 

qalebi msjelobis dros naklebad kategoriuli arian, maT 

metyvelebaSi Warbobs Tavazianoba da sirbile, mtkicebulobebis kiTxvis 

formiT Camoyalibeba, tag-questions daurwmuneblobis ilokuciis 

gamosaxatavad, Tumca Tavad sinamdvileSi SeiZleba darwmunebuli iyos; 

farTod xmaroben wamoZaxilebs, evfemistur gamoTqmebs, praqtikulad ar 

iyeneben aranormatiul leqsikas. qalebs ufro, vidre mamakacebs, 

axasiTebT enobrivi variaciuloba. Eevropul kulturebSi  metyvelebis 

“qaluri” parametrebi ganaTlebuli adamianebisa da yvelaze ufro 

respeqtabeluri sazogadoebrivi jgufebis warmomadgenlebis 

metyvelebisTvis  aris damaxasiaTebeli. Qqalebi ufro xSirad svamen 

kiTxvebs, dialogis gagrZelebaze arian orientirebuli, gamoxataven 

solidarobas da eTanxmebian Tanamosaubres. Mmamakacebi  xSirad 

awyvetineben mosaubres laparaks, winaswarganwyobilad ar surT sxvisi 

azris gaTvaliswineba, yuradRebas ar aqceven saubris sxva monawileebis 

komenratebs an yovelgvari enTuziazmis gareSe reagireben amaze, 

axasiaTebT pirdapiroba sakuTari mosazrebis gamoTqmisa da faqtebis 

aRniSvnis dros.Mmamakacebisa da qalebis qcevebs Soris arsebuli 

gansxvavebebis axsna SeiZleba imiT, rom mamakacebi sazogadoebaSi 

Zalauflebas floben da igives axorcieleben saubris drosac. 

mamakacebisa da qalebis qcevebs Soris arsebuli gansxvavebebis 

safuZveli gogoebisa da biWebis urTierTobis sabaziso orientirebSi 

Zevs. urTierToben ra erTmaneTTan, gogoebi swavloben siaxlovesa da 

Tanasworuflebianobaze damyarebuli urTierTobebis Seqmnasa da dacvas, 

adamianebis misaRebi formiT gakritikebas,  sxva gogebis saubris zustad 

interpretirebas. biWebi ki erTmaneTTan urTierTobis dros swavloben 

dominirebuli poziciis damkvidrebas, auditoriis yuradRebis miqcevas 

Tavisi personisadmi da am yuradRebis SenarCunebas, sakuTari Tavis 

warmoCenas, roca sityva sxvas ekuTvnis. qalebi dialogSi gaurbian 
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aSkara metoqeobas, elodebian maTi mosazrebis mowonebas – Tavis 

daqnevis an Sorisdebulebis saxiT gamoxataven interesisa da yuradRebis 

niSnebs, partniors Tavisi mosazrebis dasrulebis SesaZleblobas 

aZleven. “qalis metyvelebis stili didi impliciturobiTa da 

miniSnebebis gamoyenebiT gamoirCeva” [Zimin 1981:56]. 

i. sterninis mier Catarebulma gamokvlevebma aCvenes, rom qals 

bevrad ufro uadvildeba “ar vici”-s Tqma. misTvis es arakompetenturobis 

maCvenebeli ar aris, igi yovelTvis mzadaa gaamdidros Tavisi codna. 

mamakacisaTvis ki “ar vici” sakuTari arakompetenturobis AaRirebas 

niSnavs. qalebs, Cveulebriv, mamakacebze ukeT exerxebaT raime sakiTxis 

axsna-ganmarteba. axsna-ganmartebis dros Tavis upiratesobas ar 

warmoaCenen. qalebs mosmena ufro exalisebaT, vidre sajaro 

RonisZiebebSi aqtiuri monawileobis miReba. sazogadoebis mxridan qali 

SeCveulia msmenelis rols, igi saubars ar awyvetinebs,  komentarebs ar 

akeTebs, saubari ar gadaaqvs sxva Temaze. Mmamakacebi ki ar arian 

SeCveuli msmenelis rols, uyvarT sakuTari azris gamoTqma. qalebi  

dawvrilebiT, detalurad yvebian ama Tu im movlenis an SemTxvevis 

Sesaxeb, mamakacebi ki, Cveulebriv, mokled gadmoscemen movlenis arss.  

qalebs mosmena urCevniaT. isini ufro zepir informacias endobian, vidre 

weriTs. “mamakacebi ukeT aRiqvamen daweril teqsts, vidre zepir saubars. 

mamakacebi nakleb yuradRebas aqceven metyvelebis formas, aqcents mis 

Sinaarsze akeTeben” [Стернин 1999: 48]. 

     qalis komunikaciuri mizania daamyaros da SeinarCunos 

urTierTobebi, amitom igi Tavidanve kompromisebis, SeTanxmebisa da 

Serigebisaken aris midrekili. qalebis sametyvelo qmedebas ar axasiaTebs 

dinamiuroba, maT ukeT SeuZliaT mosmena da Tanamosaubris problemebze 

yuradRebis gamaxvileba. qalebis sametyvelo qceva sazogadod 

Sefasebulia, rogorc “humanuri”.  “ramdenadac qali drois mesameds 

fiqrSi atarebs, azrs ikrebs da cdilobs gonebaSi aRadginos dagegmili 

saubris mimdinareoba, qaluri metyveleba mamakacurze ufro 

mravalsityviania” [Стернин 1999: 58]. qalebi saubris dros upiratesobas 

aniWeben Semdeg Temebs: “ojaxi”, “samsaxuri”, “wignebi” da “filmebi”. 

praqtikulad ar saubroben “politikaze”, “sportze”, 
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“ekonomikaze”.Mmamakacebis urTierTobebSi praqtikulad ar figurirebs 

“ojaxis” Tema. isini yvelaze xSirad saubroben “samsaxuris”, “sportisa 

da “politikis” Temebze. 

      mamakacebis urTierTobebi praqtikulad yovelTvis Sedegze, 

gadawyvetilebis miRebaze aris orientirebuli. ramdenadac mamakaci 

qalze ufro mkacrad akontrolebs saubris Temas (misi ganviTarebisa da 

Temis Secvlis CaTvliT), misTvis Zalian mniSvnelovania, rom salaparako 

Temidan ar gadauxvion. mamakacisaTvis aseve Zalian mniSvnelovania, rom 

komunikacia (urTierToba) da saqme erTmaneTs ar emTxveodes. Mmamakacebi 

raimes formulirebis dros ufro kategoriulebi arian, vidre qalebi. 

mamakaci upiratesobas mokle  Sefasebebs  aZlevs. mamakaci grZnobebis 

gamoxatvisa da gamovlenis dros “genetikurad” uxeSia, ar exerxeba da 

arc cdilobs iswavlos emociebis sityvebiT gamoxatva. Mmamakacebis mier 

warmoTqmuli winadadebebi, saSualod, ori-sami sityviT moklea, vidre 

qalis mier warmoTqmuli winadadebebi. mamakacebi ufro xSirad iyeneben 

arsebiT saxelebsa da abstraqtuli mniSvnelobis sityvebs. qalis 

metyvelebaSi, mamakacis metyvelebasTan SedarebiT, ufro meti sakuTari 

saxeli, Sorisdebuli da zmnizeda gamoiyeneba. qalebi ufro xSirad 

kninobiT sufiqsebs iyeneben.  

      leqsikis analizi gvidasturebs, rom  mamakacebs midrekileba aqvT 

sxvadasxvagvari leqsikisadmi, romelic leqsikonis periferias 

ganekuTvneba. maSin, rodesac qalebi upiratesobas mravalsityvian 

leqsikas da kliSeebs aniWeben.Mmamakacis mier dawerili teqstebi weris 

kulturis xarisxisa da sagnobriobis demonstrirebaa, rac arsebiTi da 

zedsarTavi saxelebis siWarbiT gamoixateba, qalis mier dawerili 

teqstebi ki, qaluri stilis dinamiurobis demonstrirebaa, rac 

Sesabamisad zmnuri formebis siWarbeSi vlindeba. sityvebze asociaciebi 

mamakacs ufro naklebi raodenobis uCndeba, vidre qals, xolo 

asociaciuri rigebi kacebTan ufro moklea. 

     XX saukunis ingliseli mwerlebis (mamakacebisa da qalebis) 

nawarmoebebSi gamonaTqvamebis intensifikaciis saSualebebis Seswavlam 

aRmoaCina, rom qalebi upiratesobas aniWeben gamomxatveli leqsikuri 

saSualebebis gamoyenebas – magaliTad, gaZlierebuli zedsarTavi 
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saxelebi da zmnizeda, komparatiuli frazeologizmebi, mxatvruli 

leqsikuri  saSualebebi. Mmwerali mamakacebi, ZiriTadad, mimarTaven 

sintaqsur eqspresiulobas – iyeneben sxvadasxvagvar sintaqsur 

gameorebebs (gafarToebulad, gaZlierebulad da dazustebulad), 

parcelatebs.  rogorc etyoba aseTi sametyvelo qmedeba maskulinobis 

ideals Seesatyviseba: TavSekavebuli manerebi “Zlieri mamakacis” saxe-

xats Seesabameba. 

“eqsperimentebi adastureben, rom teqstis genderuli atribucia 

SeiZleba sintaqsuri niSanTvisebis safuZvelze ganxorcieldes, radgan 

mamakacebi winadadebebSi ufro xSirad rTul qvewyobil kavSirs, qalebi 

ki – rTul Tanwyobil kavSirs iyeneben; qalebi ufro xSirad kiTxviT da 

Zaxilis winadadebebs xmaroben, xolo mamakacebi – arasrul 

winadadebebsa da eliptur konstruqciebs” [Серова  2003: 99]. 

     masalis analizis safuZvelze, SeiZleba gakeTdes daskvna, rom 

qalur sityvaTwarmoebas da aRqmas Tavisi Taviseburebebi aqvs da 

gansxvavdeba mamakacis sityvaTwarmoebisa da aRqmisagan. maSasadame, 

mamakacisa da qalis mier aRqmuli informaciis kodireba da 

kategorizacia  sxvadasxvagvarad xdeba. zemoaRniSnuli prioritetebis 

safuZvelze, romlebsac mamakacebi da qalebi upiratesobas aniWeben 

sityvaTwarmoebisa da aRqmis, informaciis aRqmisa da gadamuSavebis 

procesis analizis dros,  SeiZleba gamovyoT mamakacebisa da qalebis 

garkveuli dominantebi – stereotipebis mentaluri ruqis RirebulebiTi 

orientirebi. 

     gamokvlevebi gviCvenebs, rom mamakacebisa da qalebis 75% 

cxovrebiseuli RirebulebiTi orientacia urTierTsawinaaRmdegoa. 

ZiriTadi dominantebi, romlebzec orientirebuli arian mamakacebi da 

qalebi, erTmaneTs ar emTxveva. 

     Qqalebis dominantebia – meojaxeoba, miswrafeba ojaxisadmi, 

bavSvebisadmi, swavlisadmi, Mmamakacebis ki – profesionali saqmiani kaci, 

miswrafeba koleqtivisadmi, politikisadmi, codnisaken, xelovnebisadmi, 

sportisadmi. 

     Arogorc am sakiTxisadmi miZRvnili naSromebis  analizma aCvena, 

qalebTan emociuri sfero prevalirebs racionalurze, xolo 
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mamakacebTan racionaluri sfero prevalirebs emociurze. qalis 

metyveleba – “adamianuri siaxlove” – samyaros wvdomis gasaRebia, sadac 

saubaria SeTanxmebasa da gansxvavebaTa minimalizaciaze; mamakacis 

metyveleba – “damoukidebloba” – samyaros statikuri wvdomis gasaRebia. 

      enaSi genderuli gansxvavebebis cnobili amerikeli mkvlevari, 

debora taneni Tvlis, rom gansxvavebuli genderuli stereotipebis 

CarCoebSi biWebisa da gogoebis socializacia iwvevs konfliqtebs da 

gaugebrobas komunikaciisa da interaqciis procesebSi. Tavis wignSi “es 

is ar aris, rac megona! rogor qmnian an angreven urTierTobis stilebi 

karg urTierTobebs”, amtkicebs, rom mamakaci da qali enas sxvadasxva 

mizniT iyeneben [Таннен 1997:7].  da marTlac, qali metyvelebas aRiqvams, 

rogorc pirovnebaTSorisi urTierTobebis mniSvnelovan nawils, 

mamakacisaTvis ki metyveleba saSualebaa, daanaxos sxvebs, rom igi 

marTavs situacias da saboloo jamSi, exmareba mocemul momentSi 

damoukideblobis SenarCunebaSi.  

      amasTanave, avtori or mniSvnelovan maxasiaTebels gamoyofs – 

CarTuloba da damoukidebloba. Mmamakacebi saubris dros 

damoukidebelni arian, xolo qalebi, Sesabamisad, CarTuli arian 

komunikaciis procesSi da meore rols TamaSoben. rac Seexeba 

metyvelebas, mamakacebi enaSi damkvidrebul yovelive siaxles advilad 

iTviseben, isini met neologizmebsa da terminebs iyeneben. qalis 

metyveleba ufro neitraluria, mis leqsikur maragSi xSirad gvxvdeba 

moZvelebuli sityvebi da frazeologizmebi. qalis metyveleba ufro 

emociuria, rac mtkicdeba metaforebis, Sedarebebis, Sorisdebulebisa da 

xatovanmxatvruli sityvebis xSiri gamoyenebiT. Mmis leqsikonSi 

grZnobebis, emociebis, fsiqofiziologiuri mdgomareobis 

damaxasiaTebeli da amsaxveli sityvebi  ufro  mravladaa mocemuli. 

qalebi upiratesobas evfemizmebs aniWeben, e.i. tabu dadebuli 

Semarbilebeli sityvebis, gamoyenebas. isini yvelanairad cdiloben mety-

velebaSi  metsaxelebis, ZmabiWur elementebis gamoyenebisagan Tavi 

Seikavon. 

     debora tanenis azriT, faqtobrivad, “mamakacebi da qalebi 

sxvadasxva subkulturebs miekuTvnebian da maTi urTierToba 
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kulturaTaSorisi komunikaciis xasiaTisaa” [Таннен 1996:7]. Kkomunikacias 

d. taneni ganixilavs strategiebis TvalsazrisiT, romlebic ori sqesis 

metyvelebaSi did gansxvavebebs warmoaCenen. mkvlevari eyrdnoba imas, rom 

qaluri komunikacia miiswafvis imisaken, rom sakuTari Tavi da sxva 

adamiani aRiqvas rogorc nimuSi, rac horizontaluri urTierTobebiT 

xasiaTdeba.Mmamakacebi, piriqiT, urTierTobebs aRiqvamen ierarqiulad, 

zevidan qveviT urTierTobebSi, damoukideblobaSi. Ees aixsneba  

postpatriarqalur sazogadoebebSi qalis daqvemdebarebuli 

mdgomareobiT da rogorc Sedegi, rolebis Sesabamisi ganawilebiT. aseT 

situaciebSi mamakaci metwilad eqspertis rolze acxadebs pretenzias da 

qalic amis uflebas aZlevs. Ppolitikur Souebze, auditoriaSi, 

socialurad mniSvnelovan RonisZiebebze mamakacebi ufro mets 

laparakoben, qalebs ki uyvarT konfidencialur garemoSi emociebisa da 

trivialuri Temebis ganxilva.  

      mamakacebi da qalebi erTi da igive enaze ar laparakoben. mamakacebi 

da qalebi ara marto “sxvebi” arian, aramed sxvadasxvagvarad laparakoben 

da sxvadasxvagvarad esmiT kidec. komunikaciis procesSi mamakacebi da 

qalebi gansxvavebulad afaseben sawinaaRmdego sqesis warmomadgenlebis 

metyvelebas. Oppermann К. и Weber Е.  eyrdnobian imas, rom komunikaciis 

dros mamakacebsa da qalebs Tavidanve gansxvavebuli miznebi amoZravebT. 

mamakacebisaTvis mTavari informaciis miRebaa, qalebi urTierTobis dros 

kavSirebis aqcentuacias, adamianur siaxloves eZeben. qalebs 

moTxovnileba aqvT, rom darwmunebulebulebi iyvnen Tavis pirovnul 

TvisebebSi da urTierTobebis “usafrTxoebaSi”, Tumca, rogorc wesi, 

metyveleba am moTxovnilebas ar iTvaliswinebs. 

      mamakacuri da qaluri qcevis aseTi saxis gamokvlevebma 

SesaZlebeli gaxades mamakacebisa da qalebis metyvelebaSi gamoevlinaT  

leqsikuri erTeulebis gamoyenebis sixSire. ase, magaliTad, voroneJSi e.i. 

getem Caatara asociaciur safuZvelze agebuli genderuli gamokvlevebi. 

mxatvrul teqstebSi gaanalizebulma mamakacebisa da qalebis yvela 

replikam SesaZlebeli gaxada gamoeTvalaT ama Tu im sametyvelo 

konstruqciebis gamoyenebis saSualo procenti. eqsperimentSi 

monawileobdnen 16-dan 50-wlamde mamakacebi da qalebi. miRebuli 
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monacemebis safuZvelze, Seiqmna sxvadasxva satendero tipis 

komunikaciuri qcevis modeli, komunikaciuri velebis saxiT da Catarda 

maTi Sepirispirebuli analizi. Ggamokvlevebma aCvenes, rom Tavis 

komunikaciur qcevaSi  qalebi xasiaTdebian meti aqtivobiT, vidre 

mamakacebi. potenciuri komunikaciuri situaciebis raodenoba qalebTan 

metia, vidre mamakacebTan. urTierTobis potenciuri adresantebis wre 

mamakacebTan ufro viwroa, vidre qalebTan. 

      mamakacebisaTvis urTierTobis sami miznidan dominirebads 

informaciuli mizani warmoadgens, qalebisaTvis – komunikaciuri mizani. 

imis gamo, rom qalebs gaaCniaT didi komunikaciuri gamocdileba, isini 

sakmaod xSirad axorcieleben azrebis metyvelebaSi gadayvanis mentalur 

operacias. maSasadame, qalur cnobierebaSi azrovnebis erTeulebi da 

metyvelebis erTeulebi ufro urTierTganpirobebulia, xolo mamakacur 

cnobierebaSi – ufro gankerZovebulia. metyveleba mamakacisaTvis, 

upirveles yovlisa, faqtebis Setyobinebaa, qalisaTvis ki maTi komentari. 

Mmamakaci yovel warmoTqmul sityvas zusti mniSvnelobiT xmarobs, 

qalebs xSirad cxadi warmodgena ar aqvT  maT mier gamoyenebuli 

sityvebis mniSvnelobaze. azrebis gamosaxatavad mamakacebi gamoTqmis 

pirdapir formas irCeven, qalebi ki irib formas. 

      aucilebelia avRniSnoT, rom “genderul prioritetebze did 

gavlenas axdenen iseTi parametrebi, rogoricaa asaki, ganaTlebis done, 

socialuri statusi, profesia” [Гетте 2002:192]. 

metyvelebis calkeuli nawilebis gamoyenebis sixSiris Seswavlis 

procesSi dadgenili iyo, rom qalebi metyvelebaSi iyeneben ufro rTuli 

saxis zedsarTav saxelebs, zmnizedebs, kavSirebs. qali aseve iyenebs 

konkretul arsebiT saxelebsac.Mmamakaci - abstraqtul arsebiT saxelebs. 

mamakacebi upiratesobas aniWeben aqtiuri gvaris zmnebs, xolo qalebi – 

pasiuri gvaris zmnebs. es SeiZleba aixsnas mamakacebis ufro aqtiuri 

cxovrebiseuli poziciiT [Лакофф 2004: 97]. 

      Tvisobrivma da raodenobrivma analizma gamoavlina, rom mamakacuri 

da qaluri asociaciuri velebis struqturebSi arsebobs garkveuli 

Taviseburebebi; metyvelebis nawilebze, reagirebis strategiebze, aseve 

asociaciuri velebis leqsikur “Sevsebaze” reaqciebis ganawileba, Tanac 
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mamakacur da qalur asociaciur qcevebs Soris gansxvavebebi 

kontrastulad Cans genderulad markirebuli masalis gamoyenebisas. 

asakobrivi faqtoris gavlena gamovlinda qalebisagan miRebuli 

asociaciuri velebis reaqciis struqturis stereotipiurobis mkveTr 

daqveiTebaSi. mamakacebisaTvis es maCvenebeli ucvleli rCeboda da 

asakobriv faqtorze ar iyo damokidebuli. cxovrebis pirobebi, 

ZiriTadad, gavlenas axdens stimulze reagirebaze uaris Tqmis 

raodenobis gazrdaze; agreTve im reaqciebis raodenobis gazrdiT, 

romlebic stimulTan semantikurad ar aris dakavSirebuli.Ggaizarda, 

aseve, mniSvnelobaSi uaryofiTi Sefasebis elementis Semcveli reaqciaTa 

ricxvi. calke unda aRiniSnos, rom, sazogadod, sqesTa asociaciur 

qcevaSi ufro meti msgavsebaa, vidre gansxvaveba. 

     komunikaciuri strategiebis gansxvavebebze aseve did gavlenas 

axdens qalebisa da mamakacebis socialuri funqcionirebis xasiaTi. 

mamrobiTi sqesis komunikantebi, socialuri CarTulobis TvalsazrisiT, 

ufro did sivrces ikaveben, qalebi xSirad kmayofildebian ojaxisa da 

piradi urTierTobebis sferoTi.  

      mravali mecnieruli naSromi adasturebs adamianis Tavis tvinis 

organizebaSi sqesobrivi gansxvavebebis arsebobas. Qqalebs Tavis tvinis 

qerqSi metyvelebaze pasuxismgebeli specialuri are aqvT, rac mamakacebs 

ar gaaCniaT. MTavis tvinis marjvena da marcxena naxevarsferoebis 

kavSirebis nakadis simZlavre qalebTan metia, amitom gogoebi laparaks 

ufro adre iwyeben,  maTi metyveleba azriani da gasagebia, leqsikuri 

maragi ki ufro mdidaria. skolaSi swavlebis Sua periodisaTvis 

situacia, ZiriTadad,  ukve gaTanabrebulia. 

  mkvlevarebi mamakacebisa da qalebis weris stilsa da kulturaSi 

arsebul gansxvavebebzec miuTiTeben. Catarebuli eqsperimentis 

safuZvelze, miRebuli iqna Semdegi Sedegebi. Qqalebis mier dawerili 

teqstebi moculobiT ufro didi iyo, winadadebebi Sedgeboda bevri 

sityvisagan, leqsika ar iyo mravalferovani, Warbobda zmnebi da 

nawilakebi, mamrobiTi sqesis sityvebi (avtoris sapirispiro sqesze 

orientirebaze miuTiTebs), aRiniSneboda maRali socialuri Sefasebebi, 

emociuroba, kavSirebiTi kilos, aseve martivi winadadebebis, 
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SemaerTebeli kavSirebisa da konkretuli arsebiTi saxelebis xSiri 

gamoyeneba. mamakacebi, piriqiT, nakleb wignierebi aRmoCndnen, gamoavlines 

realisturi Sefasebebisadmi midrekileba; isini ufro xSirad iyenebdnen 

mdedrobiTi sqesis arsebiT saxelebs, zedsarTav saxelebs, ricxviT 

saxelebs, agreTve brZanebiTi kilos mdedrobiTi sqesis sityvebs, rTul 

winadadebebs, qvewyobil kavSirebsa da abstraqtul arsebiT saxelebs. 

Ee.i. goroSkos daskvniT, mamakacebi samyaros warmosaxaven Tvisobrivi 

maxasiaTeblebis, ferebis da a.S. farTo mravalferovnebaSi [Горошко 

2003:103].     

      sazogadod, enisa da genderis urTierTdamokidebulebis da 

mamakacisa da qalis verbalur qcevaSi arsebuli garkveuli 

Taviseburebebis problemis Seswavlis dros, am droisaTvis SeiZleba 

gamoiyos sami magistraluri midgoma: 

1) wmindad genderuli midgoma daiyvaneba qalebisa da mamakacebis 

enis mxolod socialuri bunebis ganmartebaze da mimarTulia im 

semantikuri gansxvavebebis gamovlinebaze, romlebic SesaZlebelia 

aixsnas sazogadoebaSi socialuri Zalauflebis gadanawilebis 

TaviseburebebiT. imavdroulad, ena ganimarteba, rogorc ZiriTadi enidan 

warmoqmnili raRac funqcionaluri warmoebuli, romelic gamoiyeneba im 

SemTxvevebSi, Tu metyvelebis dros partniorebi socialuri ierarqiis 

sxvadasxva safexurebze imyofebian. aseTi midgomis Teoriul safuZvels m. 

fukos Zalauflebis koncefcia da i. gofmanis genderizmis 

sociologiuri  koncefcia warmoadgens. 

2) meore midgoma axdens “qalisa” da “mamakacis” enis mecnierul 

reducirebas qalisa da mamakacis sametyvelo qmedebis Taviseburebebამde. 

aq statistikur maCveneblebs an saSualo parametrebis gansazRvras 

fuZemdebluri mniSvneloba aqvs da isini warmoadgenen fsiqolingvisturi 

Teoriebis (romlebic adamianis leqsikur mexsierebaSi ama Tu im 

xarisxiT asaxaven realurad arsebul leqsikuri erTeulebis kavSirebs) 

asagebad saWiro ConCxs. 

3) mesame midgoma yuradRebas amaxvilebs am gansxvavebebis 

kognitur aspeqtze. misTvis mniSvnelovania ara marto gansxvavebaTa 

sixSiris gansazRvra da misi maCveneblebiT operireba, aramed imis 
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dadgena, rac rTulad eqvemdebareba axsnas, vinaidan scildeba 

standartis faglebs.  

 rogorc vxedavT, Catarebulma gamokvlevebma mamakacebisa da 

qalebis metyvelebaSi Semofargles sintaqsisa da leqsikis sferoSi 

prioritetTa wre. aseve, komunikaciebis strategiisa da miznebis 

TvalsazrisiT, gamoavlines mamakacebisa da qalebis mxridan metyvelebis 

aRqmisa da warmoSobis procesis Taviseburebebi. aRniSnuli 

upiratesobebi, upirveles yovlisa, stereotipebiT manipulirebas avlenen. 

saboloo jamSi, metyvelebaSi genderis reprezentaciis lingvistikuri 

gamokvlevebi xels uwyoben mamakacebisa da qalebis sametyvelo qmedebaSi 

arsebuli gansxvavebebis warmoCenas. 
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Tavi II. reklamis teqsti enis TeoriaSi: arsi da interpretacia 

 

2.1 reklamis arsi da Sinaarsi, misi roli sazogadoebaSi 

 

reklamis istoria aTaswleulebs iTvlis. is mWidrodaa 

dakavSirebuli adamianTa sazogadoebis ganviTarebis procesTan, mis 

ekonomikur cxovrebasa da kulturasTan. ase, e. kanevski wers, rom 

Cvenamde moRweul erT-erT upirveles sareklamo mimarTvad iTvleba 

Zvelegvipturi papirusi, romelic monis gayidvis Sesaxeb iuwyeba 

[Каневский 1980:5]. uZveles sareklamo teqstebad, Tanamedrove mecnierebi, 

aseve miiCneven Tixis firfitebs, romlebic uZvelesi finikiuri qalaqebis 

mcxovreblebs auwyebdnen sxvadasxva saxis saqonlis realizaciis, 

momsaxurebisa da gasarTobebis Sesaxeb. Zvel saberZneTSi sareklamo 

warwerebi ikveTeboda qvebze, gravirdeboda metalsa da Zvalze, iWreboda 

xeze. Zveli sabeZneTis “oqros xanas” axsovs macneebi, romlebic 

dadiodnen aTenis quCebSi da iuwyebodnen monebis, pirutyvisa da sxva 

saqonlis gayidvis Sesaxeb. antikuri xanis avtorebis mowmobiT, 

ganviTarebis adreul safexurze, sazogadoebis sulieri cxovreba 

ZiriTadad zepiri formiT vlindeboda. es mtkicdeba sareklamo teqstebis  

zepiri variantebis udavo siWarbiT. rogorc v. polukarovi aRniSnavs, 

quCis SempatiJeblebis, damtareblebis, moxetiale xelosnebis zepiri 

reklama gavrcelebuli iyo saqonlisa da momsaxurebis mudmivi miwodebis 

adgilebSi (savaWro rigebSi, abanoebSi, saparikmaxeroebSi, tavernebSi, 

fundukebSi) [Полукаров 2004:12]. Zvel romSi sareklamo gancxadebebi 

aSenebul da SeTeTrebul kedlebze – “albumusebze” Tavsdeboda, am 

mizniT iyenebdnen sacxovrebeli saxlebis kedlebsac. antikuri kultura 

mTlianobaSi sareklamo saqmianobis SesaniSnav nimuSad warmoCinda. 

sareklamo saqmianobis axali formebi vlindeboda mravalferovani 

sityvieri, bgeriTi, werilobiTi da gamomsaxvelobiTi xerxebis meSveobiT, 

romlebic qmnidnen sareklamo saxeebs (imijs) reklamirebuli 

obieqtebisaTvis, romlis mizania – aqtiurad SeaRwios potenciuri 

momxmareblis fsiqikaSi, miiqcios misi yuradReba da amgvarad biZgi 



39 
 

misces mas Caidinos reklamis damkveTisaTvis xelsayreli qmedebebi 

[Панкратов, Серегина, Шахурин  1998:21]. 

reklamis istoriaSi Semobrunebis punqtad iqca 1450 weli, germanel 

iohan gutenbergis mier sabeWdi dazgis gamogonebis weli. reklamis 

damkveTs ukve aRar sWirdeboda Tavisi cnobarebis damatebiTi 

egzemplarebis xeliT damzadeba. 1622 wels reklamam miiRo Zlieri 

stimuli pirveli inglisurenovani gazeTis gamosvliT, romelsac “Weekly 

Neus” erqva. mogvianebiT edisonma da stilma gazeT “tetleris” gamocema 

daiwyes. isini reklamis erTguli qomagebi gaxdnen. edisonma dabeWda 

Semdegi rCeva, romelic miemarTeboda sareklamo teqstebis Semdgenlebs: 

“sareklamo gancxadebis weris udidesi xelovneba mdgomareobs swori 

midgomis moZebnaSi, raTa mkiTxvelis yuradReba daipyroT, ris gareSec 

sasiamovno ambavi SeiZleba SeumCneveli darCes da Caikargos gakotrebis 

uwyebebs Soris” [Котлер 1993:114]. 

1631 wels beWduri reklama safrangeTSic gamoCnda. aq, periodul 

gamocemebSi, reklamis pionerad iTvleba Teofrast renostno, romelmac 

parizSi gaxsna cnobaTa biuro. es ukanaskneli aTavsebda sareklamo 

gancxadebebs “gazeT de fransSi”. 

reklama yvelaze metad ayvavda amerikaSi, X1X saukunis amerikaSi. 

amerikuli reklamis mamad miCneulia benJamen franklini. 1825 w. niu-

iorkis “gazeTis” tipografiaSi daayenes germanuli presi, romelic 

saaTSi 2000 anabeWdis gakeTebis saSualebas iZleoda. gamocemaTa 

gazrdilma tiraJebma mkveTrad dasca xelmoweris fasi. iqidan 

gamomdinare, rom reklamis damkveTma miiRo uzarmazari auditoria  

mizerul fasad, rac tolfasi iyo erTi sareklamo kontaqtisa potenciur 

myidvelTan, SesaZlebeli gaxada sareklamo nixrebis ramdenjerme gazrda. 

am movlenam biZgi misca sagamomcemlo-sagazeTo saqmis sayovelTao 

zrdas. Tuki 1830w-s CrdiloeT amerikaSi iyo daaxloebiT                                             

1200 gazeTi, 1860 w-s maTma ricxvma 3000-s gadaaWarba. xolo 1870 w-s ukve  

700-mde Jurnali gamoicemoda. swored X1X saukuneSi, bevr qveyanaSi 

iwyeben profesionaluri sareklamo kantorebis Seqmnas. 

sareklamo procesis praqtikuli mxare mWidrod iyo dakavSirebuli 

sareklamo klubebis ganviTarebasTan, romlebic X1X saukuneSi gamoCnda. 
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am process xeli Seuwyo sareklamo saqmianobis gamyarebam fundamenturi 

samecniero daskvnebiT. klubebi gaerTianda asociaciebSi, xolo 1924 w-s 

uemblenSi (londonTan axlos) gamarTul yrilobaze Camoyalibda 

sareklamo klubebis msoflio kavSiri (maT Soris saeklesio reklamis 

ganyofileba). sareklamo ganaTlebis saqmianobaSi CaerTnen kerZo pirebi, 

firmebi da sxvadasxva sazogadoebebi. sareklamo klubebis msoflio 

kavSiri Tavis saqmianobas ori mimarTulebiT axorcielebda – ganaTleba 

da kontroli. erTi mxriv, is amuSavebda da axorcielebda 

saganmanaTleblo aqciebs, romlebic mimarTuli iyo klubis wevrebis 

profesionaluri donis asamaRleblad, meore – garkveulwilad 

akontrolebda sareklamo saqmianobas, raTa daecva sazogadoeba 

tyuilisagan [Музыкант 1996: 99]. 

ruseTSi sareklamo saqmem Tavisi Camoyalibebisa da ganviTarebis 

TiTqmis yvela stadia gaiara. ase, magaliTad, ukve X-X1 ss-ebSi, rusi 

vaWrebi iyenebdnen mravalferovan xerxebs TavianTi saqonlis reklami-

rebisTvis. Cveulebriv, garkveul safasurad, iwvevdnen SemompatiJebels, 

romelic idga daxlTan da xmamaRla auwyebda yvelas  saqonlisa da misi 

mflobelis Rirsebebis Sesaxeb. zepiri sareklamo plakatebis Semqmnelebi 

da virtuozi Semsruleblebi iyvnen mewvrilmaneebi, romlebic wvrilmani 

saqonliT _ bafTebiT, maqmanebiT, savarcxlebiT, TavsafrebiT, Taf-

lkverebiT, bliTebiTa da misT. vaWrobdnen. am periodSi, vaWrobiT daka-

vebuli bevri rusi adamiani sulac ar Tvlida damamcirebel saqmianobad 

sakuTari saqonlis qeba-didebasa da myidvelis motyuebas.  

ruseTSi, X1X s-Si Cndeba saqonlis beWduri reklama. bevr qalaqSi 

farTo gavrceleba pova sareklamo furclebisa da plakatebis mrgval 

boZebze ganTavsebam. ruseTSi reklamis warmatebul ganviTarebas aseve 

xels uwyobda qalaqebis swrafi zrda misTvis damaxasiaTebeli 

mosaxleobis koncentraciiT, saqalaqo komunikaciebis ganviTarebiT, 

mrewvelobis mier mosaxleobis yvela fenisTvis gaTvaliswinebuli  

saqonlis didi masis gamoSvebiT. dRes, reklama ruseTSi _ es ukve 

mniSvnelovnad win gadadgmuli nabijia.  

samecniero da popularul literaturaSi SeiZleba daiZebnos 

reklamis araerTi ganmarteba, magram erTiani, yovlismomcveli ganmarteba 
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ar arsebobs. am cnebis mravalricxovan gaazrebebSi yuradReba eqceva rek-

lamis sxvadasxva aspeqtebs. is ganixileba rogorc masobrivi informacia, 

ekonomikis iaraRi, fsiqologiuri zemoqmedebis forma, masobrivi 

kultura, xelovneba. gvTavazoben ra zemoxsenebuli cnebis gansxvavebul 

ganmartebebs, mecnierebi mas akavSireben Tanamedrove epoqis mniSvnelovan 

enobriv movlenebTan. 

reklamis kvleva mTlianobaSi disciplinaTaSorisi xasiaTisaa. mas 

ikvleven fsiqologebi, sociologebi, marketologebi, momxmarebelze 

optimaluri zemoqmedebis mqone  sareklamo teqstis Seqmnis mizniT. 

Tanamedrove interpretaciis tradiciebis Tanaxmad reklama – es 

aris  fasiani, erTmimarTulebiani da arapiraduli mimarTva, 

ganxorcielebuli masobrivi sainformacio saSualebebiTa da 

komunikaciis sxva saSualebebiT, romlebic agitacias uweven ama Tu im 

saqonels, savaWro niSans, firmas (raRac saqmianobas, kandidats, 

mTavrobas). marketingis frangi specialist - arman deiani mas uwodebs 

marketinguli komunikaciis erT - erT elements, romelic zemoqmedebas 

axdens bazarze. reklamis daxasiaTebisas is asaxelebs mis 

erTmimarTulebianobas, ramdenadac sareklamo mimarTva erTi 

mimarTulebiT midis _ reklamis damkveTidan auditoriisken, xolo 

ukukavSiris erTaderT formas warmoadgens cvlilebebi potenciuri 

myidvelis qcevaSi: “reklama _ es aris fasiani, erTmimarTulebiani da ara 

piraduli mimarTva, ganxorcielebuli masobrivi sainformacio 

saSualebebiTa da komunikaciis sxva saSualebebiT, romlebic agitacias 

uweven ama Tu im saqonels, savaWro niSans, firmas (raRac saqmianobas, 

kandidats, mTavrobas)” [Дейян, 1993:9]. 

sityva “reklama” laTinuri warmoSobisaa  (reklamare  - “xmamaRla 

yvirili an Setyobineba”; Zvel saberZneTsa da romSi gancxadebebs 

xmamaRla gahyvirodnen an kiTxulobdnen moednebsa da xalxis TavSeyris                    

sxva adgilebSi) da niSnavs: 1)RonisZiebebs, romelTa mizania raRacisTvis  

saxelis moxveWa, momxmareblisa da myidvelis mozidva; 2) viRacis an 

raRacis  Sesaxeb cnobebis gavrcelebas, popularizaciis Seqmnis mizniT. 

inglisuri termini “ advertisement” – momdinareobs ad-verto, verti, versum, ere-dan 

da niSnavs  mimarTvas, Semobrunebas, warmarTvas,SemCnevas, aRqmas, 



42 
 

miTiTebas. am ganmartebidan gamomdinare, rusul sociumSi reklamis 

damkveTi “epatiJeboda”, xolo inglisurenovnebSi – “warmarTavda, 

miuTiTebda”, magram mocemuli cnebis arsi erTi da igivea: reklamis 

ZiriTadi amocanaa – “zemoqmedeba moaxdinos msmenelze, mkiTxvelze, 

mayurebelze, aiZulos is ise moiqces, rogorc CvenTvisaa xelsayreli”. 

movitanoT reklamis kidev ramdenime ganmarteba. 

did sabWoTa enciklopediaSi, romelic 1955 wels gamoica, reklama 

Semdegnairadaa ganmartebuli: “ reklama – nairferovani RonisZiebebi, 

romelTa mizania raRacis Setyobineba, magaliTad, saqonlis reklama (ix. 

savaWro reklama), sanaxaobis (Teatraluri reklama, kinoreklama), momsa-

xurebis, romelsac romeliRac sawarmo gvTavazobs da a.S.” [БСЭ, 1955:316].  

s. oJegovis rusuli enis ganmartebiT leqsikonSi SemoTavazebulia 

Semdegi definicia: “1.  gansxvavebuli  xerxebiT Setyobineba saxelis 

mosaxveWad, momxmareblis, mayureblis da a.S. mozidva. savaWro reklama. 

Teatraluri reklama.. 2. aseTi Setyobinebis Semcveli gancxadeba. 

reklama ganaTebiT” [Ожегов 1994:664]. 

ucxo sityvaTa Tanamedrove leqsikoni am cnebis aseT 

interpretacias^iZleva: reklama 1. informacia saqonelze, momsaxurebis 

sxvadasxva saxeobaze da misT. momxmareblis gaTviTcnobiereba am 

saqonelsa da momsaxurebaze moTxovnis Seqmnis mizniT da misT.; 2. 

viRacis an raRacis  Sesaxeb cnobebis gavrceleba popularobis moxveWis 

mizniT. 

sareklamo biznesis sferos cnobili specialistebi aseve 

gvTavazoben sxvadasxva ganmartebebs. ase, amerikeli avtorebi iZlevian 

reklamis aseT ganmartebas: “reklama – esaa nebismieri gadaxdili forma 

arapiraduli warmodgenebisa da ideebisa, saqonlisa da momsaxurebis win 

wamoweva konkretuli sponsoris mier” [Эдванс, Берман, 1993: 13].  marketingis 

amerikuli asociaciis ganmartebiT, reklama warmoadgens “ arapiraduli 

warmodgenis nebismier formas da ideebis, saqonlisa an momsaxurebis win 

wamowevas, rasac afinansebs zustad dadgenili damkveTi” da emsaxureba 

potenciuri momxmareblis yuradRebis mipyrobas reklamirebis 

obieqtisaken. am dros gamoiyeneba gansakuTrebiT efeqturi xerxebi da 
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meTodebi konkretuli situaciis gaTvaliswinebiT [Серегина, Титкова, 1995: 

5]. 

zogierTi specialisti reklamas ganixilavs, rogorc komunikaciis 

formas, romelic cdilobs saqonlisa da momsaxurebis, aseve ideebis 

xarisxi gadaTargmnos momxmareblis saWiroebebisa da moTxovnebis enaze” 

[Сэндидж, Фрайбургер, Ротцолл, 1989: 54]. “reklama warmoadgens komunikaciis 

arapiradul formebs, romlebic xorcieldeba informaciis gavrcelebis 

fasiani saSualebebiT, zustad miTiTebuli finansirebis wyaroTi” [Котлер, 

1993:511]. cnobili amerikeli specialistebi, reklamis fsiqologiis 

sferoSi, aseve ganixilaven reklamas, rogorc masobrivi komunikaciis 

saSualebas. reklama, maTi azriT, asaxavs marketinguli informaciis  

sxvadasxva tipebs, romlebic mimarTulia  urTierTgagebis misaRwevad 

bazarze gamyidvlebsa da myidvelebs Soris. reklama ara marto iZleva 

informacias produqciaze, aramed erTdroulad axdens mis 

transformirebas raRac saxeSi, romelic myidvelis gonebaSi mWidrod 

ukavSirdeba reklamirebuli saqonlis xarisxTan dakavSirebul faqtiur 

monacemebs [Уэллс, Бернет, Мориарти, 1999: 36]. 

C. sendiji aseve warmoaCens reklamas, rogorc komunikaciis formas, 

romelic cdilobs saqonlis, momsaxurebisa da ideebis xarisxic 

gadaTargmnos momxmareblis saWiroebebisa da moTxovnebis enaze:  

“reklama, es upirveles yovlisa, masobrivi ganfenvis formaa da 

auditoriasTan kontaqtSi Sesasvlelad mas exmareba masobrivi 

informaciis saSualebebi”. misi ganmartebiT, “reklama – es aris 

mizandasaxuli komunikacia, romelic vrceldeba garkveuli wyaroTi. igi 

gamoiyeneba mravali miznis misaRwevad da Cveulebriv moqmedebs saboloo 

efeqtis gaurkvevlobis atmosferoSi, romelic unda ganxorcieldes 

SerCeul auditoriaze” [Сэндидж 2001:19-21]. r. batra, d. maiersi, d. aakeri 

sareklamo komunikacias aRweren rogorc sistemas, romelic Tavis TavSi 

moicavs aRqmis processa da oTx Semaval komponents: wyaro, Setyobineba 

(mimarTva), komunikaciis arxebi, mimRebi. Setyobineba (an mimarTva) – es 

aris erToblioba imisa, rac mimRebis mier aRiqmeba Setyobinebebad da 

exeba rogorc Sinaarss, aseve reklamis Sesrulebas [Батра, Майерс, Аакер, 

1999:52-53]. 
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reklama, upirveles yovlisa, Tavis TavSi moicavs informacias, 

romelic Cveulebriv SekumSuli, mxatvruli formiT aris gadmocemuli, 

emociurad Seferilia da  myidvelis gonebasa da yuradRebas mimarTavs 

saqonlisa da momsaxurebis gansakuTrebiT mniSvnelovani faqtebisken. 

reklama, erTi mxriv, myidvels awvdis informacias, romelic 

aucilebelia saqonlis SesaZenad da misi moxmarebisTvis. meore mxriv,  

axamebs ra  informaciulobas  damajereblobasa da STagonebasTan, 

axdens adamianze emociur-fsiqikur zegavlenas. aqedan SeiZleba 

davaskvnaT, rom TavisTavad reklama erTdroulad samuSaocaa da 

xelovnebac [Панкратов, Серегина, Шахурин 1998: 10] 

yvelaze warmatebulad da amomwuravad gvesaxeba i. roJkovis 

ganmarteba, sadac naxsenebia sareklamo komunikaciis yvela komponenti. 

mis ganmartebaSi reklamis arss erTdroulad warmoadgens rogorc 

saqmianoba, ise am saqmianobis produqti: “reklama – es aris saqmianobis 

saxeoba, an mis Sedegad warmoqmnili sainformacio produqcia, romelic  

samrewvelo da servis-sawarmoebis,  sazogadoebrivi organizaciebis, an 

calkeuli pirebis interesebSi Semavali gasaRebisa, Tu sxva miznebis 

realizebas axdens,  maT mier anazRaurebuli da maTTan 

identificirebuli informaciis gavrcelebiT, romelic isea 

Camoyalibebuli, rom gaZlierebuli mizanmimarTuli zemoqmedeba 

moaxdinos masobriv an individualur cnobierebaze im mizniT, raTa 

SerCeuli auditoriis garkveuli reaqcia gamoiwvios”[Рожков, 1997:27].   

miuxedavad mocemuli movlenis arsis gagebaSi arsebul azrTa 

sxvadasxvaobisa, yvela mkvlevari erT rameze Tanxmdeba: reklama – es 

aris sainformacio saqmianobis (komunikaciis) saxeoba da mniSvneloba ar 

aqvs, ra iqneba reklamis sagani an reklamis romel sferoze wava saubari, 

iqneba es ekonomika, politika, religia da a.S. 

imavdroulad, reklama ara mxolod ubralo, aramed sabazro 

informaciacaa; t. livSici samarTlianad aRniSnavs, rom “nebismieri 

reklama – informaciaa, magram yvela informacia reklama rodia” [Лившиц 

1999:32]. sareklamo mimarTvebi iqmneba da vrceldeba imisaTvis, rom 

zemoqmedeba moaxdinos auditoriaze, mouwodos mas mizandasaxuli 
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arCevnisken, qcevisaken. amitom saWiroa gvaxsovdes, rom reklama – es, 

upirveles yovlisa, garkveuli qmedebebis aucileblobaSi darwmunebaa. 

reklamas, rogorc marketingis Semadgenel nawils, aqvs Tavisi 

daniSnuleba – man unda uzrunvelyos produqtis codnis garkveuli 

donis formireba da stimuli misces mis gayidvas, konkretuli saqonlisa 

da momsaxurebis moTxovnilebis Camoyalibebas, firmis popularobis 

zrdas da misadmi keTilganwyobili damokidebulebis formirebas, Zveli 

klientebis SenarCunebasa da axlebis mozidvas. amisaTvis aucilebelia, 

upirveles yovlisa, potenciuri myidvelis yuradRebis mipyroba,misi 

daintereseba saqonlis SeZeniT miRebuli sargebliT, garkveuli 

qmedebebisTvis Segulianeba da a.S. am miznebis misaRwevad, konkretul 

sabazro situaciaSi, reklama wyvets uamrav amocanas: axal saqonelSi 

garkvevis formirebas, firmis avtoritetis mxardaWerasa da amaRlebas, 

upiratesobis micemis formirebas, myidvelis darwmunebas gaakeTos 

SenaZeni, SeZenis faqtis waxalisebas, saqmis kursSi yofnis xelis 

Sewyobas, firmisa da misi saqonlis Sexsenebas da sxv. [Зимин 2004: 9]. 

reklamis ukan moiazreba mizanmimarTuli informacia saqonelsa da 

momsaxurebaze, aseve maT mwarmoeblebze, romelic vrceldeba konkretuli 

wyaroTi. ganviTarebuli bazris pirobebSi, rodesac arsebobs maRali 

konkurencia da yoveli gamyidveli iswrafvis maqsimalurad 

daakmayofilos myidvelis moTxovnilebebi, reklama SeiZleba iqces 

gadamwyvet faqtorad konkurentul brZolaSi. “reklama – esaa 

informacia, romlis mizania miapyros adamianebis yuradReba saqonels da 

gayidos igi; waaqezos adamianebi mimarTon ama Tu im momsaxurebas. . . 

reklama Tavis TavSi aerTianebs informacias, darwmunebasa da 

miswrafebas” [Стернин  2003: 178]. 

reklama, rogorc komunikaciis arapiradi forma “gamartivebuli 

saxiT warmoaCens samyaros suraTs, stereotipul warmodgenebs, xalxis 

faseulobebis Skalas” [Анисимова, 2001:4] da amitomac saocrad 

mimzidvelia ucxoenovan garemoSi. reklamis Semqmnelebi, gansakuTrebiT 

bolo xanebSi, igoneben sul ufro da ufro axal verbalur da 

araverbalur saSualebebsa da xerxebs, myidvelis sakuTar badeSi 

gasabmelad. aq misaRebia mtkicebuleba, rom miznis misaRwevad yvela 
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saSualeba gamarTlebulia, an misi inglisuri variant - the end justifies the 

means. 

reklamis sxvadasxva ganmartebaSi aisaxeba, sazogadoebriv 

cnobierebaSi,  reklamis mimarT  damokidebulebis cvlileba: reklamis 

ekonomikuri gaazrebisadmi, rogorc  “RonisZiebebis”, ise misi 

fsiqologiuri gagebisadmi – moaxdinos garkveul auditoriaze     

zemoqmedeba  yuradRebis mipyrobis mizniT,  gancxadebis meSveobiT, anu 

sareklamo teqstiT.   

Tuki teqsti gulisxmobs “nebismier gamonaTqvams, Sedgenils erTi 

an ramdenime winadadebisagan, romelic mosaubris CanafiqriT Tavis TavSi 

damTavrebul azrs Seicavs” [Москальская 1981:12], am SemTxvevaSi sareklamo 

teqsti, rogorc lingvisturi erTeuli, akmayofilebs aseT ganmartebas. 

rodesac vsaubrobT reklamaze, rogorc praqtikuli moRvaweobis 

gansakuTrebul sferoze, romlis produqts warmoadgens sareklamo 

teqsti, o. siCevi iZleva Semdeg daxasiaTebas mocemuli sityvieri qmnile-

bebisa: sareklamo teqstebi gansxvavdeba sxva (arasareklamo) 

teqstebisagan rogorc SinaarsiT, aseve garegani gaformebiTac; isini 

xasiaTdebian  garkveuli  funqcionaluri niSnebiTa da adgiliT, 

romelic maT ukaviaT enaSi. “sareklamo teqstebi iqmneba da brunavs 

sazogadoebaSi garkveuli wesebiT. (. . .) Tu am wesebis nomenklatura  

sakmarisad erTgvarovania sxvadasxva kulturul da enobriv tradiciebSi, 

maSin maTi Sinaarsi mniSvnelovnad varirebs enidan enaSi. swored aseTi 

varirebis wyalobiT Cndeba, erTi mxriv, gansxvaveba teqstebis calkeul 

saxeobebs Soris romelime erTiani enobrivi  tradiciis SigniT, meore 

mxriv – gansxvaveba msgavsi saxeobis teqstebs Soris sxvadasxva enobriv 

tradiciebSi” [Сычев 1999:15]. 

v. astafievi aRniSnavs termin “reklamis” semantikur 

mravalmniSvnelianobas, romelic gulisxmobs rogorc sareklamo 

process, aseve sareklamo procesis produqts. avtori, rTavs ra reklamas 

komunikaciis Teoriisa da mis-is Teoris organul konteqstSi, afiqsirebs 

yuradRebas “sareklamo komunikaciis procesze, rogorc marketinguli 

informaciis gacvlaze,  reklamis damkveTs, mis-s, sareklamo saagentosa 

da momxmarebels Soris [Евстафьев 2001:16]. 
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l. baturina msgavsebas poulobs reklamasa da masobrivi 

zemoqmedebis (Teatris, kinos, mxatvruli literatures da a.S.) 

saSualebebs Soris, vinaidan maTSi “miznis miRwevis saSualebebi 

gaSualebulia adamianuri aRqmis emocionaluri amocanebiT “  da 

sruliad samarTlianad ganmartavs reklamas, rogorc mosazRvre 

saSualebas, romelic uTavsebs erTmaneTs masobrivi komunikaciis 

saSualebebis maxasiaTeblebs da masobriv zemoqmedebas [Евстафьев 2001:16]. 

ruseTSi gamosuli pirveli wignis reklamis istoriis Sesaxeb 

avtorebi – v. uCionova, n. starixi -  sareklamo saqmianobis Semdeg 

ganmartebas iZlevian: esaa _ “masobriv-komunikaciuri saqmianoba, romelic 

qmnis da avrcelebs lakonur, eqspresiul-sugestiur, informaciul-

saxeobriv teqstebs, romlebic gankuTvnilia adamianTa jgufebisaTvis, 

raTa ubiZgon maT  reklamis damkveTisaTvis saWiro arCevani gaakeTon” 

[Евстафьев 2001:16].  

a. romanovis interpretaciaSi reklama samganzomilebiania: is 

gadascems informacias saqonelze, warmoqmnis sakomunikacio vels da 

aqtiurad zemoqmedebs reklamis mimRebze, rogorc sazogadoebis 

elementze. mecnieri aanalizebs reklamis sxvadasxva definicias da 

iZleva reklamis ganmartebas, universalurs misi socio-kulturuli 

rolis gaTvaliswinebiT: “reklama SeiZleba ganxilul iqnas, rogorc 

abstraqcia damoukidebeli sicialur-ekonomikuri realobisa, misi kerZo 

funqciebisagan damoukideblad, Tavad sazogadoebis cnobieri da 

fsiqikuri cxovrebis specifikuri formis saxiT” [Романов 2002:16].  

sareklamo teqsts, rogorc masobrivi komunikaciis saxeobas, gaaCnia 

mkafio orientacia adresatebis garkveuli jgufis mimarT asakobrivi, 

profesionaluri, genderuli niSnis mixedviT. Cveni SexedulebiT, 

gansakuTrebul rols genderuli faqtori asrulebs.reklamis teqsti 

Tavisi funqciebis realizebas ufro srulad SeZlebs, Tuki misi Seqmnis 

dros gaTvaliswinebuli iqneba  swored es Semadgeneli. 

arsebul ganmartebebze dayrdnobiT, SesaZlebelia gamovavlinoT 

sareklamo komunikaciis modelebis ZiriTadi komponentebi. 

adresanti (informaciis wyaro). adresantis ukan, sareklamo 

komunikaciebSi, Cven vgulisxmobT reklamis damkveTs (sareklamo teqstis 
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avtors), romelic, rogorc wesi, savaWro firmisa an 

sawarmodamamzadeblis krebiT saxes warmoadgens, romelTac reklamis 

daxmarebiT surT Tavisi uaxloesi da grZelvadiani amocanebis gadaWra, 

iseTebis, rogoricaa: romelime konkretuli saqonlis gayidvebis 

moculobis uSualo gazrda an ufro grZelvadiani perspeqtivebi, firmis 

popularobis gazrda, sakuTari imijis Seqmna an gaumjobeseba, erTguli 

klientebis wris Seqmna, konkurentunarianobis gaZliereba, sakuTr dargSi 

lideris poziciis dakaveba da a.S. 

adresati (informaciis mimRebi, recepienti) esaa adamianTa jgufi, 

romelic warmoadgens seleqtiur miznobriv auditorias. is xasiaTdeba 

garkveuli sicialuri statusiT, cxovrebis wesiT, SemosavlebiT, 

demografiuli niSnebiT, romlebic udides rols TamaSoben sareklamo 

komunikaciis procesSi. 

Setyobineba – sareklamo mimarTva. is warmoadgens informaciul da 

pragmatulad mimarTul (adresatis damokidebulebisa da qcevis Secvlis 

mizniT) sareklamo winadadebas, anu reklamis sagnis wardgena. 

komunikaciis arxebi – es aris masobrivi informaciis gavrcelebis 

saSualebebi. sareklamo mimarTvis gaSualeba ganpirobebulia adresatisa 

da adresantis droiTi da sivrculi daSorebiT. amas garda, komunikaciis 

arxiT informacia miedineba mxolod erTi mimarTulebiT – adresantidan 

adresatisaken. aseve sareklamo komunikaciisaTvis damaxasiaTebelia e.w. 

“xmauri” – sxvadasxva warmomavlobis xarvezebi. maT Soris SeiZleba 

gamovyoT skeptikuri, undobluri damokidebuleba reklamisadmi 

mTlianobaSi, sxva sareklamo mimarTvebTan Sejibri adresatis 

yuradRebis mozidvis mizniT, amorCeviTi da fragmentuli aRqma. 

reklamis pragmatuli mimarTuleba mdgomareobs zemoqmedebaSi 

potenciur myidvelze – reklamis adresatze, rac mas ubiZgebs 

reklamirebuli produqtis SeZenisaken. amasTan dakavSirebiT, SeiZleba 

gamovyoT sareklamo teqstis sami ZiriTadi funqcia: informireba (saqmis 

kursSi yofnisa da axali saqonlis, konkretuli movlenis, firmisa da 

a.S. Sesaxeb codnis formireba); darwmuneba (upiratesobis TandaTanobiTi, 

Tanmimdevruli formireba, romelic Seesabameba momxmareblis mier 

firmisa da misi saqonlis aRqmas: myidvelis darwmuneba gaakeTos SenaZeni; 
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SeZenis faqtis waxaliseba da a.S.); Sexseneba (saqmis kursSi yofnis 

gamyareba, momxmareblis mexsierebaSi saqonlis Sesaxeb informaciis 

Senaxva, yidvebs Soris SualedSi; Sexseneba, Tu sad SeiZleba iyidon 

konkretuli saqoneli) da sxva amocanebi.  

e. Samsutdinova miuTiTebs imaze, rom reklama gamoirCeva ara 

mxolod zemoqmedebiTi funqciiT, aramed ritorikuliTac, anu 

“gaZlierebuli zemoqmedebis funqciiT”. misi realizeba xdeba 

intensificirebuli zemoqmedebis taqtikis meSveoboT, romelic moicavs 

mTel rig xerxebsa da enobrivi gamoxatvis Sesabamis formebs, romelic 

Tavis TavSamoTqmebisa   [Шамсутдинова 1992:2-3].  

aseve gamoiyofa reklamis  esTetikuri funqcia, romelic SeiZleba 

Seicavdes garTobis, emociuri gantvirTvis, emociuri da esTetikuri    

dakmayofilebis elementebs [Усов 1976:25]. 

g. poCepcovi Tvlis, rom enis funqciebi, romelic iakobsonma gamoyo 

(emotiuri, konotatiuri, referentuli, fatikuri, metaenobrivi da 

poeturi) SeiZleba mivakuTvnoT reklamas. upiratesoba eniWeba emotiur 

funqcias, emociis, arkveuli ganwyobis, emociuri mdgomareobis gadacemis 

funqcias. reklamis fatikuri funqcia gamoixateba imaSi, rom is ipyrobs 

mayureblisa da mkiTxvelis yuradRebas, gadacemis yurebisas Sesvenebebs 

Soris, an Jurnal-gazeTebis statiebis kiTxvis dros, reklama xdeba 

fatikuri urTierTobis, aseve xumrobebisa da anekdotebis Tema. reklamas 

aseve axasiaTebs esTetikuri funqcia. misi realizeba xdeba 

ilustraciebis xarisxis meSveobiT, ferebisa da Sriftuli gadawyvetiT, 

teqstis mxatvruli RirsebebiT. reklamisaTvis yvelaze nakleb 

damaxasiaTebelia metalingvisturi funqcia. “reklamis mizans 

warmoadgens momxmareblis CarTva misi mniSvnelobebis struqturaSi, 

biZgi misces mas monawileoba miiRos reklamis lingvisturi da 

vizualuri niSnebis dekodirebaSi.” Tanamedrove reklamisaTvis 

damaxasiaTebeli kodebis gadarTva, magaliTad, rusuli enidan 

inglisurze, SeiZleba ganvixiloT rogorc reklamis metaenobrivi 

funqciis gamovlineba. 

ZiriTadi miznebidan da amocanebidan gamomdinare, gamoiyofa 

reklamis Semdegi nairsaxeobebi: 
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1. informaciuli reklama – miznobrivi auditoriisTvis, arsebul 

bazarze axali saqonlisa da momsaxurebis, xarisxis, fasis, moxmarebis 

wesis, saqonlis an momsaxurebis gayidvis adgilis da a.S. gacnoba. 

2. SegonebiTi reklama – reklamis yvelaze agresiuli saxeoba, 

romlis umTavresi amocanaa myidvelis darwmuneba imaSi, rom swored  

misi es mocemuli, konkretuli saqoneli(momsaxureba) iyidos da ara 

konkurentisa. 

3. SedarebiTi reklama – SegonebiTi reklamis nairsaxeoba, 

romelic emyareba sareklamo saqonlis (momsaxurebis) Sedarebas 

konkurentebis saqonelTan (momsaxurebasTan). 

4. SexsenebiTi reklama – mocemuli saqonlis arsebobisa da 

maxasiaTeblebis Sexseneba, mxardaWera da moTxovnis gazrda adre 

reklamirebul saqonelze da ara misi Seqmna. 

5. gamamyarebeli reklama – SexsenebiTi reklamis nairsaxeoba. is 

mowodebulia gaamxnevos myidvelebi, romelTac ukve SeiZines saqoneli, 

daarwmunos isini MmaTi arCevnis sisworeSi, im imediT, rom isini 

SemdgomSi kvlav SeiZenen imave saqonels [Власова  1995: 319-320]. 

amas garda, sxva avtorebi, mxedvelobaSi aqvT ra zemoqmedebis 

meTodebi, saubroben racionalur da emocionalur reklamaze. 

racionaluri (sagnobrivi) reklama informacias awvdis, potenciuri 

myidvelis gonebas mimarTavs, mohyavs argumentebi, raTa daarwmunos igi; 

Tavis mosazrebebs mosavs sityvieri formiT, aseve iyenebs naxazs an 

naxats imisTvis, rom gaaZlieros da gaamyaros sityvebiT gadmocemulis 

STabeWdileba. 

emociuri (asociaciuri) reklama iwvevs mogonebebs da dagafiqrebs, is 

mimarTavs grZnobebs, emociebs, qvecnobiers; is zemoqmedebas axdens 

ideebis asociaciis meSveobiT, mexsierebaSi garemos aRdgenis gziT; misi 

yvelaze sayvareli saSualebaa – naxati da metnaklebad – bgera. ra Tqma 

unda, ar SeiZleba mTeli reklamis aseTi kategoriuli dayofa or 

garkvel saxeobad.  am or midgomas ar SeuZlia izolirebulad arseboba, 

Tu erTmaneTze gavlena ar  moaxdines. amas garda, reklamirebis swored 

Sereuli tipi, rogorc specialistebi amtkiceben, gansakuTrebiT 

efeqturia. 
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Aarsebobs reklamis sxva klasifikaciebic, amasTanave erT-erTi 

ZiriTadia klasifikacia denotatis mixedviT, anu reklamis sagnis 

mixedviT. reklamis sagnis varireba TamaSobs gadamwyvet rols mTeli 

sareklamo  teqstis formirebis saqmeSi da, rogorc aRniSnavs a. fomini 

“denotatiuri varireba leqsikuri komponentebisa, romlebic asaxeleben 

reklamirebul obieqts, Tematikurad kolerireben  mTeli teqstis 

SinaarsTan, mTeli misi leqsikuri Semadgenlobis determinirebasa da 

prognozirebas axdenen” [Фомин 1999:49]. mocemuli midgomis CarCoebSi 

SeiZleba warmovidginoT Semdegi klasifikacia: savaWro (komerciuli) 

reklama – SemdgomSi is iyofa saqonlisa (saqonlisa da momsaxurebis) da 

korporatiul (teqnikuri) reklamad – mowyobilobebis, kompleqtaciis, 

servisis, mecnieruli miRwevebis  reklama; finansuri reklama – bankebis, 

sadazRvevo da sainvesticio kompaniebis, fasiani qaRaldebis, sakredito 

baraTebis reklama; politikuri reklama – partiebis, organizaciebis, 

politikuri aqciebisa da konkretuli pirebis, romlebic monawileoben 

politikur brZolaSi, arCevnebSi - reklama. socialuri reklama – 

zogadadamianuri Rirebulebebis, socialurad mniSvnelovani ideebisa da 

sxv. reklama.  

sasurvelia aRiniSnos religiuri reklamis aRorZineba, romlis 

gamokvleva aseve warmoadgens, mTlianobaSi, sareklamo saqmianobis 

Seswavlis erT-erT Semadgenel nawils. almanax “reklamis 

laboratoriaSi” arsebobs calke ganyofileba statiebisaTvis, romlebic 

eZRvneba religiur reklamas da es SeTxveviTi ar aris.  rogorc 

aRniSnavs reklamis cnobili mkvlevari v. muzikanti, “xSirad axal 

religiur ideebs kargi mogeba moaqvs da misi mqadagebeli organizaciebi 

ufro metad namdvili finansuri imperiebi arian, vidre Cveulebrivi 

eklesiebi” [Музыкант 2000:16]. 

aseve SeiZleba aRiniSnos, rogorc reklamis erT-erTi saxeoba, 

teqnikuri reklamis arseboba. teqnikuri reklama – es aris 

mizanmimarTuli komunikaciuri urTierTzemoqmedeba sareklamo teqstis 

avtorsa da miznobriv auditorias Soris, verbalurad da 

aravelbalurad gamoxatuli informaciis gadasacemad, romelic qmnis 
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sareklamo winadadebas (axal teqnologiur produqtsa Tu momsaxurebas) 

[Долуденко 1998:19]. 

 marketinguli komunikaciebis CarCoebSi yvela  sareklamo teqsti– 

iyofa or did jgufad:. sareklamo teqstebi -  primitivebi, a. vaJbickaias, 

l. saxarnovis ternilogienb,  da sareklamo teqstebi  - deskriptivebi, i. 

guseinovas terminologiiT. sareklamo teqstebi-primitivebi erTnawiliani 

struqturiT xasiaTdebian, xSirad Sedgebian sareklamo lozungisagan da 

Cveulebriv reklamas ukeTeben yoveldRiuri moxmarebis sagnebsa (kvebis 

produqtebi, tansacmeli da misT.), cnobili savaWro firmebis saqonels.  

sareklamo teqstebi deskriptivebi Tavisi struqturuli organizebiT 

rTulia. isini warmoadgenen inteleqtualuri Sromis produqts (ideebs, 

teqnologiebs, nou-hauebs da misT,), rTul eleqtromowyobilobebs, 

orgteqnikasa da misT.  [Гусейнова 1999]. 

sareklamo teqsti, Cveni Rrma rwmeniT, gansakuTrebiT imsaxurebs 

daJinebul yuradRebasa da gulmodgine Seswavlas, imdenad ramdenadac 

sazogadoebaSi mimdinare cvlilebebi aisaxeba enaSi, gansakuTrebiT ki 

sareklamo enaSi, vinaidan sareklamo teqsti am cvlilebebs isrutavs da 

aireklavs  ufro adre, vidre yvela danarCeni sxva tipis teqsti. rogorc 

drom gviCvena, reklama ara marto vaWrobis mamoZravebelia, aramed 

stimulicaa enobrivi moRvaweobis ganviTarebisaTvis. reklamis gavlena 

aisaxa ara marto samomxmareblo bazris sferoze, aramed sazogadoebis 

politikur da kulturul cxovrebazec, rusuli enis gamoyenebaze da 

gaSualebulad, misi sistemis ganviTarebaze. maslovas definiciis 

Tanaxmad, sareklamo teqsti Senadedia (anarekli) sociumis socio-

kulturuli maxasiaTeblebisa [Маслова  2001:87]. 

sareklamo teqstebis Seswavlis mniSvneloba, Cveni azriT, yvelaze 

mWermetyvelurad gamoxata r. hovardma: reklama, rogorc movlena, 

saerToa yvela kulturisaTvis, da rogorc “arsebulTagan erTi yvelaze 

ufro Zlieri Zala”, saWiroebs saguldagulo Seswavlas, winaaRmdeg 

SemTxvevaSi, Cven vdgebiT misi Zalian Zlieri gavlenisqveS moqcevis 

saSiSroebis winaSe;  Cveni cxovreba moeqceva msxvili sareklamo 

kompaniebis kontrolis qveS [Howard  1998].  
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mocemuli fenomenis mniSvnelobaze aseve metyvelebs is faqtic, rom 

sareklamo diskursi mkvlevrebis mier gamoiyofa diskursis 

gansakuTre3ul saxeobad. ase, v.i. karasiki, pedagogiur, religiur, 

samecniero, politikur, samedicino, sayofacxovrebo, iumoristul, 

ritualur diskursebTan erTad, gamoyofs sareklamo diskurssac da mis 

intencionalobasac usvams xazs [Карасик 2002:279]. 

amgvarad, iseTi mravalfaqtoruli fenomeni, rogoricaa sareklamo 

teqsti, ar SeiZleba erTmniSvnelovnad iqnas ganmartebuli. is 

kvlevisaTvis farTo diapazons warmoadgens. sareklamo teqsti, warmoiSva 

ra ekonomikur garemoSi, rogorc myidvelis yuradRebis mipyrobisa da 

saqonlis bazarze damkvidrebis saSualeba, iqca fsiqologiuri da 

socio-kulturuli xasiaTis enobriv movlenad, romelic ireklavs 

sociumis enaSi momxdar cvlilebebs.  

 

2.2 sareklamo teqstis fsiqologiuri Taviseburebebi 

 

gamomdinare iqidan, rom sareklamo teqsti zemoqmedebis bunebiT 

miekuTvneba fsiqologiur saSulebaTa ricxvs, saWiroa mas mieces 

yovelmxrivi Sefaseba lingvisturi kvlevis axali sferos – reklamis 

fsiqologiis –  CarCoebSi. rogorc samecniero codnis dargi, reklamis 

fsiqologia Seicavs sam mniSvnelovan nawils: pirovnebas, masobriv 

komunikaciasa da kulturas [Лебедев-Любимов 2004:7]. momxmarebelze 

reklamis zemoqmedeba mimarTulia iqiTken, rom Seuqmnas mas 

socialurfsiqologiuri ganwyoba – Sinagani fsiqologiuri mzaoba 

moqmedebis Cadenisa ama Tu im saqonlisa, Tu momsaxurebis  mimarT. 

warmoqmnisa da aRqmis erTianobis lingvisturi kanonebi saSualebas 

iZleva Semdegnairad warmovidginoT sareklamo teqstis warmoqmnisa da 

AaRqmis procesi: kontaqtis damyareba; gaTviTcnobierebis miRweva; 

interesis stimulireba; upiratesobis Seqmna; gansakuTrebuli 

upiratesobis miRweva; dakveTisa da saqonlis SeZenis stimulireba; 

klientis SenarCuneba. 

adresatze reklamis fsiqologiur zemoqmedebaSi mkvlevrebi 

gamoyofen Semdeg etapebs: yuradRebis mopyroba, interesis aRZvra, 
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survilis aRZvra, saqonlis (an momsaxurebis) sasargeblod argumentebis 

SeTavazeba, saqonlis an momsaxurebis yidvis gadawyvetilebamde miyvana. 

fsiqologiaSi asxvaveben aqtiur da pasiur yuradRebas. “pirveli Cndeba 

maSin, rodesac sagani SemCneuli xdeba TiTqosda SemTxveviT, masze 

gverdidan winaswarganzraxuli miTiTebis gareSe. meore moiTxovs 

garkveul daZabulobas, romelic dakavSirebulia imasTan, rom Cven 

Segnebulad gvinda raRac davinaxoT. reklamas saqme aqvs swored pasiur 

yuradRebasTan” [Розенталь, Кохтев 1981:12]. 

a. deiani Tvlis, rom reklama mimarTavs ara konkretul pirs, aramed 

potenciuri momxmareblis erTobliobas. misi ganmartebis Tanaxmad, 

imisaTvis, rom myidvels SenaZenis gakeTebisken ubiZgos, “reklama mis win 

xatavs mis sakuTar saxes, romelic Seesatyviseba missave molodinebs; 

Tavad molodinebi ki damokidebulia socio-kulturuli garemocvisagan, 

da aqedan gomomdinare, asruleben normatiul rols, reklama ki maTTan 

adaptirebas unda axdendes.” mkvlevari gamoyofs reklamis adamianze 

zemoqmedebis sam dones: kognitიurs (Semecnebis, inteleqtis sfero); 

afeqturs (grZnobebis, emociebis, siRrmiseuli  motivaciis sfero); 

konatiurs (qcevis, moqmedebis sfero) [Дейан 1993:99].  

e. golovliova amatebs aseve sugestur dones – Cagoneba, 

informaciis aTviseba cnobier da aracnobier doneebze. Cagonebis Sedegi 

SeiZleba iyos dajerebuloba, romelic logikuri mtkicebulebis gareSe 

miiReba. Cagoneba SesaZlebelia, Tuki is Seesabameba momxmareblis 

moTxovnilebebs, Tu informaciis wyaro avtoritetulia da iwvevs ndobas 

[Головлева  2003:33]. 

sareklamo metyvelebis konstruktiuli principis formulirebisas, 

v. kostomarovi aRniSnavs, rom misi ZiriTadi niSnebi mocemulia eqstra-

lingvisturad – sareklamo teqstis mudmivi orientirebiT  informati-

ulobasa da zemoqmedebaze [Костомаров  1970:56]. 

sareklamo komunikaciebis ganviTarebis Tanamedrove etapze 

reklamis amocanebi mdgomareobs ara mxolod reklamirebuli saqonlis 

Sesaxeb informaciis miwodebaSi, aramed imaSic, rom specialuri 

teqnologiebis daxmarebiT Camoayalibos keTilganwyobili azri 

reklamirebuli saqonlis irgvliv, rameTu “reklamis sakomunikacio 
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roli vlindeba imaSi, rom is aramarto informacias emsaxureba, aramed 

axdens gadacemuli informaciis transformirebas azrobriv 

konstruqciebSi, simboloebSi, damoukidebel saxeebSi, romlebic 

gavlenas axdenen cnobierze, aracnobierze da, sabolood, momxmareblis 

saqcielze”  [Романов 2002:18].  

v. uCenova, n. starixi reklamas miakuTvneben zemoqmedebis 

iracionalur meTodebs. maT warmodgenaSi sareklamo nawarmoebis birTvia 

pragmatulad “Sededebululi” Rirebuli informacia, romelis 

SeTavsebulia “imijTan” – sareklamo saxesTan. imijebi – bgeriTi, 

gamomsaxvelobiTi, verbaluri niSnebi – TvalnaTliv asaxavs realobis 

fragments, sareklamo ideas xorcs asxams gamomsaxvelobiTi formiT, 

asrulebs sareklamo nawarmoebis sugestur amocanebs. reklama arwmunebs, 

“Tavs axvevs”, imavdroulad is “orientirebulia calsaxa-imperatiuli da 

mimzidvel-Semparavi, magram aucileblad pragmatulad mimarTul 

urTierTobaze auditoriasTan. mizani  miT ufro warmaTebiT miiRweva, 

rac ufro metad iTvaliswinebs sareklamo teqstis avtori Tavisi 

adresatebis fsiqologiur Taviseburebebs” [Ученова, Старых 1994:7]. 

imisaTvis, rom gavarkvioT sareklamo teqstis fsiqologiuri 

Taviseburebebi, mizanSewonilad migvaCnia mivmarToT reklamis 

gansazRvrebebs, romlebis fsiqolingvistebis mier aris mocemuli. 

fsiqologiisa da reklamis mWidro kavSirze wers u. leini: 

“momxmareblis qcevis gasagebad mniSvnelovania fsiqologiis sami cneba – 

motivacia, Semecneba da swavleba” [Лейн, Рассел 2004:384].    reklamas 

gamnartaven rogorc Setyobinebas, romelsac avrceleben mesakuTreebi 

masobrivi informaciisa da komunikaciis saSualebebiT, momxmareblebze 

zemoqmedebis mozniT. reklamis mTavari mizania momxmarebelze 

zemoqmedeba.  reklamis saSualebebiT firmebi iswrafvian gamoyon 

sakuTari saqoneli analogiurebidan, warmoaCinon misi unikaluri 

Tvisebebi, daamtkicon misi Sesabamisoma saqveynod cnobil saukeTeso 

nimuSebTan [Лебедев-Любимов 2004:6].  Tavis mxriv, momxmarebeli, irCevs ra 

saqonels sakuTari gemovnebiT, sakmaod xSirad xelmZRvanelobs ara 

mxolod misi SeZenis aucileblobiT, aramed iyenebs SeZenil saqonels 
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imisTvis, raTa sakuTar Tavze kargi STabeWdileba Seiqmnas, miiRos 

maRali socialuri Sefaseba mi garSemo myofi adamianebisagan. 

sareklamo teqstis მkvlevarebi xazs usvamen imas, rom sareklamo 

teqstebSi ZiriTadad SemoTavazebulia erTi da igive saqoneli, magram 

TiToeuli saqonlis faseuloba gaazrebulia ara rogorc materialuri, 

aramed rogorc im faseulobaTa Semadgeneli, romlebic mniSvnelovania 

adamianisaTvis rogorc garkveuli socialuri jgufis warmomadgenlis-

Tvis: “momxmareblebi ar yiduloben saqonels. isini yiduloben kmayofi-

lebas, romelsac Eelian am saqonlis moxmarebisagan. saqoneli aris is, 

rasac warmoadgens igi momxmareblis aRqmaSi” [Сэндидж 2001:89].  “yvela 

meTodi orientirebulia imaze, rom myidvels warudginon misi sakuTari 

saxe, romelic pasuxobs missave imedebsa da molodinebs” [Мокшанцев 

2001:11].  

Catarebul kvlevebze dayrdnobiT, Cven migvaCnia, rom sareklamo 

teqstis fsiqologiuri zemoqmedeba Zlierdeba, Tuki masSi gaTvaliswine-

bulia genderuli aspeqti. magaliTisaTvis moviyvanoT ori sareklamo 

teqsti: 

pirveli gaTvlilia yoveli qalis miswrafebis - iyos tanwerweta 

da lamazi – daკmayofilebaze: 

Красивое стройное тело, благодаря компании Glarins: 15 составляющих счастья 

(С/9/09). 

meore reklama gaTvlilia imaze, rom saqonlis SeZenisas mamakaci 

xelmZRvanelobs imiT, rom es SenaZeni daexmareba mas imijis SeqmnaSi, 

misi socialuri statusis amaRlebaSi. Jurnal “Style” gvedze, Sveicaruli 

saaTis «Raymond Weil Parcifal»  reklamaSi gamosaxulia mxolod saaTi Sav 

fonze. Savi feri xazs usvams da gamokveTs safironiT morTul  oqrosa 

da foladis nakeTobas. oqro da safironebi, romliTac gaformebulia 

foladis korpusi, xazs usvamen Zvirfasi saaTis mdidrulobasa da 

daxvewilobas, xolo reklamis teqsti aZlierebs reklamirebuli 

saqonlis saxis zemoqmedebas potenciur myidvelze. saaTis reklamis 

gaformebaSi ar aris araferi zedmeti: Zvirfasi metali da qva Tavad 

amboben Tavis saTqmels. aseTive lakonuria warwerac: time to celebrate (время 

праздновать /отмечать) (S/5/5/10). winadadebaSi qvemdebarisa da Semasmenlis 



57 
 

aryofna, Cveni azriT, reklamis avtorebis miswrafebaa xazi gausvan im 

WeSmaritebas, rom mdidruli saqoneli, romelic gaTvlilia mamakacur 

aRqmaze, ar saWiroebs mravalsityvian aRweras, msgavsad am saaTis 

mflobeli SeZlebuli mamakacisa. 

aqedan gamomdinare, sareklamo teqstSi, verbaluri da 

araverbaluri meTodebis daxmarebiT, iqmneba recipientisTvis mimzidveli 

da sasurveli saqonlis saxe. am mizniT gamoiyeneba momxmareblis 

cnobierebiT sxvadasxva saxiT manipulireba. 

“manipulaciebi sxvadasxva saxis xrikebia, romelTa mizania 

motyuebiT daarwmunos adresati dadges teqstis gamgzavnis poziciaze, 

miuxedavad imisa, rom sakiTxi faqtobrivad da/an logikurada 

dausabuTebelia. manipulacia erT-erTi xerxia adresatze Segnebuli 

zemoqmedebisa da upirispirdeba zemoqmedebas fizikuri da fsiqikuri 

Zalebis mier”, - wers karasiki. mecnieri SemTxveviT ar ayenebs erTmaneTis 

gverdiT politikasa da reklamas – adamianebze masobrivi zemoqmedebis am 

or saxeobas: “politikur da sareklamo urTierTobaSi manipulacia 

TamaSobs mniSvnelovan rols da moqalaqeebi komunikaciis am sferoSi 

informacias aRiqvamen  ufro metad kritikulad” [Карасик 2002:95-97].  

enobrivi manipulireba iseTi mravalaspeqtiani, mravalplaniani movlenisa, 

rogoricaa sareklamo teqsti, romelic myarad akavSirebs araverbalur 

da verbalur niSnebs, SeiZleba aRweril iqnas mxolod erTeulebis 

ganuyofeli mTlianobis CarCoebSi, romlebic SeyavT sareklamo teqstSi 

misi saerTo miznobrivi daniSnulebis realizaciisaTvis. amitom 

reklamis Semqmnelis amocanaa – gaakeTos iseTi reklama, romelSic 

manipulirebis qveteqsti ise iqneba Sefaruli, rom recipientis 

kritikuli ganwyoba minimumamde iqnas dayvanili. am kuTxiT mniSvnelovan 

rols TamaSobs sareklamo teqstis Seqmnisadmi genderuli midgoma. jer 

kidev asi wlis win amerikeli fsiqologi j. skoti amtkicebda, rom 

momxmareblebi araracionaluri arsebebi arian da advilad eqcevian 

gavlenis qveS. emociebsa da TanagrZnobas is ganixilavda rogorc 

mniSvnelovan faqtorebs, romlebic aZlierebdnen sareklamo teqstis 

Cagonebas. is Tvlida, rom “sareklamo gancxadebebi zegavlenas ufro 

metad axdenen qalebze, vidre kacebze, imdenad ramdenadac susti sqesis 
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warmomadgenlebi ufro metad emociurebi da sentimentalurebi arian” 

[Скотт 2001:15]. 

aqedan gamomdinare, qalebisaTvis gankuTvnili sareklamo teqsti  

Seicavs ufro metad iseT enobriv saSualebebs, romlebic aniWeben teqsts 

emociur Seferilobas da, lingvistebis SefasebiT, eqspresiulni arian.  

mamakacebisaTvis gankuTvnili sareklamo teqsti  Seicavs  ufro met 

terminebsa da specifikur leqsikas. 

qalebis reklamebisTvis damaxasiaTebelia Zlieri zedsarTavebis 

gamoyeneba.  

Прозрачное сияние и умопомрачительный блеск. Новинка! Pure Color Crystal Gloss. 

Невероятный блеск делает ваши губы потрясающе обворожительными (С/3/10).  

manipulireba qalis surviliT iyos tanwerweta, hgavdes sareklamo 

industriis mier ukve Seqmnil qalis ideals, aisaxa gamomsaxvelobiTi 

SesaZleblobebis arCevanze, magaliTad, Semdeg reklamaSi. 

Весна в городе. Настроение марта. Красивое стройное тело, благодаря компании 

Clarins: 15 составляющих счастья. Красивое тело — это, прежде всего, красивая, упру-

гая и бархатистая кожа. Это также стройная фигура, измененная так, как Вы этого 

пожелаете. Применяемые вместе или по отдельности, три средства по уходу за кожей 

тела для похудения, укрепления и омоложения уникальны по своей эффективности. Со-

зданные лабораториями компании Clarins с использованием активных растительных эк-

страктов, эти средства универсальны. Они не только способствуют похудению, омоло-

жению и укреплению кожи, но одновременно делают ее более красивой, увлажняя, питая 

и защищая ее. Похудеть и остаться стройной. Подтягивающий крем для похудения — 

уникальное средство на основе активных растительных компонентов. Способствует... и 

предотвращает ... Сохранить молодость кожи. Подарить себе упругое тело (С/3/10).   

elifsisi saSualebas iZleva sareklamo teqsti gaazrebul iqnas 

recipientisaTvis sasargeblod da saqonels ufro mimzidvels xdis 

qalTa auditiriisaTvis. 

sareklamo teqstis avtoris winaSe yovelTvis dgas amocana, ara 

mxolod informacia miawodos adresats, aramed aucileblad miawodos 

mas Sefasebac, amiT reklamis enis funqciur-stiluri erTianoba 

uzrunvelyofilia  sareklamo teqstebSi informatiuli da Semfasebluri 

elementebis mudmivi realizaciiT. “teqstSi arsebuli calkeuli 
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sityvebis mniSvnelobebze, teqstze qris kidev raRac zeazri, romelic 

aqcevs teqsts ubralo niSnebis sistemidan mxatvrul teqstad. sityvaTa 

SeTanxmebebi, teqstSi xom mxolod isini badeben asociaciebs, avlenen 

sityvaSi azrisTvis damaxasiaTebel elfers, qmnian teqstis emociurobas” 

[Лихачев 1989:228].  

nebismieri komerciuli reklamis fsiqologiuri arsi vlindeba 

imaSi, rom, ra formebiTac ar unda iyos isini ganxorcielebuli, 

saqonelsa an mis myidvels mudam  dadebiTi Sefaseba miecema. “nebismieri 

reklama   SeTavazebul saqonelze yovelTvis ambobs “kargs” da arasodes 

ambobs “cuds.” recipientze zemoqmedebis meTodebi mxolod damxmare 

rols TamaSoben da damokidebulni arian reklamistis ganzraxvebze, 

romelsac myidvelis yuradRebis mosazidad, seuZlia gamoiyenos 

mravalferovani, xSirad Sokis momgvreli, saxeebi, teqstebi, originaluri 

Sriftebi, ferebis arastandanturi Sexameba da a.S. Semfasebluri 

komponenti arsebobs nebismier reklamaSi da warmoadgens mis 

fsiqologiur safuZvels” [Лебедев - Любимов 2004:9-10]. 

nebismier sityvier nawarmoebSi SeiniSneba (impliciturad an 

ekspliciturad) mosaubris arseboba. Semfaseblur gamonaTqvamebSi 

vlindeba da aisaxeba adamianuri fsiqikis Tvisebebi, adamianis 

Sexeduleba samyaroze, faseulobebi da prioritetebi. Sefaseba rTuli 

qmedebaa, romelsac subieqtis cnobiereba warmoSobs, Sina samyarodan 

momdinare informaciis aRqmisa da gadamuSavebis Sedegad. amave dros, 

SeiZleba vamtkicoT, rom es Sefasebebi genderulad Seferadebulia. 

aqtualurad gveCveneba azri imasTan dakavSirebiT, rom Sefaseba, 

romelic sareklamo teqstebSi impliciturad arsebobs, yovelTvis 

dakavSirebulia adamianis moTxovnilebebTan da motivaciasTan. Sefaseba 

rTuli da mravalaspeqtiani movlenaa. teqstur doneze avtoris Sefaseba 

vlindeba subieqturad. teqstSi gamoiyofa Sefasebis ori ZiriTadi forma: 

racionaluri, romelic warmoadgens normatiul msjelobebs 

Semfasebluri   poziciidan, da subieqturi, emocionaluri, romelic 

axdens damokidebulebis reprezentacias mosaubrisa metyvelebis saganTan.  

g. kolSanskis azriT, “emociur-Semfasebluri aspeqti nebismieri 

gamonaTqvamisa, unda iqnes ganxiluli, rogorc ganuyofeli Semadgeneli 
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nawili Sesabamisi gamonaTqvamisa, erTiani Sinaarsis CarCoebSi” 

[Колшанский 1975:143].  adamianuri faqtori gansakuTrebiT mkveTrad 

vlindeba uTvalav msjelobebSi, SefasebebSi, ZemoqmedebebSi da a.S. rac 

qmnis yvelaze did sirTuleebs enobrivi resursebis kvlevisas. 

lingvistur kvlevaSi, sadac isaxeba gamoxatvis saSualebebis mTeli 

qseli adamianis urTierTobisa bunebisTan  da socialur samyarosTan, 

aucilebelia gaviTvaliswinoT Semdegi aspeqtebi: modalur-Semfasebluri, 

pragmatuli aspeqti (sametyvelo zemoqmedeba) da individualur-

stilisturi [Колшанский 1990: 87]. 

sareklamo teqsti, mTlianobaSi, xasiaTdeba Semdegi 

fsiqolingvisturi TaviseburebebiT: 

1. sareklamo teqsti gadascems informacias  azrobrivi saxeebis 

meSveobiT, romlebic iqmneba verbaluri da araverbaluri saSualebebiT. 

isini gavlenas axdenen cnobierze, aracnobierze da recepientis qcevaze. 

aseve xels uwyoben sareklamo teqstis umTavresi amocanis Sesrulebas –

saqonlis SeZenas. 

2. sareklamo teqsti yuradRebas ipyrobs apelirebis gziT, adresa-

tis  idealisadmi qvecnobieri ltolviT, rac imis uflebas iZleva, rom 

Camoyalibdes ufro maRali dadebiTi TviTSefaseba, saqonlis SeZenis 

SemTxvevaSi da masTan dakavSirebiT: adresat-mamakacebSi – warmodgena 

maRali socialuri statusis miRwevis Sesaxeb, xolo adresat-qalebSi – 

qaluri silamazis idealis warmodgena. 

3. sareklamo teqsti yovelTvis dadebiT Sefasebas Seicavs, 

imisaTvis rom gaaRvivos interesi reklamirebuli produqciisadmi, 

saboloo mizniT, miiyvanos adamiani SenaZenis gakeTebis an momsaxurebiT 

sargeblobis gadawyvetilebamde. 

4. sareklamo teqstSi, gamomsaxvelobiTi enobrivi resursebis 

meSveobiT, laqonlis Sefaseba warmodgenilia rogorc racionalurad 

(mamakacisTvis gankuTvnil sareklamo teqstSi), ise emocionalurad 

(qalebisTvis) da gamoixateba ekspliciturad an impliciturad. 

5. fsiqologiuri zemoqmedeba warmoadgens sabazo saSualebas 

sareklamo teqstis zemoqmedebisa genderul aspeqtSi, rameTu myidvelebi 
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_ mamakacebi da qalebi – iswrafvian, SeZenili saqonlis daxmarebiT 

Seqmnan sakuTari saxe, romelic Seesabameba maT molodinebs. 

amgvarad, swored genderulad Seferili sareklamo teqsti xels 

uwyobs fsiqologiuri zemoqmedebis gaZlierebas recepientze, xolo 

recepientis genderuli maxasiaTeblebis gaTvaliswineba sareklamo 

teqstis Sedgenisas, warmoadgens sabazo saSualebas sareklamo teqstis 

zemoqmedebisaTvis.  

 

2.3  zemoqmedebis fsiqologiuri meTodebi reklamaSi  

 

reklama axdens socialur da kulturul zemoqmedebas adamianze. 

Tuki ganvixilavT mis zegavlenas sazogadoebaze, davinaxavT, rom 

zegavlena xdeba Semdeg sferoebze: 1) kultura; 2) socialuri klasebi; 3) 

referentuli jgufebi (aqve Sedis genderuli jgufebi); 4) ojaxi. 

gansazRvravs ra materialuri kulturis ganviTarebas, reklama gavlenas 

axdens iseT araxelSesaxeb cnebebze, rogoricaa codna, kanonebi, morali, 

romlebic erTad gansazRvraven adamianTa jgufs da maTi cxovrebis wess. 

reklama aqtiurad axdens gavlenas Cvens individualobazec. 

fsiqologiuri zemoqmedebebi farTodaa gavrcelebuli da vlindeba 

savsebiT gansxvavebuli variantebSi: mSoblebisa da Svilebis, qalisa da 

mamakacis, aseve erTmaneTisaTvis sruliad ucnobi adamianebis  

urTierTobebSi. 

zemoqmedeba – es aris moqmedeba, romelic mimarTulia vinmesken an 

raimisken. misi mizania raRacis miRweva, raRacis Cagoneba [Ожегов, 1988].. 

zemoqmedeba SeiZleba iyos uSualo (kontaqturi), rodesac moqmedeba da 

masSi moqceuli informacia gadmoicema impulsuri moZraobis formiT 

gadmoicema da SeiZleba iyos gaSualebuli (Tavisi formiT distantiuri), 

rodesac informacia da masSi kodirebuli moZraobis impulsi 

realizdebian signalebis kompleqsebiT, romlebis raRacas iuwyebian da 

orientireben aRmqmel sistemasTan maTi azrisa da Sinaarsis mixedviT. 

arsebobs aseve pirdapiri zemoqmedeba, rodesac subieqti Riad 

warmoudgens zmoqmedebis obieqts Tavis miswrafebebsa da moTxovnebs 

(reklama, agitacia) da iribi zemoqmedeba, romelic pirdapir ki ar aris 
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mimarTuli obieqtze, aramed mis garemomcvel garemoze (mxatvruli 

diskursi). zemoqmedebis sikeTis obieqtur kriteriumebs warmoadgenen 

zogadadamianuri faseulobebi da sazogadoebis interesebi. aRsaniSnavia, 

rom uSualo (kontaqturi) zemoqmedeba umeteswilad pirdapiria, xolo 

gaSualebuli (distantiuri) zemoqmedeba SeiZleba iyos rogorc 

pirdapiri, aseve iribi. 

reklamis rusi mkvlevari m. manuilovi 1925 wels werda, rom 

“reklamis mizania – gavlena moaxdinos sxvebis azrze,gamoavlinos maTi 

interesi da ubiZgos maT iyidon saqoneli. amgvarad, reklama dakavebulia 

im adamianebis azrebis kiTxviT, rolTac is mimarTavs, aqedan 

gamomdinare, misi safuZveli mecnierebaSia, romelic dakavebulia  

SemecnebiT da azrovnebis kanonebis gansazRvriT. es mecniereba, 

romelsac fsiqologias uwodeben, gvaswalis cxovrebisa da individuumis 

grZnobebis gagebas, gvacnobs brbos fsiqologiasac, romelzec, mocemul 

SemTxvevaSi, vaWars surs zegavlena moaxdinos Tavisi reklamiT” [Мануйлов 

1925: 7] 

reklamis fsiqologiuri zemoqmedebis meqanizmi mis momxmarebelze, 

SeiZleba warmovidginoT Semdegi sqemis saxiT: yuradRebis mipyroba → 

interesis SenarCuneba → emociebis gamovlena → darwmuneba. 

imisaTvis, rom garkveuli zemoqmedeba moaxdinos momxmareblis 

qcevaze, aucilebelia, upirveles yovlisa misi yuradRebis mopyroba. 

yuradRebis mipyroba warmoadgens umTavres rgols reklamis 

fsiqologiuri zemoqmedebis meqanizmTa jaWvSi. swored yuradReba axlavs 

Tan imdagvar fsiqologiur procesebs, rogorebicaa sareklamo 

informaciis aRqma, cnobierebaSi misi gadamuSaveba. 

rogorc wesi, sareklamo teqstebi ar warmoadgenen gazrdili 

interesis obieqts. ukanaskneli SesaZlebelia, Tuki Cven raRac sareklamo 

informaciis moTxovnilebas ganvicdiT. Tumca, didi albaTobiT, yvelaze 

xSiria situacia, rodesac reklamis saerTod ignorireba xdeba. g. 

gosiji, reklamis cnobili praqtikosi, aRniSnavs: “adamianebi ar 

kiTxuloben sareklamo gancxadebebs, rogorc aseTs. isini kiTxuloben 

imas, rac ainteresebT, da xandaxan es SeiZleba aRmoCndes sareklamo 

gancxadeba [Сэндидж, Фрайбургер, Ротцолл  1989:142]. uTanxmeben ra sakuTar 
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saqmianobas gosijis am sityvebs, reklamistebi cdiloben Seqmnan 

teqstebi, romlebic pasiurad iqceven yuradRebas. imisaTvis rom 

potenciuri myidvelis interesi gamoiwvion, reklama mimarTavs yvelanair 

eSmakur xrikebs, saqmeSi erTveba yvela enobrivi resursi. 

reklamisadmi yuradRebis mipyroba individualuri movlenaa, 

romelic damokidebulia adamianis moTxovnilebebze, mis miswrafebebze, 

motivebze da ganwyobaze. reklamis miznidan da reklamirebuli 

saqonlisadmi adamianis interesidan gamomdinare, yuradReba, rogorc ukve 

zemoT aRiniSna, iyofa ramdenime saxeobad. 

pasiuri yuradReba sareklamo saSualebisadmi, magaliTad, 

gamowveulia misi mxolod garegnuli saxiTa da TvisebebiT, romlebic 

gamaRizianeblis rolSi gamodian: dinamiuroba, intensiuroba, 

kontrastuloba, zoma. rac ufro intensiurad zemoqmedebs sareklamo 

gamaRizianebeli adamianis grZnobiT organoebze, miT ufro maRalia 

misadmi yuradRebis done. TvalSisacemi sareklamo lozungi, romelic 

ganTavsebulia gazeTis gverdze, telereklamis emociuri leqsika, 

romelsac Tan axlavs ritmuli musika, telefilmis mwvave siuJeti – 

yvela es gamaRizianebeli iwvevs adamianis pasiur yuradRebas. yvelaze 

met yuradRebas reklama ipyrobs Tavisi araordinalurobis, 

unikalurobisa da siaxlis meSveobiT.  

reklamis zemoqmedebis efeqturoba bevradaa damokidebuli 

yuradRebis procesis xangrZlivobaze, romelsac gamaRizianebeli iwvevs, 

aseve am ukanasknelis siZliereze. gamaRizianebeli, romelic moqmedebs 

didi xnis ganmavlobaSi, magaliTad xmamaRali musika, romelic mTeli 

sareklamo filmis msvlelobis dros ismis, Zalian xSirad iwvevs 

daRlilobas adamianebSi. mniSvneloba aqvs, reklamis aRqmis dros, mis 

zomas (magaliTad, uzarmazari sareklamo baneri SeiZleba kargi 

gamaRizianebeli iyos im SemTxvevaSi, Tuki gverdiT ar iqneba sxva 

banerebi). 

pasiuri yuradReba reklamisadmi gamyarebuli unda iyos aqtiuri 

yuradRebiT, romelic Segnebulad mimarTuli da regulirebulia. 

aqtiuri yuradRebis mizandasaxuloba warmoadgens reklamis efeqturobis 

umniSvnelovanes faqtors. 
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pasiuri yuradRebis aqtiur yuradRebaSi gadasayvanad, iyeneben 

Semdeg sareklamo meTodebs: reklamirebuli saqonlis Sesaxeb faqtebis 

moxmoba; saqonlis Rirsebebze, mis cnobadobaze sasaqonlo niSanze 

yuradRebis mipyroba; “damaintrigebeli” saTaurebis gamoyeneba, romlebic 

aiZuleben adamians bolomde waikiTxos teqsti; teqstis damajerebloba; 

Sriftis faqturis gamoyeneba, raTa moxdes yuradRebis aqcentireba yve-

laze metad mniSnelovan sityvebze; teqstis garkveuli abzacebis 

gamoyofa ferias da Sriftis meSveobiT; reklamirebuli saqonlis Sesaxeb 

Txrobis moulodneli dasawyisi; sareklamo teqstSi intrigis elemente-

bis Setana, monologsa da dialogSi konfliqturi situaciis gamoyeneba 

[Панкратов  1998: 52]. 

momxmareblis cnobierze fsiqologiuri zemoqmedebis TiToeuli 

etapi moiTxovs garkveuli meTodebisa da sareklamo zemoqmedebis 

SesaZleblobebis gamoyenebas, romelTac SeuZliaT uzrunvelyon 

maqsimaluri fsiqikuri efeqti. adamianze zemoqmedebis erTi yvelaze 

ZiriTadi da efeqturi meTodia – Cagoneba. 

Cagoneba – es aris zemoqmedebis ZiriTadi fsiqologiuri meTodi. 

Cagoneba – es aris pirdapiri da arargumentirebuli zemoqmedeba erTi 

adamianisa mereze, an adamianTa jgufze. Cagonebis dros xorcieldeba 

zemoqmedebis meTodi, romelic damyarebulia informaciis arakritikul 

aRqmaze [Лебедев-Любимов 2004: 113]. 

Cagoneba xorcieldeba sxvadasxva xerxebis meSveobiT. magaliTad, 

Cagonebas raRac qmedebiT an sxva araenobrivi saSualebiT, uwodeben rea-

lur Cagonebas. Tuki Camgonebeli iyenebs metyvelebas, maSin saubaria 

sityvier, verbalur Cagonebaze. aseve asxvaveben pirdapir da irib 

Cagonebas (araverbaluri Cagoneba). pirdapiri Cagonebis dros xdeba 

metyvelebis uSualo zemoqmedeba adamianze, rogorc wesi, brZanebis 

formiT. iribi (anu araverbaluri), dafaruli Cagonebisas qmnian garkveul 

pirobebs. iTvleba, rom am SemTxvevaSi Tavis tvinis qerqSi warmoiqmneba 

aRgznebis ori kera: erTi – sityvidan, meore – realuri 

gamaRizianeblidan [Слободяник 1983: 136] 

sareklamo zemoqmedebis Zala, rogorc cnobilia, damokidebulia 

iseT faqtorze, rogoricaa informaciis gameoreba. Cagonebis efeqtis 
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misaRwevad ar aris sakmarisi infirmaciis mxolod erTxel miwodeba. 

unda iswrafo imisken, rom Casagonebeli informacia meordebodes 

ramdenjerme, amasTanave, yovel jerze masSi unda SeqondeT raRac axali, 

unda icvlebodes Sinaarsis miwodebis meTodebi da formebi (Белые ночи - не 

так как у прочих. Белые ночи - яркие очень. Белые ночи - общайся с кем хочешь. Белые 

ночи - звони сколько хочешь. Мегафон, будущее зависит от тебя). 

Semdegi zemoqmedebis aranakleb efeqturi saSualebaa - darwmuneba. 

darwmunebis meTodi ufro obieqturi meTodia masobrivi sakomunikacio 

saSualebebiT sazogadoebrivi azris Camoyalibebisas. darwmuneba – es 

aris adamianis azrovnebaSi racionaluri momentebis apelacia, romelic 

miznad isaxavs misi amaTuim Sexedulebis, midgomis Secvlas an axlis 

formirebas. amgvarad, darwmuneba – esaa azris pirdapiri mitana, romelic 

gaTvlilia faqtebiTa da mtkicebulebebiT gamyarebul logikur aRqmaze. 

reklama, darwmunebis meTodiT, moqmedebs miT ufro efeqturad, rac 

ufro metia pirovnebis socialuri komunikabeloba [Панкратов 1998:41]. 

rogorc samarTlianad aRniSnavs a. baranovi, “racionaluri 

argumentaciis xerxebis floba udavod Sedis kopiraiteris 

profesionalur kompetenciaSi da argumentaciis Teoriis ZiriTadi 

debulebebis codna, misi profesionaluri momzadebis nawili unda iyos”.  

am kuTxiT, argumentacia warmoadgens sareklamo saqmianobaSi, erT, 

yvelaze mniSvnelovan komponents sityvieri zemoqmedebisa. is exmareba 

potenciuri myidvelis ndobis mopovebaSi [Баранов  1993: 108]. 

Tanamedrove reklamaSi darwmunebis meTodi gamoiyeneba Zalian 

farTed. darwmuneba xSirad damyarebulia reklamirebuli saqonlis 

Sesaxeb informaciis gazrdaze, gadaWarbebul Sefasebaze, reklamirebuli 

obieqtis (saqonlis ) Rirsebebis Sedareba sxva (konkurentuli) saqonlis 

naklTan. yovelive es xdeba winaswar momzadebuli kiTxvebisa da pasuxe-

bis fonze, unikaluri savaWro SemoTavazebis an obieqtis (saqonlis) 

moqmedebaSi demonstrirebiT das xv. 

darwmunebis procesis damaxasiaTebeli niSania imaSi mdgomareobs, 

rom is mimarTulia potenciuri myidvelis cnobieris racionaluri da 

emociuri sferoebisaken. argumentaciis logikuri meTodi saSualebas 

iZleva mivmarToT racionalur sferos. iyenebs ra am meTods, reklamis 
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damkveTi miuTiTeb raRac problemaze, romelic nacnobia myidvelisaTvis. 

da iqve sTavazobs problemis gadaWris gzas: «У вас ржавая ванна? Купите 

«COMET»!» xolo im SemTxvevaSi ki, rodesac sareklamo mimarTva 

azrebiTa da grZnobebiT apelirebs, aq reklama ukve miemarTeba Cveni 

cnobieris emocionalur sferos. is cdilobs daarwmunos momxmarebeli 

imaSi, rom misi winadadeba daakmayofilebs  mis sakmaod 

individualizebul interesebs. emociuri argumentebi, romelic 

zemoqmedebs mgrZnobelobiT sferoze, reklamaSi gacilebiT xSiradaa 

gamoyenebuli. 

fsiqologiuri zemoqmedebis sxva meTodebad miCneulia mibaZvisa da 

dasneulebis meTodebi. mibaZva gansakuTrebiT efeqturad moqmedebs im 

SemTxvevebSi, rodesac reklama ukeTdeba imas, rac adamianisaTvis 

prestiJulia, rodesac is yidulobs raRacas imis gamo, rom daemsgavsos 

cnobil, popularul, avtoritetul pirovnebas. 

g. andreevas azriT, mibaZva – es ar aris sxva adamianis garegnobisa 

Tu qcevis ubralo mibaZva, aramed esaa viRacis mier Segnebulad 

demonstrirebuli qcevis individis mier gameoreba [Андреева 1988:115]. 

mozrdilebSi reklamis personaJis mibaZva yvelaze xSirad gamowveulia 

nanaxis damT-xveviT imasTan, rac ganpirobebulia maTi zneobrivi 

RirebulebebiT, aseve motivaciiTa da moTxovnilebebiT, surviliT 

daemsgavsnon warmatebul, avtoritetul adamians. 

dasneulebis meTodi bevri fsiqologis mier ganmartebulia rogorc 

individis aracnobieri, uneblie midrekileba garkveuli fsiqologiur 

mdgomareobebisadmi. is vlindeba ara raime informaciis Tu qcevis normis 

gacnobierebuli miRebiT, aramed garkveuli emiciuri mdgomareobis 

gadacemiT. aq individi ar ganicdis winaswarganzraxul zewolas, aramed, 

gaucnobiereblad iTvisebs sxva adamianebis qcevas da emorCileba mas. 

dasneulebis meqanizmi yvelaze xSirad vlindeba SemTxveviTi, daugegmavi 

SenaZenisa da rigSi dgomis dros. reklama, aseT SemTxvevaSi vrceldeba 

da moqmedebs myisve. 

aanalizebs ra socialuri gavlenis aseT fsiqikur meqanizms, 

rogoricaa dasneuleba, g. leboni werda imaze, rom fsiqikuri dasneuleba 

an, rogorc Tavad uwodebda, “mZime fsiqikuri seni”, gansakuTrebiT 
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damaxasiaTebelia brbosTvis da xels uwyobs socialur TvisebaTa 

Camoyalibebas. “seni warmoadgens iseT movlenas, romelic iolad 

SeiZleba SevamCnioT, magram ver avxsnaT. is unda mivakuTvnoT hipnozur 

movlenaTa ricxvs. . .  brboSi yoveli grZnoba, yoveli qmedeba gadamdebia, 

- wers avtori, - da amasTan iseTi doniT, rom individi Zalian iolad 

wiravs sakuTar interesebs koleqtiuri interesebis sasargeblod. msgavsi 

qceva ki ewinaaRmdegeba adamianur bunebas da amitom adamiani ase iqceva 

mxolod maSin, roca is brbos nawils warmoadgens” [Лебон 1998:15]. 

praqtikaSi fsiqikuri dasneulebis fenomeni, rogorc sareklamo 

zemoqmedebis meTodi, vlindeba masobrivi RonisZiebebis dros, 

gansakuTrebiT axalgazrdebSi, romlebic ikribebian “dasasveneblad” 

diskotekebze, sadac gansakuTrebuli mastimulirebeli emociuri fonis 

Sesaqmnelad gamoiyeneba specifiuri musika da sinaTlis efeqtebi. aseTi 

zemoqmedeba, did fizikur datvirTvasTan erTad, uzrunvelyofs 

moxmarebuli siTxis, matonizirebeli sasmelebis, ludisa da 

mcirealkoholiani sasmelebis raodenobis zrdas, …    bevri avtori 

imijs reklamaSi uwodebs fsiqologiuri zemoqmedebis saSualebas. ufro 

metic, Tvlis mas adamianis cnobierebis manipulirebel Zalad. ase, 

magaliTad, n. goliadkini wers: “rodesac bazari gadatenilia konkurenti 

firmebis asobiT da aTasobiT erTnairi, funqciurad metnaklebad msgavsi 

saqonliT, reklamis amocana imaSi mdgomareobs, rom maTgan gamoyos mis 

mier reklamirebuli saqoneli da SesZinos mas garkveuli saxe – imiji. 

imiji iZerweba emocionalur aRqmaze, es saxe sakmarisad martivia, 

imisaTvis, rom dasamaxsovrebeli gaxdes, magram arastandartuli  da 

daumTavrebelia. is arsebobs realobasa da imedebs Soris da tovebs 

adgils azris dasamTavreblad. es saxe, raRac StrixebiT, Seesabameba 

reklamirebul obieqts – winaaRmdeg SemTxvevaSi mas ar daujereben da 

igi dakargavs yovelgvar faseulobas, – amave dros es aris 

idealizerebuli saxe, rameTu xSirad miawers saqonels iseT funqciebs, 

romlebic cildebian maTi daniSnulebis farglebs (“kadilaki” – 

warmatebuli xalxisTvis, “toiota” – yvelasaTvis da TiToeulisaTvis)” 

[Голядкин 1998:27].  
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o. feofanovi aseve Tvlis, imiji reklamisaTvis warmoadgens 

ZiriTad saSualebas “momxmareblis fsiqologiurad damuSavebisaTvis da 

am codniT maTiT manipulireba.” “imijebiT” “operireba”, - aRniSnavs 

avtori, - Tanamedrove reklama namdvilad “saswaulebs axdens”. TiTqos 

jadosnuri joxis erTi moqneviT, is aqcevs naklebadcnobil saqonels 

prestiJis simbolod, xolo winasaarCevno kampaniis msvlelobisas 

SeuZlia warmogidginoT “yaCaRi baronebis” STamomavali, romelic 

warmatebulad agrZelebs mamis saqmes da Raribebis guliTadi megobaria. 

reklamas SeuZlia napalmis damamzadebeli kompania “diuponi” gadaaqcios 

kompaniad, romelic “qimiis daxmarebiT awarmoebs saukeTeso nivTebs 

saukeTeso cxovrebisaTvis”. reklama, ise rogorc  sakuTari ostatobiT 

damtkbari iluzionisti, qmnis erTi nivTebis sxva nivTebad gadaqcevis 

iluzias. mas SeuZlia nebismier nivTs, nebismier movlenas nebismieri 

niRabi Camoacvas, romelsac mas biznesi daukveTavs [Феофанов 2000: 41]. 

rusi specialisti smi-s dargSi g. melniki Tvlis, rom imiji qmnis 

dakisrebul socialur-fsiqologiur ganwyobas, romelic gansazRvravs 

adamianis qcevas obieqtTan mimarTebaSi. misi azriT, adamianebi aRiqvamen 

obieqts, rogorc sakuTari xilvis rezultats da ara rogorc raRacas, 

romelic garedan aris Tavsmoxveuli. imijis es Tvisebebi aZleven 

propagandas, “masobriv kulturas”, reklamas SesaZleblobas gamoiyenos 

igi, rogorc cnobieriT manipulirebis instrumenti. imijis Zala 

vlindeba yofierebis yvela sferoSi: ojaxur cxovrebaSi, modaSi, 

xelovnebis nimuSebis aRqmaSi, Sida politikur SexedulebebSi, cxovrebis 

stilSi, sulieri faseulobebis CamoyalibebaSi, mTlianad adamianur 

arsSi. 

imisda miuxedavad, rom bevri avtori imijis gagebaSi rTaven uamrav 

fsiqofiziologiur maxasiaTebels (feris, xmis SegrZnebas, formis aRqmas 

da sxv.), misi zemoqmedebis safuZvels mainc warmoadgens 

socialurfsiqologiuri cvladebi, kerZod, prestiJulobis gageba. yvela 

sxva maxasiaTebeli unda iqnes ganxiluli, rogorc mniSvnelovani 

pirobebi, romlebic ganapirobeben imijis formirebis efeqturobasa da 

mdgradobas [Мельник  1996: 98]. 
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reklamistebis mier didi xania SemCneulia, rom Tu reklamirebuli 

saqoneli (momsaxureba) Tavad ar ipyrobs momxmareblis yuradRebas, am 

SemTxvevaSi, Zalian sasargebloa, xandaxan ki, aucilebelic 

gansakuTrebuli xerxebi (sagnebi, saxeebi da a.S.), romlebsac aqvT, e.w. 

Zlieri atraktiuli zemoqmedebis Zala. Tavis aSkara an piriqiT, uCveulo 

Taviseburebebis wyalobiT isini ipyroben yuradRebas reklamirebuli 

saqonlisadmi. am movlenas, rig SemTxvevebSi, uwodeben efeqts an 

“Saravandedis meqanizms”. supermarketebSi da sxva savaWro adgilebSi am 

mizniT xSirad iyeneben e.w. eye – stopper, anu obieqtebs, danadgarebs, 

modelebs, teqstebs da misT., romlebic TvalSi sacemia. Eye stopper – esaa 

elementi, romelsac gamoyofs sareklamo Setyobineba erTgvarovani 

informaciis nakadSi da iqcevs teqstisadmi yuradRebas. magaliTad, es 

SeiZleba iyos mbrunavi vitrina, meqanikuri Tojina, naxevradSiSveli 

qalis foto, ucnauri Sesaxedaobis an ucnaurad Cacmuli adamiani da sxv. 

“Saravandedad” reklamaSi gamoiyeneba bavSvebis saxeebi, cxovelebi, 

istoriuli Zeglebi, teqnika, geografiuli landSafti, kosmosuri 

fotogadaReba da mravali sxva. “Saravandedis meqanizmad” SeiZleba 

CaiTvalos reklamaSi cnobili, avtoritetuli adamianebis gamoyeneba 

(msaxiobebis, reJisorebis, popularuli momRerlebis da politikuri 

moRvaweebisac ki). es meTodi xSirad efuZneba ara marto raRac 

atraktiuli “Saravandedis” Seqmnas, aramed “identificirebis” 

fsiqologiur meqanizms, mibaZvis survils. reklamaSi avtoritetuli 

azris gamoyeneba xsnis uaryofiT da qmnis dadebiT ganwyobas reklamis 

mimarT. sayovelTaod aRiarebulia, rom darwmunebisa da Cagonebis 

procesis CarCoebSi avtoritetuli azri TamaSobs Zalian did rols, 

rogorc faqtori, romelic daxmarebas uwevs recepientis yuradRebis 

mopovebaSi. pirovnebisadmi ndoba qvecnobierad gadadis reklamis saganze 

[Феофанов 2000: 99].  

aanalizebs ra avtoritets reklamaSi, m. petruSko absoluturad 

samarTlianad miuTiTebs imaze, rom avtoritetuli azri warmoadgens 

wonian faqtors reklamis teqstis damajereblobisa, da Tvlis, rom 

“gamarTlebulia avtoritetis kategoriaSi, romliTac apelirebs sarek-

lamo teqsti, gamoiyos misi ori tipi – popularobis avtoriteti da 
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kompetenturobis avtoriteti”, romelic, Tavis mxriv, iyofa ostatobis 

avtoritetze, gamocdilebis avtoritetze da xarisxis avtoritetze 

[Петрушко 2000: 39]. 

popularobis avtoriteti – esaa estradis, kinos, sportisa da misT. 

varskvlavebis damowmeba. es xerxi, sxva avtoritetuli azris gamoyenebis 

saxeobebTan SedarebiT, yvelaze metad gavrcelebulia sareklamo 

mimarTvebSi. is gamoiyeneba ara marto imisTvis, raTa gaauvnebelyos 

zogadad reklamisadmi skeptikuri damokidebuleba da Seqmnas 

xelsayreli emociuri foni, aramed firmis niSnis prestiJulobis 

formirebisaTvisac. reklamirebuli sagnis SeZeniT momxmarebeli 

uerTdeba cxovrebis garkveul stils da ikavebs Sesabamis adgils 

socialur ierarqiaSi. cnobili pirovnebebi Zlier gavlenas axdenen 

sakmaod didi auditoriis emociur reaqciaze. 

gamocdilebis avtoriteti  - esaa “mcodne komunikatoris” 

damowmeba, anu momxmareblisa, romelmac ukve gamoscada saqoneli da amis 

wyalobiT ukve gaaCnia garkveuli codna reklamis sagnis Sesaxeb.  

erTerTi yvelaze xSirad xmarebuli zemoqmedebis meTodi, romelic 

iyenebs xarisxis avtoritets, aris reklamirebul saqonelze 

statistikuri  monacemebis gamoyeneba; firmis Seqmnis TariRis xazgasma, 

romelic bazarze mis mravalwlian yofnaze da Sesabamisad am niSanze 

did moTxovnilebaze miuTiTebs; gayidvebis raodenobis maCveneblebis 

Cveneba da misT. amas garda, sxvadasxva konkursebsa da SejibrebebSi 

gamarjvebebi, sertificirebis gavla aseve miuTiTeben reklamirebuli 

produqciis maRal xarisxze. 

avtoritetuli pirebis damowmebis efeqturoba sakmaod xSirad 

damokidebulia adresatis erovnul mentalitetze. ase, magaliTad, 

ucxoeli specialistebi Tvlian, rom reklama, romelic emyareba 

gamocdilebis avtoritets, sakmaod efeqturia, Cveni reklamistebi ki am 

meTods naklebefeqturad Tvlian popularul adamianTa damowmebasTan 

SedarebiT. rac Seexeba saerTod reklamas, romelic agebulia 

avtoritetul azrze, adgilobrivi  specialistebi mas sakmaod efeqturad 

miiCneven, vinaidan “rusuli sazogadoeba, umaRles donemde, receptiulia 
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(e.i. mzadaa aRiqvas da daeTanxmos) swored “varskvlavTa azris” mimarT 

[Петрушко 2000:38]. 

reklamis zemoqmedebis Seswavlis sakiTxTan dakavSirebiT 

aucilebelia gavixsenoT nlp-s (neirolingvisturi programireba) 

gamoyeneba. neirolingvisturi programireba rogorc fsiqologiuri 

praqtikis erT-erTi forma aRmocenda SedarebiT gvian, 70-iani wlebis 

dasawyisSi amerikaSi. misi fuZemdeblebi iyvnen jon grinderi – 

lingvistikis profesori da riCard bendleri – maTematikosi, 

kibernetikis mkvlevari. nlp warmoadgens gamoyenebiT samecniero 

mimarTulebas, romelSic gansakuTrebuli adgili ekava ara ubralod 

damuSavebas, aramed  efeqturi enobrivi strategiebis samecniero 

gaazrebas. esaa faruli, sistematuri zemoqmedeba adamianis fsiqikaze, 

pirvel rigSi, emociur da aracnobier sferoebze. man arc Tu ise cudad 

warmoaCina Tavisi Tavi adamianuri resursebis marTvis dargSi, imijis 

SeqmnaSi, gundebis organizebaSi, korporatiuli kulturis aSenebaSi, 

aseve ganaTlebasa da jandacvaSi. nlp-s specialistebi amtkiceben, rom 

nebismieri sityva da fraza, romelsac Cven vxmarobT, iwveven 

gaucnobierebel asociaciebs, romlebSic recipienti Tavis Tavs ar 

Auwevs angariSs, da bevri maTgani Seicavs farul Semfaseblur 

konotacias: “kargia” an “cudia”. sityvebis daxmarebiT SeiZleba adamianze  

movaxdinoT zemoqmedeba ise, rom mas gauCndeba mis mierve 

gaucnobierebeli pozitiuri an negatiuri midgoma raRacis mimarT. p. 

xoxlovas moyavs magaliTi sareklamo saagento “Morgan Partnership”-is 

praqtikidan, rodesac linoleum  “liino” repozicirebuli iqna 

saagentos mier rogorc “marmoleumi” da daxarjulma 300 aTasi futma 

sterlingma or weliwadze ufro nakleb droSi moitana 1,4 milioni. 

strategiis Secvlis mizezi iyo kvleva, romelmac gamoavlina 

momxmarebelTa dadebiTi damokidebuleba saqonlisadmi, xolo misi 

saxelwodeba ki miuRebeli armoCnda, vinaidan is momxmarebelSi 

asocirdeboda dabal xarisxTan da siRaribesTan [Хохлова 1999:74]. 

gamomdinare aqedan, garkveuli sityvebis gamoyeneba saSualebas gvaZlevs 

gavlena movaxdinoT adresatze, CamovuyaliboT mas dadebiTi 
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damokidebuleba reklamirebuli nivTisadmi da amiT gavzardoT 

zemoqmedebis efeqturoba.D 

             

2.4 sareklamo teqstis sociokulturuli parametrebi 

 

ena, upirveles yovlisa, koleqtiur da individualur enobriv 

cnobierebaSi arsebobs – amaSi gamoixateba enis socialuri arsi. 

reklamis kvlevisadmi socialuri midgomis Taobaze saubaria a. 

romanovis monografiaSi, romelic gvTavazobs Semdegi aspeqtebis kvlevas: 

reklamis gavlena sazogadoebis socialur pirobebsa da cxovrebis 

stilze; momxmareblebis mxridan reklamis zegavlenis aRqma, rac 

eTnokulturuli faqtorebiT aris ganpirobebuli; mosaxleobis 

sxvadasxva socialur jgufebze reklamis orientaciisa da sareklamo 

Setyobinebebis motivaciis gansxvavebuli saSualebebis SesaZleblobaTa 

problema. Mmkvlevari akeTebs mniSvnelovan daskvnas, romelsac 

aucileblad unda daveTanxmoT: “... veravin uaryofs im aSkara faqts, rom 

reklamas adre arasdros qonia sazogadoebaze  iseTi sociokulturuli 

gavlena, rogorc ukanaskneli aTwleulebis ganmavlobaSi“[Романов 2002:90].  

“reklama ara marto avrcelebs informacias produqtze, aramed igi Cveni 

ekonomikuri sistemisa da Cveni kulturis umniSvnelovanesi instrumentia. 

reklama bevr rameSi im sazogadoebisa da misi wevrebis zne-Cveulebebs 

asaxavs, romelSic funqcionirebs. magaliTad, 25 wlis win amerikuli 

reklama, ZiriTadad, asaxavda TeTrkanian mosaxleobas, mamakacebs, 

saSualo klass, magram kadrs miRma tovebda socialuri umciresobebis 

warmomadgenlebsa da qalebs an meorexarisxovan rols aniWebda maT. 

dRes reklama icvleba, raTa asaxos Cveni bevrad ufro 

sxvadasxvagvarovani sazogadoeba, is mniSvnelovani rolebi, romlebsac 

qalebi da socialuri umciresobebis warmomadgenlebi asruleben Tavis 

samuSao adgilebze. Tanamedrove reklama, magaliTad, qalebs 

warmogvidgens, rogorc Tanamdebobis pirebs, romlebic yiduloben 

avtomobilebs an miemgzavrebian saqmian mogzaurobaSi.  ... reklama asaxavs 

sazogadoebas, romelSic funqcionirebs, magram mas publikis, 

romelzedac igi orientirebulia, zne-Cveulebebsa da qcevaSi zogierTi 
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cvlilebis Setanac SeuZlia. Ggasakviri ar aris, rom reklama biznesis 

meTodebs Soris erT-erTi yvelaze  Seswavlili  meTodia” [Лейн, Рассел 

2004:31]. 

sareklamo teqstis sociokulturuli Taviseburebebi misi 

funqciiTa da xasiaTiT aris ganpirobebuli: iyos specifikuri saSualeba 

sociumSi, romelic ama Tu im tipis kulturas miekuTvneba. rusuli 

sareklamo teqsti rusul enobriv tradicias efuZneba; inglisur 

sareklamo teqstSi asaxulia inglisuri enis sistema, romelic 

“xasiaTdeba teqstis TviTmyobadobis SenarCunebisakan mimarTuli 

tendenciiT, anaforebisa da kataforebis arsebobiT, teqstis SigniT 

informaciaze miTiTebiT, teqstis ganmartebiTobiT” (Карасик 2002:419). 

Cven droSi reklama unda ganvixiloT, rogorc erovnuli kulturis 

elementi, rogorc misi Camoyalibebis erT-erTi ZiriTadi meqanizmi. igi 

moicavs mosaxleobis yvela fenas da swored rom “rogorc masobrivi 

kulturis fenomens, reklamas Zala Seswevs, mis yvelaze saukeTeso 

SemoqmedebiT gamovlenebebSi, Camoayalibos sulieri kultura yvelaze 

maRali gagebiT” [Лебедев-Любимов  2004:7]. 

sareklamo teqstebSi fiqsirdeba da aisaxeba ama Tu im sociumis 

RirebulebiTi sistema da kulturuli prioritetebi. v. maslovas azriT, 

“kultura – es aris mocemuli erisaTvis damaxasiaTebeli samyaroSi 

cxovrebisa da moRvaweobis yvela saSualeba, agreTve adamianTa Soris 

urTierTobebi da samyaros xedvis, wvdomisa da gardaqmnis saSualebebi” 

[Маслова 2001:16]. enis meSveobiT aqtualizirdeba rogorc calkeuli 

pirovnebis, aseve mTeli sociumis fsiqologiuri da socialuri 

aspeqtebi, amitom sareklamo teqstebSi mocemuli leqsikuri erTeulebis 

analizi, misi ama Tu im fsiqologiuri da sociokulturuli 

Taviseburebebis interpretirebis saSualebas iZleva. 

kulturis yoveli tipi realizdeba enobrivi saSualebebis 

specifikuri sistemiT, amitom, Cveni azriT, inglisuri da rusuli enebis 

sareklamo teqstebis specifikuri Taviseburebebis Sedarebis dros Cven 

SevZlebT ara marto erTi eris kulturuli memkvidreobis Sefasebas, 

aramed, saukuneebis mijnaze, ori kulturis urTierTzegavlenis 

gansazRvrasac. “pragmatistuli konteqstidan amoRebuli informaciis 
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garda, Tavad teqsti bevri ramiT exmareba msmenels gamoTqmis 

ilokutiuri Zalis gansazRvraSi” (ван Дейк,1989:31).  

Eena sazogadoebaSi adamianur urTierTobaTa sistemas asaxavs. 

sazogadoebaSi arsebuli stereotipebi Tavis asaxvas enaSi pouloben. 

“qalebi metwilad urTierTmoqmedebis patrniorul sistemaze, mamakacebi 

ki  dominirebis sistemaze arian orientirebuli. es aixsneba imiT, rom 

vaJkacobis Sesaxeb sazogadoebaSi arsebuli normatiuli warmodgenebi 

mamakacebs miuTiTeben qcevis iseTi Taviseburebebis gamovlinebaze, 

rogoricaa aqtiuroba,K kerpoba, mizandasaxuloba, siZliere, nebisyofis 

gamoxatuli potenciali, TviTdajerebuloba, sakuTari miznis miRwevis 

unari, Tavisis gatana,  ris misaRwevadac dasaSvebia agresiulobis 

gamovlena.Q qalurobaze warmodgenebi ki, sxva adamianebTan 

urTierTobebSi xels uwyoben iseTi Taviseburebebis waxalisebas, 

rogoricaa daTmoba, sirbile, delikaturoba, Tavmdabloba, simorcxve, 

gulisxmiereba, sxva adamianis gagebisa da patiebis unari, Tavganwirva da 

mzrunveloba” [Клецина 2004:128]. 

reklamis teqstebis avtorebi myidvelis gonebisa da gulisaken 

gzebs eZeben. reklamas rituals adareben: “adamianur kulturaSi 

sareklamo moRvaweobis ganviTarebis  mTavari etapebi gamoirCeoda 

reklamirebis SerwymiT ritualsa da pirovnebaTSorisi komunikaciebis 

sxva formebTan” [Ученова, Старых 1994:95]. 

teqsti, rogorc cnobilia, asrulebs ara marto komunikaciur da 

kognitiur funqciebs, aramed voluntaciur funqciasac, anu zegavlenis 

moxdenis funqciasac. amasTan dakavSirebiT, teqstSi unda iyos 

adresantze zegavlenis moxdenis saSualebebi.  es funqcia gansakuTrebiT 

mkveTrad sareklamo teqstebSi realizdeba. Aa. luria aRniSnavda, rom 

“sametyvelo moRvaweoba aucileblad aris dakavSirebuli enis kodebis 

mTel sistemasTan (fonematurTan, leqsikurTan, logiko-gramatikulTan)” 

[Лурия 1998:365]. frazis warmoqmnis safuZvelSi Zevs sityvaTa ara 

meqanikuri SeerTeba, aramed winadadebis mTliani agebulebis erTianoba. 

gamonaTqvami gamomdinareobs Tavdapirveli azridan an Canafiqridan, 

romlebic mxolod SemdgomSi Camoyalibdebian frazis Semadgenel 

sityvaTa sistemad. Ffraza anu gamonaTqvamis sintagmaturi organizacia 
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SeiZleba iyos martivi, romlis SemadgenlobaSi Sedis subieqti da 

predikati, da rTuli, Semdgari sintaqsuri konstruqciebisagan, 

romlebsac pirobiTad aRniSnaven rogorc “arsebiTi saxelisa da 

qvemdebares jgufs”, “zmnisa da Semasmenelis jgufs”. am rTul sintaqsur 

konstruqciebs yvela enisaTvis damaxasiaTebeli zusti gramatikuli 

struqtura aqvT. mecnieri aRniSnavs, rom gamoTqma ver Sedgeba motivis 

arsebobis gareSe: “sametyvelo gamoTqma iwyeba cnobili motivis 

arsebobiT – sxvas gadasces raime, sTxovos raRac an gaarkvios, 

naTelyos  raime azri. Tu es motivi ar arsebobs, bunebrivia, sametyvelo 

gamoTqmac ver Sedgeba” [Лурия 1998:347]. a. leontievi pirvel fatorad, 

romelic sametyvelo qmedebaze gavlenas axdens, asaxelebda dominirebad 

motivacias an moRvaweobis motivs mTlianobaSi. misTvis “motivi es aris 

obieqti, romelic pasuxs agebs ama Tu im moTxovnilebaze da romelsac, 

aisaxeba ra ama Tu im formiT subieqtiT, miyavs misi saqmianoba” [Леонтьев  

1966:5].  l. blumfildma gamoyo metyveli adamianis “stimuli” [Блумфилд 

1965:814].  amerikeli sociologi u. labovi aRiarebda sametyvelo 

qmedebaze socialur-fsiqologiuri faqtorebis ueWvel gavlenas [Labov 

1966]. j. gamperci sametyvelo qmedebas ganixilavda rogorc socialuri 

qcevis erT-erT formas. mecnieri sametyvelo repertuaris (verbal repertoire) 

gamoyofazec saubrobda, romelic Setyobinebebis Seqmnis yvela SesaZlo 

saSualebebs Seicavs, romlebidanac metyveli adamiani yoveldRiuri 

komunikaciisaTvis irCevs Sesabamis enobriv saSualebebs. misi azriT, im 

normebis safuZvelSi, romlebic konkretul sametyvelo aqtSi enobrivi 

saSualebebis arCevans gansazRvraven, enobrivi naerTis socialuri 

SezRudvebi Zevs [Gumperz 1964]. d. haimsi gvTavazobda sametyvelo qmedebaze 

socialuri faqtorebis zemoqmedebis meqanizmis Seswavlis programas 

[Hymes 1962]. verbaluri urTierTobebis faqtebis analizis dros, Cven 

SegviZlia gavarkvioT is wesebi, romlebic ama Tu im enis gamonaTqvamebis 

mniSvnelobasa da sintaqss ayalibeben. verbaluri komunikacia garkveuli 

informaciis gadacemis ganzraxvas gulisxmobs. “mtkiceba, rom metyveli 

adamiani S garkveul mniSvnelobas X-is meSveobiT gadascems, niSnavs, rom 

S ganzraxuli aqvs, rom X-is gamonaTqvamma, msmenel Н – ze, am ganzraxvis 
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gacnobierebis safuZvelze, raRac efeqti moaxdinos... me vTvli, rom es 

Zalian mosaxerxebelia, upirveles yovlisa, imitom, rom mniSvnelobasa da 

ganzraxvas (metyveli adamianis) Soris kavSirs amyarebs da meore mxriv, 

imitom rom igi urTierTobis momdevno arsebiT Tvisebas aCvenebs. saubris 

dros, me vcdilob msmenels garkveuli raRac Sevatyobino da vaiZulo 

igi gaacnobieros Cemi ganzraxva, rom swored am raRacis Setyobineba 

mindoda“ [Серль  1986: 59]. 

amrigad, sociokulturuli TvalsazrisiT sareklamo teqstis 

Seswavla saSualebas iZleva SevafasoT reklamis gavlena sazogadoebis 

socialur pirobebsa da cxovrebis stilze da mTlianobaSi - mis 

kulturaze. Tavis mxriv, sareklamo teqstebis aRqmaze gavlenas axdens 

eTnokulturuli faqtori, romelic reklamis zemoqmedebaze adresantis 

aTvisebis unars ganapirobebs. sociokulturuli TvalsazrisiT, 

sareklamo teqstSi aisaxeba sociumis struqturaSi  genderuli rolebis 

ganawileba, yalibdeba idealuri pirovnebis niSnebi, romlebic 

impliciturad miewodeba. sareklamo teqsti mxolod produqtis Sesaxeb 

informacias ar moicavs, igi reklamis adresantsa da mis recipients 

Soris komunikaciur rgols warmoadgens. sareklamo teqsti gavlenas 

axdens sociumis pirovnebis genderuli niSnebis Camoyalibebaze misi 

ganviTarebis garkveul etapze.   
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Tavi III. sareklamo teqstis genderuli aspeqti 

 

3.1 genderuli stereotipebis saxeobebi reklamaSi da maTi 

lingvisturi reprezentacia 

 

mamakacebisa da qalebis sametyvelo qcevisa da enobrivi 

upiratesobebis TaviseburebaTa kvlevis Sedegad gamovlinda genderuli 

stereotipebis sami saxe: mamakacuri, qaluri da Sereuli.  

mamakacur genderul stereotipSi igulisxmeba stereotipi, romelic 

esadageba cnebas “mamakacuri” da emyareba tradiciul mamakacur 

dominantebs. mamakacuri aRqmis Taviseburebebi dakavSirebulia 

warmoSobili gamonaTqvamis lakonurobasTan, SetyobinebaSi arsebul 

marTebuli faqtebis, zusti monacemebis arsebobasTan, gadacemuli 

informaciis Sinaarsis konkretulobasa da mniSvnelovnebasTan.   

lingvisturi poziciidan es gamoixateba metyvelebaSi abstraqtuli 

cnebebis, specialuri terminologiis, arsebiTi saxelebis siWarbiT.  

qalur genderul stereotipSi igulisxmeba stereotipi, romelic 

esadageba cnebas “qaluri” da emyareba tradiciul qalur dominantebs. 

amgvarad, TvalSi sacemia qalis metyvelebaSi  emoturi leqsikis, 

zedsarTavi saxelebis, Zaxilisa da kiTxviTi winadadebebis  gamoyeneba. 

qaluri aRqma ufro metad damokidebulia Setyobinebis formaze, vidre  

mis Sinaarsze, da informaciis simbolurobaze.  

Sereul genderul stereotipSi igulisxmeba stereotipi, romelic 

erTdroulad Seesabameba cnebebs _ “mamakacuri” da “qaluri”. Sereul 

genderul stereotipSi gaTvaliswinebulia mamakacebisa da qalebis aRqmis 

Taviseburebebi.   

fsiqologebi mudmivad xazs usvamen im gansxvavebas, romelic 

arsebobs mamakacebsa da qalebs Soris sareklamo teqstebis aRqmisas. 

magaliTad, dadgenilia,  rom qalebi ufro metad mgrZnobiareni arian 

teqstis azrobrivi struqturis mimarT. “nimuSebis aRdgenis dros qalebi 

cdilobdnen maqsimalurad zustad aRedginaT sawyisi teqsti, xolo 

mamakacebi ki – qmnidnen axals da sul ufro metad Sordebodnen 

etalons”[Горошко 1996: 32]. 
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i. ovCinikovas kvlevis Sedegebis Tanaxmad,  “mamakacebi naklebad 

mgrZnobiareni arian tropebis mimarT, xolo qalebi midrekilni arian, 

ufro maRali Sefaseba miscen stereotipebs, vidre maTgan gadaxras” 

[Овчинникова  1996: 57]. e. zemskaiam da sxva avtorebma gamoitanes daskvna 

imasTan dakavSirebiT, rom ”qaluri asiciaciuri veli ufro 

ganzogadebulad  da “humanistuurad” gamoiyureba _ masSi Sedian, 

magaliTad, buneba, cxovelebi, yoveldRiuri cxovreba; qalebi ufro 

xSirad iyeneben Sorisdebulebes. daskvna imis Sesaxeb, rom qalebi  ufro 

mgrZnobiareni arian  tropebisa da stereotipebis mimarT, mtkicdeba 

sareklamo-instruqciuli winadadebebis maRali saxeobriobiTa da 

eqspresiulobiT” [Земская 1993: 106]. 

magram, nebismier SemTxvevaSi, sareklamo teqsti warmoadgens 

cnobebis nakrebs, romelic dinamiuri, eqspresiuli da modalurad  

wamqezebluri xasiaTisaa. aseTi cnobebi miznad isaxaven, zemoqmedeba 

moaxdinon potenciuri momxmareblis fsiqikis emociur da racionalur 

sferoebze. 

 

 sareklamo teqsტi, romelic mamakacuri genderuli stereotipis 

reprezentacias axdens 

orgteqnikis _ printerebis, kompiuterebis, faqsebis, qseroqsebis, 

mobiluri telefonebis _ reklamireba, rogorc wesi, mamakacTa suraTebiT 

xdeba, im stereotipuli warmodgenis gamo, rom mamakaci saimedoobis, 

stabilurobis, seriozulobis, profesionalizmis da a.S. simbolos 

warmoadgens. Tumca, naTelia, rom reklamirebul teqstebSi saqme exeba 

ara mxolod profesionaluri cxovrebis sferos.  

samagaliTod, SeiZleba ganxilul iqnas alkoholuri sasmelis "Three 

Olives" reklama, romelic Sedgeba  saTaurisa, romelSic gamoxatulia 

kiTxva,  da ZiriTadi teqstisgan.  

recipientis yuradRebis mipyrobisa da zemoqmedebis mTavar funqcias 

asrulebs saxviTi xerxi: fotografiis centralur planze warmodgenilia 

bokali, romelSic ulamazesi qali imyofeba. gverdiT, SedarebiT mcire 

planiT, gamosaxulia alkoholuri sasmelis "Three Olives" boTli, anu Tavad 

reklamirebuli saqoneli. kiTxvas, romelic saTaurSia gamotanili "What's 
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in your martini?", ar gaaCnia pirdapiri pasuxi, Tumca implicinturad 

gulisxmobs raRac gansakuTrebuls TiToeuli mamakacisaTvis. qalis 

gamosaxuleba miznad isaxavs mamakacebSi gamoiwvios siamovnebisa da 

fufunebis mflobelis asociaciebi. recipientTan pirdapiri mimarTva 

nacvalsaxel “your”-is meSveobiT, ganpirobebulia konkretul 

momxmarebelTan daaxloebis sametyvelo taqtikiT. reklamis sagnis 

aRwerisas iseTi Semfasebluri epiTetebis gamoyeneba, rogoricaa  "Award-

winning", "The №1 choice", "crisp", "clean", "smack",  warmoaCens mas, rogorc 

saukeTeso, ganumeorebeli gemos sasmels, romelic imsaxurebs mamakacuri 

sqesis TiToeuli warmomadgenlis ndobas. reklamis sagani asocirdeba 

daxvewil mamakacTan, romelsac aqvs gemovneba da romelic arCevs  

saukeTesos _ qalebs, sasmelebs. mocemuli saxe Zlierdeba ufroobiTi 

xarisxis zedsarTaviT "the best", pirobiT damokidebul winadadebaSi "When 

only the best will do".  zmna "ask" brZanebiT formaSi "ask for Three Olives" gaismis, 

rogorc mowodeba: "Если Вы выбираете лучшее, то этот напиток для Вас". im 

jildoebis CamonaTvali, romlebic am sasmels alkoholuri sasmelebis 

tradiciul gamofenebze moupovebia, mimarTulia maRali xarisxis 

sasmelis imijis Seqmnaze. reklamis teqstis Seqmnis saSualebaTa analizma 

gamoavlina aRweris lakonuroba, arsebiT da mniSvnelovan faqtebze 

dayrdnoba, reklamaSi qalis simbolos gamoyeneba, rogorc survilisa da   

flobis obieqtis gamomsaxvelobiT meTodSi. yovelive aman saSualeba 

mogvca gagvekeTebina daskvna, rom mocemuli sareklamo teqsti 

mimarTulia mamakacuri genderuli stereotipisken.   

 

sareklamo teqsti, romelic qaluri genderuli stereotipis 

reprezentacias axdens 

reklamebi, romlebic qaluri genderuli stereotipis 

reprezentacias axdenen, Cveulebriv, warmoadgenen vizualuri 

gamoxatulebebis erTobliobas _ ojaxi da bavSvebi da SemoTavazebuli 

momsaxurebebis dawvrilebiT aRweras. leqsikuri saSualebebi SerCeulia 

ise, rom Warbobs iseTi leqsika, rogoricaa “ojaxi”, “janmrTeloba”, 

“keTilmowyoba”. leqsikaSi upiratesoba eniWeba sityvebs, romelTa 
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mniSvneloba mimarTulia iqiTken, rom zemoqmedeba moaxdinon 

momxmareblis emociur sferoze.  

aseTi tipis sanimuSod SeiZleba movitanoT qalis sunamos reklama. 

reklamis saTaurSi Semagulianebeli forma "renew your senses", "replenish your 

skin" warmoadgens moqmedebis dawyebisaken mowodebas. garkveuli bgeriTi 

organizacia _ zmnebSi "renew", "replenish" "ге" prefiqsis gameoreba, sityvebis 

"senses", "skin" bgeriTi Sexameba, nacvalsaxelis "your" gameoreba, saTaurs 

matebs ritms - "renew", "replenish", JReradobas ki ufro mniSvnelovans xdis. 

yovelive es mowodebulia, raTa zemoqmedeba moaxdinos qalis emociebze. 

 adamianis cnobierSi buneba mudam asocirdeba dedasTan, romelic 

Cvens janmrTelobaze zrunavs. amasTan dakavSirebiT, SemTxveviTi ar aris 

reklamis teqstSi, sunamos daxasiaTebisas, iseTi dadebiTi konotaciis 

mqone leqsikuri elementebis gamoyeneba, rogoricaa "garden", “freshness", 

"therapies","healing waters", "natural", "body-caring", "vitamins". isini dakavSirebulia 

janmrTelobasTan, bunebasTan da mowodebulia, qalSi gamoiwvios sunamos 

asociacia, romelsac ara marto axali, umSvenieresi aromati eqneba, 

aramed janmrTelobasac aCuqebs mas. sunamos reklamaSi iseTi leqsikuri 

erTeulebis gamoyeneba, rogoricaa "senses", "spirit", "mind", "skin", "body", iwvevs 

asociacias sunamos sasargeblo zegavlenisa, romelic mTel organizmze 

gavrceldeba.  ritmuli xerxi, romelic gamoyenebulia sareklamo teqstis 

bolo winadadebaSi, mimarTulia imaze, rom qalebis cnobierebaSi Seqmnan 

garkveuli stereotipi  SesaniSnavi sunamos xatisa: "Fine fragrance has never felt 

so natural, Natural has never felt so luxurious". iseTi zedsarTavebi, rogoricaa "fine", 

"natural", "luxurious", gameorebuli uaryofiTi zmnizeda "never", 

gamaZlierebeli nawilaki  "so" mimarTulia iseTi stereotipis Seqmnaze, 

romlis Tanaxmad “yvelaferi mSvenieri _ bunebrivia, xolo yvelaferi 

benebrivi _ mdidrulia.”  da bolo gamomsaxvelobiTi xerxi, romelic 

mocemul reklamaSia gamoyenebuli _ esaa  vizualuri reprezentacia 

bednieri qalisa, romelic garSemortymulia yvavilebiT, mis Tavze 

uRrublo, naTeli caa da qals cxovrebis megzuris mzrunveli xeli 

exveva. aseTi reprezentacia miznad isaxavs gamoiwvios sunamosTan 
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dakavSirebuli simSvenierisa da mzrunvelobis asociaciebi, mSvenierisa _ 

rogoric Tavad bუnebaa da mzrunvelisa - rogorc sayvareli adamiani.  

sayofacxovrebo saqonlis reklamirebisas xSirad mimarTaven 

qalebis suraTebs; amiT mianiSneben sazogadoebaSi qalis, rogorc 

diasaxlisis, keriis mfarvelis, dedisa da a.S.  tradiciul rolze. iseTi 

ritorikuli xerxebis gamoyenebisas, rogoricaa miniSneba, aluzia, 

sityvaTa TamaSi, orazrovneba, wina planze gamodis qaluri mSvenierebebis 

stereotipuli gageba. 

 

sareklamo teqsti, romelic Sereuli genderuli stereotipis 

reprezentacias axdens 

aucilebelia aRiniSnos, rom dRevandel dRes sul ufro xSirad 

gvxvdeba Sereuli auditoriisaken mimarTuli reklama, romelSic 

gamoyenebulia Sereuli saxis genderuli stereotipis Seqmnis 

teqnologiebi. aseTi teqnologia dakavSirebulia im socialur rolebTan, 

romlebsac asruleben Tanamedrove qalebi sazogadoebaSi, da aseve Cvens 

sazogadoebaSi ojaxis rolis sul ufro metad zrdaze. magaliTad, 

teqstebi, romlebic reklamas ukeTeben Tanmedrove teqnologiebs, ukve 

aRar aris gankuTvnili mxolod mamakacebisaTvis da Sedegad, aseTi 

sareklamo teqstebi ukve gankuTvnilia rogorc qalebisTvis, ise 

mamakacebisTvis erTdroulad.  

Sereuli saxeobis genderuli stereotipis Seqmnis teqnologiebi, 

romelTac kompleqsuri xasiaTi aqvT, SiZleba gaiyos wamyvan da ramdenime 

meorexarisxovan teqnologiad. ase, magaliTad, wamyvan teqnologiad 

SeiZleba gamoiyos pirveladi informirebis teqnologia, rasac mosdevs 

dasabuTebis teqnologia; saboloo SeiZleba aRmoCndesAteqnologia, 

romelic damaxasiaTebelia “ukukavSiris saSualebaTa” blokisaTvis. aseT 

“ukukavSiris saSualebaTa” bloks miekuTvneba informacia sawarmos 

adgilmdebareobis Sesaxeb. Tuki Sereuli tipis reklamis aseTi saxeoba 

gamoiyeneba, maSin, rogorc wesi, mizans warmoadgens adresatis 

(genderuli stereotipis damoukideblad) yuradRebis mipyroba mxolod 

reklamirebuli sagnisadmi. aseTi reklamis araverbalur nawilSi, 

kopiraiteri iyenebs qalisa da mamakacis wyvilis an ojaxis 
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gamosaxulebas, “reklamirebis obieqtis sagnobriv da demonstratiul 

fotoebs, romlebic aqcentirebulia qmedebaze, aseve gamoiyeneba 

multiplikaciuri personaJebi da sxv.” [Гусейнова 1996:42]. 

imisaTvis, rom qalebsa da mamakacebs reklamirebuli saqonlis 

yidvisaken ubiZgon, kopiraiteri cdilobs ar mimarTos mxolod erT 

genderul stereotips; amisTvis is teqstis verbalur nawilSi iyenebs 

sxvadasxva lingvistur saSualebas. aseve deskriptiul komerciuli 

sareklamo teqstebis verbalur nawilSi SeiniSneba genderuli aspeqtis 

Seqmnis saerTo tendencia uqvemdebaro, ganzogadebulpiriani da pasiuri 

konstruqciebis daxmarebiT, pirisa da kuTvnilebiTi nacvalsaxelTa 

zrdilobiani formebis an mravlobiTi ricxvis gamoyenebis gziT.  

qvemoT ganxiluli reklama gaTvlilia Sereuli saxeobis genderul 

stereotipze. saTaurSi gamotanilia momdevno teqstis mTavari idea. 

brZanebiTi formiT mimarTvas moqmedebisken biZgis Zala gaaCnia: "Escape... 

and Wake Up", Tanac iqve xdeba miTiTeba, Tu raze unda iqnes mimarTuli es 

moqmedeba "Escape computer nightmares", da SemoTavazebulia  moZraobis 

mimarTuleba - - "То a Dream Prize", romelic cxovrebas ufro iolsa da 

ukeTess gaxdis. nacvalsaxeli "You", rogorc mimarTva reklamis teqstSi, 

miuTiTebs mis mimarTebaze TiToeuli adamianisadmi. reklamirebuli 

saqonlis yvela upiratesobis detaluri aRwera, brZanebiTi winadadebebis 

formiT, adamians ubiZgebs iseTi moqmedebebisaken, romlebic SeiZleba 

misTvis momgebiani iyos. modaluri zmnebi "can", "could" xazs usvamen 

SesaZleblobas, romelic SeiZleba SeiZinos adresatma. zedsarTavi 

saxelebis ufroobiTi forma "the smartest way", "best of all"  da zmna "to help"  

provocireben problemis iolad da martivad gadaWrsTan asociaciebis 

warmoSobas. leqsikur erTeulebs "healthy", "sleep easier", "essential protection"  

saqme aqvT janmrTelobasTan, romelic mniSvnelovania nebismieri 

adamianisTvis da romelsac, rogorc cnobilia, ver iyidi. swored aseTi 

leqsikis gamoyeneba xels uwyobs asociaciuri kavSirebis Seqmnas ioli, 

janmrTeli, bednieri cxovrebis SesaZleblobasTan im pirobiT, Tuki   

adresati SeiZens reklamirebul saqonels. simbolos saxiT aqve 

gamoiyeneba gamomsaxvelobiTi xerxi _ axalgazrda wyvili, romelic 

samoTxisnair mSvenier adgilas isveneben.Yaxalgazrda kacis SiSveli 
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fexebi im firmis Riaobis, ndobisa da wrfeli miznebis simboloa, 

romelic saqonels gvTavazobs  (SevadaroT, magaliTad, musulmanuri 

religiis mamakacebisadmi moTxovnas, romelic maTgan meCeTSi fexSiSveli 

Sesvlas iTxovs).  

gasaanalizeblad SerCeuli reklama aRsaniSnavia aseve imiTac, rom 

samoTxiseburi cxovrebis, palmis qveS gasarujad wamowolili 

axalgazrda wyvilis saxiT, simboluri gamoxatvis garda, teqstis 

marjvena, qveda kuTxeSi gamosaxulia samyaros harmoniulobis 

modificirebuli simbolo.  teqstSi aRwerilia amqveyniuri siamovnebebi, 

romelic Tan sdevs iaxtiT mogzaurobas da erTdroulad miemarTeba 

rogorc qalur genderul stereotips, ise mamakacur genderul 

stereotips,  vinaidan iaxta warmatebis, keTildReobis simboloa, 

romelic orive genderul stereotipSi arsebobs.   

amgvarad, reklamaSi, romelic warmoadgens Sereuli saxeobis 

genderul stereotips, umTavresia genderuli aspeqtis Seqmnis teqnika, 

romelic mimarTulia rogorc mamakacebze, ise qalebze erTdroulad. 

magram, sxvadasxva verbaluri da araverbaluri saSualebebis gamoyenebis 

miuxedavad, genderuli stereotipis mamakacurTan an qalurTan sruli 

gaigiveba, ar xerxdeba.  

amrigad, sareklamo teqstebis agebis Taviseburebebis 

gaTvaliswinebiT, aseve qalebisa da mamakacebis sametyvelo qcevisa da 

enobrivi prioritetebis mxedvelobaSi miRebiT, SesaZlebelia genderuli 

stereotipis sami saxeobis gamoyofa, romlebic reprezentirebulni arian 

Tanamedrove sareklamo teqstebSi: qaluri, mamakacuri da Sereuli. 

amasTanave mamakacuri genderuli stereotipi xasiaTdeba gamonaTqvamis 

lakonizmiT, SetyobinebaSi sando faqtebis arsebobiT, zusti monacemebiT, 

gadacemuli informaciis Sinaarsis konkretulobiTa da seriozulobiT, 

metyvelebaSi abstaqtuli cnebebis, specialuri terminologiisa da 

arsebiTi saxelebis siWarbiT. qaluri genderuli stereotipi xasiaTdeba 

gamonaTqvamis eqspresiulobiT, e.i. emoturi leqsikis, zedsarTavi 

saxelebis, Zaxilisa da kiTxviTi winadadebebis gamoyenebiT. Sereuli 

genderuli stereotipi xasiaTdeba qalisa da mamakacis mier gamonaTqvamis 

aRqmisa da Seqmnis fsiqologiuri da lingvisturi TaviseburebebiT. 
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3.1 qalisa da mamakacis saxeebi reklamaSi 

 

sareklamo Setyobinebebis aRqmis efeqturoba, rogorc mamakacebSi, 

ise qalebSi, damokidebulia reklamaSi saxeebisa da gmirebis 

warmodgenaze. 

Tanamedrove reklamaSi, romelic orientirebulia qalebze, 

SesaZlebelia  qalebis warmodgenis ramdenime aspeqti gamovyoT. qaluri 

reklamis erT-erTi ZiriTadi saxea axalgazrda, sicocxliT savse 

qaliSvili, romelic ar aris datvirTuli ojaxiTa da samsaxuriT; misi 

mTavari saqmianoba sakuTari Tavis movla da sakuTar momxibvlelobaze 

zrunvaa; misi mizania axali Tayvanismcemlebis dapyroba, saRamos 

wveulebebze dasveneba, paemnebi, sayidlebi, megobar gogonebTan laqlaqi. 

swrafva imisaken, rom iyos lamazi, miiqcios mamakacebis yuradReba, 

gamoiwvios metoqeebis Suri – yvelaferi es reklamaSi aRiarebulia am 

tipis qalis maxasiaTeblebad. yvelaze xSirad am saxes mimarTaven 

kosmetikisa da parfiumeriis, dasvenebisa da garTobis reklamebSi. 

"Каждая женщина уникальна. Природа каждого типа волос особенно. Поэтому 

средства по уходу за волосами «Elseve» от «L'oreal» содержат активные компоненты, 

индивидуальные для каждого типа волос, а их формула теперь еще более насыщенная. 

«Elseve». Результаты доказаны ─ волосы несравненной красоты. Новая линия «Elseve» 

от «L'oreal» Париж. Индивидуальные технологии для каждого типа волос. Требуйте 

индивидуального подхода. Ведь вы этого достойны!"     (ELLE/10/08) 

Good morning! Welcome to new Dewy Smooth. Clinique 's fresh new take on foundation. 

Ultra-moisturizing, it glides on even the driest skin, for a comfortable, supple feeling that lasts 

the whole day. Plumping skin too, so yesterday's lines seem to disappear. Meanwhile it gently 

and completely smoothes over imperfections. Evens out skin tone, brighters your look/ and 

protects with SPF 15. New day. New look. Have a good one. (С/9/09 ) 

Semdegi aspeqti qalis fsiqologouri maxasiaTeblebisa reklamaSi 

efuZneba stereotipul warmodgenas imis Sesaxeb, rom qalebi, mamakacebTan 

SedarebiT, gacilebiT emociurebi arian. reklamaSi qali damokidebulia 

wamier ganwyobebsa da SegrZnebebze. amaze metyvelebs Semdegi 

gamonaTqvamebi: доверьтесь ощущениям; не грусти; поддайтесь наслаждению; 

настройся на лучшее. 
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qalebisTvis gankuTvnil reklamaSi yvelaze mniSvnelovani aRmoCnda 

Semdegi emociebi _ sinaze, simsubuqis SegrZneba. am sareklamo teqstebis 

gmiri qali axalgazrda da moxibvlelia, misi samyaro udardelia da 

sxaruliTaa savse, misi cxovreba iolia. 

(Ж1) Сколько поклонников! 

(Ж2) И сколько цветов! 

(Ж1) Еще цветы? 

(Ж2) Нет! Взгляни, это не цветы. Это «Rаffaello». 

(Диктор) «Raffaello»! свежие легкие кокосовые хлопья. Целый миндальный  орех,       

покрытый воздушным кремом. Идеальное сочетание  вкусов для  идеального подарка. 

(Ж1) Это может быть только от НЕГО. 

(Диктор)  «Raffaello»  расскажет, что вы чувствуете!  

 

Before. After. Never before have you felt like this after. New fresh deodorant "Caress". 

Before you dress and feel fresh long after. Fresh deodorant "Caress ". Same rich moisturizes, 

same care softness.  But now with gentle deodorant: fresh shower, fresh feeling that lasts long 

after. Caress before. New fresh deodorant "Caress "  С/10/02. 

sxva, aranakleb gavrcelebuli saxeebia: diasaxlisi, coli, deda. am 

personaJis mTavari amocanaa  “ojaxuri keTildReobis” uzrunvelyofa, 

saxlSi myudroebis SenarCuneba, axloblebis janmrTelobaze zrunva. man 

yvelaferi icis da SeuZlia, mis saxlSi idealuri sisufTave da 

wesrigia, am saxlSi siTbo da simyudrovea. es qali SesaniSnavi 

kulinaria, icis riT unda umkurnalos da rogor unda gamogvkvebos 

gemrielad da sworad, rom energiulebi da janmrTelebi viyoT. am qals 

hpirdebian, rom mocemuli saSualebis SeZeniT, mis ojaxSi daisadgurebs 

siyvaruli da erTsulovneba, yvela saqme gamova da misi ojaxis wevrebi 

aucileblad SeamCneven da daafaseben mis Zalisxmevas. qali, aseT 

reklamaSi, moqmedebisas orientirebulia mamakacze, mis Sexedulebaze. i. 

klecina qalis aseT qcevas reklamaSi axasiaTebs, rogorc damokidebuls, 

vinaidan, misi azriT, qali, Tavis qmedebebSi orientirebulia arა sakuTar 

moTxovnilebebze, aramed garegnul Sefasebaze. is ase moqmedebs imis 

gamo, rom iswrafvis miesadagos sicialur moTxovnebs, romlebic 

mocemuli qalebis rolebs Seefereba da, rac ufro mniSvnelovania, 
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cdilobs, Tavisi qmedebebiT mamakacis, ojaxis ufrosis mxridan mowoneba 

da qeba daimsaxuros  [Клецина  1998:34]. 

am jgufs miekuTvneba kvebis produqtebis, mravalgvari 

sayofacxovrebo teqnikis, bavSvebisTvis gankuTvnili saqonlis reklama.  

Ж1) Привет! 

(Ж2) Привет! 

(Ж1) Вот смотрю я на тебя, Настя, и удивляюсь. Муж: дети, работа, а выгля-

дишь потрясающе. И как ты все успеваешь?  

(Ж2) Я предпочитаю экономить время на кухне и дарить его любимым. И в этом 

мне помогают продукты «Дарья». Попробуй сама.  

(Ж1) М-М-М. Да это еще и потрясающе вкусно. (Ж2) И полезно. 

(ЖІ) Дарите время любимым.   «Дарья». Продукты моментального приготовления.  

 

(W) Неу, Тот. What're doing up? 

(M) Relieving my stuff peppers. 

(W) Heartburn again, huh.  What are you taking? 

(M) Turns and back for more. 

(W) You still taking this stuff? Look, Тот, take a Peps id AC. One tiny pill controls acid 

all night. 

(M) So, I can get some slip. 

(W) Next time take one before dinner and you can stop heartburn before it starts. 

(M) Before it starts? 

(W)You don't see me suffering,  do you? 

 

reklamaSi warmodgenili saxeebis mesame jgufs miekuTvneba saqmiani 

qalis saxe. pirvel planze am saxeSi wamoweulia iseTi Tvisebebi, 

rogoricaa TviTdajerebuloba, damoukidebloba, situaciaze kontroli. 

reklamaSi qali, ZiriTadad, saqmian kostiumSia gamowyobili da gabeduli 

mzera aqvs. adresatis maxasiaTeblebTan mimarTebaSi asasaks aq 

gadamwyveti roli ar eniWeba. es SeiZleba iyos axalgazrda qalic da 

asakovanic. vizualur da verbalur daxasiaTebaSi, pirvel rigSi, 

aqtualizirdeba misi nebisyofa. samsaxuri ar aris qalis interesis 

erTaderTi sfero. aq aseve Sedis saxlsa da sakuTar Tavze, garegnobaze 
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zrunva; silamaze misTvis es aris warmatebis miRwevis SesaZlebloba. 

kompiuterTan mjdomi qali _ momuSave qalis gamosaxvis yvelaze 

standartuli formaa. magram, rac unda Zlieri iyos es qali,  mZime 

samuSao dRis Semdeg, is mainc brundeba saxlSi, Tavis SvilebTan; 

rogorc wesi, is martoxelaa, qmari ar hyavs. es saxe Zalian xSirad 

gamoiyeneba saofise teqnikis, avtomobilebis, parfiumeriisa da kosmetikis 

reklamaSi. 

Представляем Лору Кольт. Она готова к неожиданным испытаниям 24 часа 7 

дней в неделю. Новый «Lady Speed Stick 24 на 7» сохраняет кожу сухой 24 часа 7 дней в 

неделю. С «Lady Speed Stick» Лора Кольт всегда готова принять вызов. Новый «Lady 

Speed Stick» - исключительная защита non-stop.  (Б/01/09) 

То feel smart and confident. For a business meeting or a smart daytime lunch, 

accessorise with an elegant leather handbag and shoes. Add a few pieces of simple silver 

jewellery for a professional finish.   ( S/2/24/09) 

sareklamo teqsti. adresatis daxasiaTebisas, gvTavazobs sxvadasxva 

fsiqologiur saxeebs, aseve sxvadasxva genderul rolebs. es SeiZleba 

iyos nazi, meocnebe qaliSvilis saxe an Tvalwarmtaci, udardeli, 

mxiaruli qaliSvilisa an, kidev, mkacri, damoukidebeli, gabeduli da 

mizanmimarTuli qalisa. es SeiZleba iyos axalgazrda deda, mzrunveli 

coli, saqmiani qali. magram, ZiriTad saxed mainc rCeba mimzidveli, 

udardeli qaliSvili, romelic Sewuxebulia sakuTari garegnobiTa da 

mamakacebSi popularobiT, radganac, upirveles yovlisa, eqsploatireba 

ukeTdeba qalis moTxovnilebas – iyos lamazi, mxolod amis Semdeg ki – 

kargi diasaxlisi.  

mamakacebisTvis gankuTvnil sareklamo teqstebSi, aseve SeiZleba, 

qalis warmodgenisas, ramdenime saxis gamoyofa, 

naTelia, rom reklamis warmatebuli muSaobis pirobas, 

momxmarebelze misi zemoqmedebis TvalsazrisiT, warmoadgens misi 

macdunebeli xasiaTi. reklama, ara mxolod siamovnebis miRebas gvpirdeba, 

produqtis (“baunti _ samoTxiseburi netareba”) SeZenis SemTxvevaSi, 

aramed Tavad survilis formirebasac axdens. da am gzaze pirvel nabijs 

warmoadgens sasurveli obieqtis Seqmnis survili. mamakacebisaTvis 

gankuTvnil sareklamo teqstebSi am obieqts warmoadgens qali an qalis 
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sxeuli. erT-erT yvelaze macdunebel da sasurvel, da bunebrivia, erT-

erT yvelaze mTavar simbolod “samomxmareblo” reklamaSi gaxda qali, 

misi xati (saxe), sxeulis CaTvliT, romelic erTdroulad instrumentic 

aris da saSualebac; Semdeg mimzidvelobis efeqtis siZlieriT modian 

bavSvebi, Semdeg – cxovelebi, gansakuTrebiT Sinauri, da mxolod Semdeg 

_ mamakacebi.   

mamakacebisTvis gankuTvnil reklamaSi SeiZleba gamovyoT ZiriTadi 

da  xSirad gameorebuli saxe – es aris seqsualuri qalis saxe. 

reklamirebuli produqciis lomis wilis demonstrireba swored lamazi 

qalebis, qalis sxeulis nawilebis an mTlianad qalis sxeulis fonze 

xdeba. qali, misi sxeuli, figura da sxv., romlebsac ara mxolod 

gamowveva SeuZliaT, aramed – gamofxizlebac; xSirad es xdeba ramdenadme 

uxamsi meTodiT;  reklamaSi momxmareblis moTxovnilebebi gamoiyeneba 

rogorc seqsualuri eqsploataciis sagani, romelic biZgs aZlevs mas da 

warmoadgens saqonlisa da momsaxurebis gayidvebis katalizators.  

Sedegad reklamaSi warmodgenili qalis sxeuli mamakacebisTvis 

warmoadgens mowodebas imisken, Tu ra unda gaakeTon maT: iyidon da 

daeuflon.  

qalis amgvari erotiuli  saxe yvelaze metad gamoyenebulia 

avtomobilebis, alkoholis, gasaparsad gankuTvnili losionis (losionis  

"Denium river" reklama: «Все в его власти»), sigaretis (sigaretis «Outlaws» 

reklama: «Мягкие сигареты - для твердых мужчин»), spirtiani sasmelis  

reklamaSi. amasTan, qali ara marto yidis, aramed, xSirad, Tavadac 

iyideba. mamakacTa umravlesobisTvis SiSveli qali warmoadgens yvelaze 

lamaz sanaxaobas, rac ki odesme unaxavT. qalis sxeuli moridebulad 

axsenebs Tavs yvela sasaqonlo asortimentis artikulebSi. es SeiZleba 

iyos sigaretis kolofi, romelic iseTive saTuTia, rogorc qaliSvilis 

abreSumiviT nazi kani, an avtomobil “porSes” macdunebeli, 

momrgvalebuli formebi. qali aseT sareklamo SetyobinebebSi 

seqsualuria, Sinaganad Tavisufalia, is gamoiyureba, rogorc saTamaSo 

mamakacis xelSi. xSirad, qalis saxis seqsualoba reklamaSi 

aqcentirebulia ara mxolod ilustraciiT, aramed sareklamo teqstiTac. 



89 
 

Semdegi saxe, romelsac SeiZleba mamakacebisaTvis gankuTvnil 

reklamaSi SevxvdeT, is aris mosulelo, windauxedavi qalis saxe. Zalian 

xSirad am tipis reklamaSi mamakacisa da qalis araTanasworuflebianobis 

demonstrireba xdeba. yvelaze xSirad am saxes qmnian axalgazrda 

qeraTmiani qaliSvilebi an diasaxlisebi, romlebic Zlieri sqesis rCevasa 

da daxmarebas saWiroeben. mocemul saxes SeiZleba SevxvdeT teqnikisa da 

avtomobilebis reklamaSi. 

Semdegi qalis saxe, romelic mamakacebisTvis gankuTvnil reklamaSi 

gvxvdeba,  aris sayvareli da mosiyvarule colis an qalis saxe, romelic 

zrunavs mamakacze. sareklamo teqstebis umravlesobaSi, sadac saubaria 

mamakacisa da qalis urTierTobaze, qals uwodeben sayvarels, 

Seyvarebuls, yvelaze axlobel adamians. mocemul saxes SeiZleba 

SevxvdeT kvebis produqtebis, wamlebis reklamaSi. xSirad mocemul 

sareklamo SetyobinebebSi mamakaci gamodis patara biWis rolSi, 

romelsac movla da daxmareba sWirdeba. mocemul sareklamo siuJetebSi 

mamakaci an SimSilisagan itanjeba, an raRac agresiuli Zalis (magaliTad, 

gaciebis, usiamovno sunis gamomwvevi baqteriebis an qertlis, romliTac 

misi Savi kostiumia mofenili),  romelic mas garedan utevs, msxverplia. 

da maSin qali Tavganwirulad erTveba im Zalebis winaaRmdeg brZolaSi, 

romlebic mamakacis sicocxles safrTxes uqmnian.  

«Ж. ─ Привет Петя. Как дела?  

М. ─  Да вот простуда. 

Ж.  ─  Хочу посоветовать тебе самое оригинальное когда-либо изобретенное 

средство от простуды - «Contact», каждая капсула которого содержит сотни 

крошечных гранул продолжительного действия. Некоторые из них действуют быстро, 

другие постепенно высвобождают новые порции лекарства, избавляя от насморка на 12 

часов. Принимай одну капсулу «Contact», чтобы на весь день или на всю ночь забыть о 

насморке». 

«I want to advise you fortifying shampoo with active fruit concentrate. Gamier Fructis 

combines Fructose, Vitamins ВЗ, B6 and Fruit Acids to nourish your hair from the root. Fructis 

strengthens the hair fibre from deep inside and smoothes your hair right to the tip. It's provent! 

Gamier Fructis makes hair twice as strong and three times smoother, with a healthy, brilliant 

shine». 
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yvelaze xSirad adresatis garemocvidan saxeldebian qalebi: 

qaliSvili, TvalismomWreli qeraTmiani lamazmani, grZelfexeba mulati, 

sayvareli qali. qali SeiZleba naxsenebi iyos, rogorc reklamirebuli 

saqonlis mimRebi, rogorc saCuqari (ra vaCuqoT sayvarel qals), an 

rogorc Sedarebis obieqti (sigara _ grZelfexeba mulati qali). aseve, 

mamakacebisTvis gankuTvnil reklamaSi, qali SeiZleba warmoadgendes 

referentul jgufs, im adamians, visi azric mniSvnelovania (is amas 

daafasebs, es masze STabeWdilebas moaxdens).  

qalis gamosaxuleba,  mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSi, Cveni 

azriT, SemoaqvT Semdegi miznisTvis: ilustraciaze gamosaxuli qalis 

sxeuli mimarTulia imisken, rom mamakacis yuradReba miapyros mocemul 

reklamas; ilustracia an teqsti, an urive erTad, rogorc motivaciis 

faqtori, mamakacs imis Sesaxeb eubneba, rom mocemuli saqonlis SeZena 

aamaRlebs mas misi sayvareli qalis TvalSi: ilustraciaze gamosaxuli 

qalis sxeuli miuTiTebs saqonlis raRac Tvisebebze: tanwerweta 

qaliSvili _ brtyeli televizori, qalis sxeulis formebi _ 

avtomobilis dizaini. 

yvelaze mkveTrad genderuli stereotipebi gamovlinda mamakacis 

fsiqologiuri portretis gamosaxvaSi. mkvlevrebi aRniSnaven, rom  

Tanamedrove reklamaSi mamakacis saxe, Cveulebriv, warmodgenilia Semdegi 

xerxebiT: “namdvili mamakaci” _ stereotipuli saxe Zlieri, aqtiuri, 

gabeduli mamakacisa, romelsac uyvars Tavgadasavlebi, da “infantiluri 

mamakaci” _ qalebisTvis gankuTvnil reklamaSi _ sayofacxovrebo 

wvrilmanebSi ususuri mamakaci, romelsac, am kuTxiT qalis daxmareba da 

rCeva sWirdeba.  B 

gamokvleuli masalis analizisas gamoiyo Semdegi mamakacuri 

saxeebi, romlebic mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamebSia 

warmodgenili. reklamaSi mamakacebis gamosaxulebaSi Warbobs 

mamakacurobis stereotipuli da tradiciuli mamakacuri Tvisebebi _ 

Zala, avantiurizmi, seqsualoba da misT. ZiriTadi saxe, romelsac 

SeiZleba mamakacebze mimarTul reklamaSi SevxvdeT, es aris “maCo” _ 

variantebi “kazanova” an avantiuristi. maCoizmi niSnavs, rom samyaro 

trialebs mxolod mamakaci-mZlevelis garSemo, yvelaferi mis fexebTanaa 
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garTxmuli (maT ricxvSi, qalebic). mocemuli saxis kacebi _ 

Tavgadasavlebis maZieblebi, gaukvalavis gamkvalavi arian. misi 

faseulobebia _ Tavisufleba, Tavgadasavlebi, Zliereba, riski, mwvave 

SegrZnebebi, yoveldRiurobis CarCoebidan gasxltomis SesaZlebloba, 

usazRvro sivrceebi da SeuzRudavi SesaZleblobebi, Semxvedri qaris 

Zala, gzebis damorCileba, Tavisufali sivrceebi: is instiqtiT cxovrobs. 

mamakacis qvecnobierSi Tavisufleba warmoSobs opozicias qalTan. am 

mizeziT, Marlboro-s reklamaSi qali saerTod ar figurirebs, xolo Camel-

is reklamaSi ki Zalian iSviaTad gvxvdeba, isic rogorc susti arseba, 

romelic mamakacma unda gadaarCinos.  

Ford  Maverick. 100% на дорогах. 100% вне дорог.  Вдохни 100% свободы. Ощути 

упругую силу встречного ветра, острую реакцию на малейшее движение руля и 

мгновенное ускорение. Ворвись в сумасшедшие будни вместе с Ford. Обрети власть над 

дорогой на все 100%. И там, где кончается асфальт, Ford позволит тебе родиться 

заново, взглянуть мир другими  глазами и почувствовать себя великим  покорителем 

неизведанного. Ford - вихрь ощущений и 100% удачи вне дорог. Надежен. Создан для 

жизни ( МН/8/10 ) 

If the Focus is god when it comes to handling... get ready to praise the ST 170. ...In 

return, you get amazing grip, ultra - sharp steering and glue - like road holding... for those now 

a little hot under the collar ... air. (S/11/10/11) 

am saxis maxasiaTeblebs SeiZleba mivakuTvnoT Semdegi Tvisebebi: 

Zala, vneba, sxeulisa da sulis siZliere, miuwvdomelis wvdomis 

wyurvili, dinamizmi, Zalaufleba. am personaJis dasaxasiaTeblad 

moixmoba veluri bunebis saxeebi _ esaa veluri mTebi, Tovliani 

mwvervalebi, Rrma kanionebi, daTovlili tyeebi, giJmaJi mdinareebi da 

mtvriani preriebi, sadac veluri kvicebi daWenaoben. Zalian xSirad, es 

saxe SeiZleba Segvxvdes avtomobilebis, alkoholuri produqciisa da 

mogzaurobebis reklamaSi. 

Semdegi saxe, romelic mamakacebze orientirebul reklamaSi 

SeiZleba  Segvxvdes, aris saqmiani adamianis, biznesmenis saxe. aseT kacs 

surs flobdes saukeTesoTa Soris saukeTesos, yvelgan da yvelaferSi 

Rirseulad iqceva, misTvis mniSvnelovania sxvebis pativiscema da 

aRiareba, is kargad icvams, eleganturia, upiratesobas klasikur stils 
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aniWebs. mas axasiaTebs iseTi Tvisebebi, rogorebicaa aqtiuroba da 

dinamizmi. misi umTavresi YTvisebebia: mizandasaxuloba,sakuTari Tavis 

rwmena, fxianoba. is SeeCvia, nebismieri gziT, miznis miRwevas, gakvalul 

gzebs  sakuTari gza urCevnia. es saxe SeiZleba Segvxvdes kosmetikisa da 

parfiumeriis, sxvadasxva aqsesuarebis, avtomobilebis, sayofacxovrebo 

teqnikis reklamaSi. mocemuli saxe aireklavs mamakacebis saqmianobis 

ZiriTad motivs, romelic mimarTulia imisken, rom gavlena moaxdinos 

qalze, daipyros igi da amas is axerxebs kidec. 

sareklamo teqstebis umravlesobaSi mocemulia mamakacTa saxeebis 

vaJkacuri vizualuri daxasiaTeba. mamakacis, rogorc pirovnebis 

daxasiaTeba, TiTqmis yvela sareklamo teqstSi figurirebs. yuradRebis 

aqcentireba xdeba mamakacis saqmian Tvisebebze. magram, xandaxan, qalebze 

orientirebul reklamaSi, mamakaci warmodgenilia infantiluri  saxiT, 

romelic  ojaxur rolebs asrulebs. rogorc aRniSnavs i. groSevi,  aseT 

reklamebSi mamakaci ar figurirebs rogorc erTiani personaJi, is 

warmodgenilia mxolod, rogorc qalis mzrunvelobis obieqti [Грошев  

2001: 58 -59].    

Zalian xSirad am saxes vxvdebiT sakvebi produqtebis, 

sayofacxovrebo teqnikisa da samkurnalo preparatebis reklamaSi. 

yvelaze xSirad qalebisTvis gankuTvnil reklamaSi SeiZleba SevxvdeT 

“jentlmenis” saxes, romlisaTvis mniSvnelovania sulieri 

moTxovnilebebi. samagaliTod SeiZleba moviyvanoT cnobili gmiris _ 

jeims bondis (agent 007) aRwera. am saxis daxasiaTebisas ZiriTadi 

metaforaa “cecxli yinulis qveS”,  Sinagani vnebebis cecxli, garegnuli 

uSfoTvelobis fonze (misi emociebi da boboqari grZnobebi Camalulia 

Sinagan samyaroSi da mxolod man icis, Tu ra cecxli gizgizebs mis 

gulSi). Tumca, ar aris aucilebeli, rom es iyos qalisadmi  vnebis 

cecxli, aq ufro aqtualuria inteleqtualuri vnebebi, 

zogadfilosofiuri sakiTxebisadmi interesi (survilis cecxli, rom 

Seimecnos arsi da moipovos sibrZne). jentlmenisaTvis mniSvnelovani 

Tvisebaa _ keTilSobileba. is SeiZleba warmodgenili iyos Semdegi 

maxasiaTeblebiT: siwminde da ubraloeba, harmonia da simSvide, 

keTilSobileba da simkacre, daxvewiloba da TavSekavebuloba, Rirseba da 
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auRelvebloba. mocemuli saxe warmoCindeba parfiumeriis, aqsesuarebisa 

da teqnikis reklamaSi. sainteresoa, aseve aRiniSnos, rom qalebisaTvis 

gankuTvnil reklamaSi, mamakaci Cndeba qalTan da bavSvebTan erTad, 

saojaxo wreSi an romantikul viTarebaSi, rac miuTiTebs qalis 

instinqtur orientaciaze, romelic miemarTeba mamakacs, rogorc misi 

Svilebis mamas da gaTvlilia grZelvadian urTierTobebze. 

rogorc Cans, reklamaSi mamakacTa saxeebi, erTi mxriv, 

warmodgenilia fsiqologiuri tipebis raodenobiT, magram, meore mxriv, 

yvela es maxasiaTeblelbi mxolod aqcentirebas akeTeben sxvadasxva 

mamakacuri stereotipebisa. zemoTqmulidan gamomdinare, SeiZleba Semdegi 

daskvnebis gakeTeba: a) mamakacuri saxeebi reklamaSi _ esaa Tvisebebis 

nakrebi, romelic qcevis socialurad SeuzRudav stilTan, 

kompetenciasTan da racionalur SesaZleblobebTan, avtoritetTan, 

efeqturobasTan aris dakavSirebuli; amasTan, mamakacebi, gacilebiT met 

SeTanxmebulobis demonstrirebas axdenen tipiur mamakacur TvisebebTan 

mimarTebaSi. b) tipiur qalur saxeebs reklamaSi SeaqvT iseTi Tvisebebi, 

rogoricaa gadaWarbebuli emociuroba, socialuri da komunikaciuri 

SesaZleblobebi, naklebi kognitiuri done; g) mamakacebi, Zalze xSirad 

gamoyvanili arian, rogorc saqonlis Semfaseblebi, romelTac kargad 

esmiT, am saqonlis yidvis obieqturi pirobebi. mamakacebs avtonomiuri 

roli akisriaT da orientirebulni arian SeZenili saqonlis praqtikul 

gamoyenebaze; d) qalebi, Cveulebriv, warmodgenilni arian ara rogorc 

SeZenili saqonlis Rirsebebis Semfaseblebi, aramed rogorc misi 

SeZenisas subieqturi mizezebiT moqmedni (emociebi, survilebi); qalebs 

ukaviaT damatebiTi da damokidebuli roli (coli, sayvareli, megobari 

qali), romelic dakavSirebulia SeZenili sagnebis socialurad 

prestiJul, simbolur mniSvnelobasTan da gamoyenebasTan. e) sareklamo 

produqciaSi mamakacebi warmodgenilni arian saqmiani, formaluri an 

araformaluri saxiT da miuxedavad imisa, rom aSkaraa, rom adamiani, 

drodadro icvlis saxes, nebismieri saxe sTavazobs mamakacs raRac 

absoluturad seriozulsa da Rrmad pirovnuls; v) reklamaSi qalebi 

dainteresebulni arian im tansacmliT, romelsac isini atareben, aseve im 

JestebiT, romlebic mas Seefereba. 
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sareklamo teqstebis Semdgeneli irCevs gansakuTrebul sametyvelo 

taqtikas arCeul miznobriv jgufTan mimarTebaSi – mamakacisa an qalisa. 

mamakacs da qals aqvT gansakuTrebuli genderuli idealebi, romlebic 

ganpirobebulia genderuli stereotipebiTa da Sesrulebuli socialuri 

rolebiT; Sesabamisad, maTi urTierTobis, qcevis, cxovrebis stili 

gansxvavebulia, iseve, rogorc maTi damokidebuleba samomxmareblo 

sagnebisadmi. qali an mamakaci sxvadasxvanair interpretacias ukeTeben 

sareklamo teqsts sakuTari warmodgenebidan gamomdinare da sareklamo 

teqstSi arsebuli garkveuli daxasiaTebebis safuZvelze, moaxdenen mis 

identificirebas sakuTar an sxvis teqstTan.  

Tanamedrove enobriv cnobierebaSi qalis saxe asocirdeba iseT 

TvisebebTan da cnebebTan, rogoricaa, mzrunveloba, garegnuli 

mimzidveloba, moTmineba, silamaze, seqsualuroba, emociuroba, sinaze, 

meojaxeoba, ojaxisadmi ltolva, xolo mamakacis ZiriTadi Tvisebebad 

miiCneva Zala, kompetenturoba, saimedooba, keTilSobileba, gambedaoba, 

Tavdajerebuloba, Zalauflebis siyvaruli, riskisaken midrekileba, 

ambiciuroba, emocionaluri TavSekavebuloba, profesionalzmi. 

a. kirilinas monacemebi gviCveneben, rom sareklamo teqstebSi, 

mamakacebis daxasiaTebisas, yvelaze xSiria Semdegi gansazRvrebebi: 

lamazi, cnobili, mamakacuri, coliani [Кирилина 2000]. 

Sexedulebebi mamakacebisa da qalebis Tvisebze, gavlenas axdenen 

maTTvis gankuTvnili reklamebis Taviseburebebze. amas SeiZleba 

davakvirdeT avtomobilebis reklamis magaliTze.  

avtomobilis reklamaSi, romelic qalebisTvisaa gankuTvnili, 

pirvel planze gamodis saimedoobisa da Zalis idea (rogorc xifaTisagan 

Tavdacvis), aseve avtomobilis SesaZleblobebi, gadaWras mis winaSe 

arsebuli amocanebi, gansakuTrebiT, misi garegnuli momxivleloba, ufro 

metic, misi TvalismomWreli silamaze.  

 magaliTi 1. Пример 1. Японская маневренная  кроха Nissan Міста, начиненная 

последними hi-tech - достижениями: электронный чип - ключ, датчики дождя, система 

климат – контроля с ручной подстройкой, бортовой компьютер, который будет следить 

за порядком и предоставлять тебе любую информацию. Несмотря на свое назначение, 

малыш обладает большими достоинствами. Дизайн кузова элегантен, салон удобен и ... 
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приятен на ощупь! Это стильный автомобиль для тебя с хорошим вкусом и тайной. 

(МН/10/11) 

Пример 2. Maybe it's an urbane legend, but it's based on great facts. Chevy "Impala" LS 

treats you to exceptional room, comfort and design. Add dual temperature control and optional 

leather - trimmed seats to Impala's great drive and that can be mighty tempting (NY/03/31/08) 

#1 magaliTSi gamoyenebulia viTarebiTi zedsarTavi saxelebi 

(маневренная, элегантен, удобен, приятен), romlebic xazs usvamen avtomobilis 

yvela Rirsebas. slogani "это стильный автомобиль для тебя с хорошим вкусом и 

тайной" miuTiTebs koncept “maskulinobis” ZiriTad stereotipze, 

gemovnebaze da stilze, romelsac arCevs qali mamakacTan urTierTobebis 

Ziebis procesSi. xolo iseTi sityvebi, rogoricaa  "кроха, малыш" 

miuTiTeben imaze, rom reklama mimarTulia swored qalTa auditoriisken. 

 #2 magaliTSi  iseTi viTarebiTi zedsarTavi saxelebis, rogoricaa  

"great, exceptional, tempting" moxmoba avtomobilis teqnikuri mowyobilobebis, 

da misi dizainis daxasiaTebisas zedsarTavebis "room, comfort, design, seats, 

drive"  gamoiyeneba iseTi manqanis STabeWdilebas qmnis, romelic 

komfortulia, mosaxerxebelia marTvisas da aRWurvilia sxvadasxva 

teqnikuri siaxleebiT. avtomobilis zemoT CamoTvlili Tvisebebi biZgs 

aZleven adresats gamoiyenos yvela SemoTavazebuli SesaZlebloba, 

romliTac aRWurvilia avtomobili. mocemuli zedsarTavebis gamoyeneba, 

avtomobilis aRwerisas, apelirebs emociur sferosTan, rac laparakobs 

qalur aRqmasTan mis mimarTebaze.  

Peugeot   are   extremely   proud to announce a new arrival. Born on Wednesday 4
th

 May, 

to Peugeot and Italian designer Pininfarina, a 306 Cabriolet. Conceived with an electric hood 

that  fold  flush in less than 20 seconds, offering a unique handsome profile.. (NY/11/24/08)  

Он  (Peugeot 407)  элегантен представителен, покладист, надежен и заботлив. 

Нет, это не мужчина твоей мечты, а автомобиль. В нем есть все, что нужно тебе: 

система повышенной безопасности, специальные емкости для хранения самых разнооб-

разных предметов и даже фары с функцией Follow  Me Ноте - они светят после 

выключения двигателя, провожая тебя домой. (М/10/10) 

reklamis mocemuli magaliTebi gvaZleven dawvrilebiT informacias 

avtomobilis (mamakacis) Tvisebebze, romelic aucilebelia nebismieri 

qalisTvis, rom mas SeeZlos misiT Tavis mowoneba (unique, handsome). 
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zemoxsenebuli leqsika avtomobils mamakacTan aigivebs, qalis 

fsiqologiuri da socialuri moTxovnebis Sesabamisad – iyos mudam 

sayvareli da daculi. 

nebismieri qali orientirebulia ojaxze da ojaxur urTierTobebze, 

xolo am informaciis gamoyeneba reklamaSi, mas ufro aRsaqmels xdis 

nebismieri qalis TvalSi. erTi yvelaze efeqturi elementi saojaxo 

paradigmisa reklamaSi – esaa masSi  Cvilebis gamoyeneba. mTavari mizezi 

isaa, rom qalebi dnebian misi erTi danaxvisTanave.  

Volvo-s saavtomobilo firma aqtiurad iyenebs Cvilebs Tavis 

sareklamo rgolebSi. es sruliad bunebrivia, ramdenadac mocemuli firma 

yuradRebas amaxvilebs, pirvel rigSi, Tavisi manqanebis usafrTxoebaze, 

Tanac, swored ojaxur variantSi. aqcenti aseve keTdeba, didi ojaxisTvis 

manqanis gamoyenebis SesaZleblobaze, rac naTlad ikveTeba im sareklamo 

teqstidan, romelic qvemoTaa moyvanili. 

"The new Meriva isn't just another family car. It's like two different worlds. Yours. And 

the kids “(Meriva Vauxhall).  (Б/01/08) 

sareklamo Setyobinebebis mniSvnelovani nawili Sendeba ekologiur 

motivze. manqanebis demonstrireba xdeba bunebis fonze _ tbasTan, 

morebisgan Sekruli soflis saxlis gverdiT, xolo misi gmirebi arian – 

bavSvebiani qalebi da Zalze iSviaTad – mamakacebi. isini asxiveben 

simSvidesa da harmonias, rac warmatebuladaa gadmocemuli Tbili 

ferebiT.  

Zalian xSirad gvxvdeba wiTeli da yviTeli variantebi _ aseTi 

ferebi pirvelebi iqceven yuradRebas, aseve moZraobis siswrafis, stilisa 

da  siCqaris simbolosac warmoadgenen.  

avtomobilebis reklamaSi xSirad gvxvdeba pirdapiri leqsikuri 

miniSneba ferze, Tumca es mxolod “sezonis feria”. 

Ford Fiesta. Светящийся красный, искренний, радостный. Переделать тысячу дел 

и успеть на романтическую встречу? За рулем яркой, эффективной Ford Fiesta у Вас 

получится и то, и другое  ( М/09/10) 

"Silver is the colour of the moment. So slip into this season's fashion "must have " (Ford 

Focus).   (С/03/10 ) 
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 Ford Fiesta. Светящийся красный, искренний, радостный. Переделать тысячу дел 

и успеть на романтическую встречу? За рулем яркой, эффективной Ford Fiesta у Вас 

получится и то, и другое.   (КИ/7/11) 

"Silver is the colour of the moment. So slip into this season's fashion "must have " (Ford 

Focus   (NY/03/31/08 ) 

aRsaniSnavia, rom bolo xanebSi, saavtomobilo reklamaSi, romelic 

qalebisTvisaa gankuTvnili, Zalian xSirad, SeiZleba SevxvdeT ferebis 

gamas, romelic, tradiciulad, SeiZleba mivakuTvnoT mamakacebis ferTa 

gamas – es aris vercxlisferi metaliki, muqTan, TiTqmis SavTan 

Sexamebuli lurji. es gama gamoiyeneba stiqiis fonis Sesaqmnelad da 

safrTxis simboloa. mocemul sareklamo rgolebSi qali mgzavrobs 

RamiT, Weqa-quxilsa da qariSxalSi, magram Tavad teqsti qalis 

orientirebas axdens imaze, rom mas ar unda eSinodes, Tuki is aseTi 

avtomobiliT mgzavrobs, vinaidan, swored es avtomobilia mowodebuli 

daicvas qali  safrTxisagan (avtomobili aq asocirdeba mfarvel 

mamakacTan).  

"Мы пришли, чтобы подарить Вам самое дорогое - жизнь. Вот почему мы подвер-

гаем наши автомобили реальным испытаниям, применяя самые современные технологии. 

И чтобы Вы не ценили в наших автомобилях  больше - динамику и комфорт, престиж и 

дизайн, надежность и мощность. Вы можете быть уверены, что в основе Volvo всегда 

лежит  бескомпромиссная  безопасность. Volvo - жизнь без компромиссов " (МН/8/10) 

"And at its eye you 41 find the new Puma Thunder. And because this is literally the 

ultimate Puma, we're making it even more of a driver's dream. Whilst still offering the Puma's le-

gendary handling, it now has leather trim, air conditioning, 6 disc and 15 spoke alloy wheels, 

ensuring it looks as good as it feels. So at $13.999 with only limited availability you're going to 

have to move fast, as lighting doesn 't strike twice. Call 08457 -111-888 or visit  www. ford. com 

(NY/11/24/08) 

mocemul sareklamo teqstebSi aqcenti, pirvel rigSi, keTdeba 

warmodgenili avtomobilis usafrTxoebaze (бескомпромиссная безопасность), 

rac nebismieri qalis moTxovnebs pasuxobs, meore mxriv, xazi esmeba 

reklamirebuli avtomobilis Tanamedroveobas da daxvewilobas (динамика, 

комфорт, престиж, дизайн, надежность, мощность), rac aseve gvaZlevs 



98 
 

SesaZleblobas mivakuTvnoT mocemuli sareklamo teqsti qalur 

genderul stereotips.  

rac Seexeba avtomobilebis reklamas, romelic orientirebulia 

mamakacebze, unda aRiniSnos, rom is samjer ufro metadaa warmodgenuli  

mamakacebisTvis gankuTvnil JurnalebSi. Tuki qalebisTvis gankuTvnil 

sareklamo teqstebSi aqcenti usafrTxoebaze, manqanis silamazeze 

keTdeba, mamakacebisTvis gankuTvnil reklamebSi aqcentireba xdeba iseT 

Tvisebebze, rogoricaa siCqare, Zala, xolo Tavad reklamirebis obieqti 

gamosaxulia gauval adgilebSi (udabno) an Soreul da saxifaTo sagzao 

monakveTebze (gauvali mTiani trasa).  

mocemul magaliTebSi avtomobili mamakacisaTvis warmoadgens 

idealur megobars, mis cxens, romelic man unda daimorCilos Tavisi 

ZaliT. aq SeiZleba davinaxoT avtomobilis sxva Tvisebebi, romelTac Cven 

mivakuTvnebT mamakacis stereotips _ esaa Zlevamosileba, Zala, 

Zalaufleba, liderobis survili.    

Zalian xSirad reklamistebi batonobis motiviT sargebloben. am 

planSi, sainteresod gveCveneba BMV me-5 seriis reklama. verbaluri 

teqsti migvaniSnebs ara manqanaze batonobis ideaze, aramed raRac 

zebunebriv Zalaze. reklamaSi motanilia imis mtkicebulebebi, rom manqana 

namdvilad uZlieresia da kidev ufro meti informaciaa, Tu rogor unda 

daimorCilo igi.  

"Все мы знаем, в чем измеряется скорость, мощность и расстояние, но 

попробуйте измерить комфорт, интеллект и эстетику. Нет, отдельно не получится. 

Необходимо сложить все переменные и приравнять к BMW 5 - ой серии. Поздравляем, Вы 

только что блестяще решили задачу, которая стояла перед конструкторами и 

дизайнерами концерна BMW. BMW 5-ой серии - создан быть лидером". (М/10/11) 

mocemul sareklamo teqstSi gvTavazoben movZebnoT gza, rom 

avtomobili kidev ufro ukeTesi gavxadoT, mivaRwioT sasurvel 

rezultats, anu viyoT yvalaze win. aqedan gamomdinare, mocemuli 

sareklamo teqsti SeiZleba mivakuTvnoT mamakacis genderul stereotips. 

sxva, aranakleb mniSvnelovani mamakacuri moTxovnileba, romelsac 

Zalian xSirad iyeneben reklamistebi avtomobilebis reklamaSi, esaa 

Tavisuflebis moTxovnileba.  
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mocemuli moTxovnileba gamoyenebulia  Subaru Impreza msubuqi 

avtomobilebis reklamaSi. Tavisuflebis reklama organizebas ukeTebs 

mTel reklamas _ saTauridan dawyebuli bolo bwkaramde.  

"Freedom is a car called Impreza... a new kind of car that gives you freedom ...four wheel 

drive freedom from Subaru "   Б/01/08  

asea interpretirebuli fotografiebic. reklamaSi gamoyenebulia 

ori foto.erT-erT maTganze gamosaxulia alpinisti qali, romelic 

cicabo kldeze adis yovelgvari dazRvevis gareSe, mxolod sakuTari 

ZalebiT. fotos axlavs Semdegi Sinaarsis replika: 

 "Infinitely more sure - footed than any two wheel drive car, the Impreza ensures you ... " 

(Б/01/08).  

meore  fotoze gamosaxulia deltaplani mowmendili cis fonze. 

arCevani Sesaferisia _ frinvelis caSi frena _ Tavisuflebis erTi 

yvelaze ufro metad metyveli simboloa. mTeli teqsti isea agebuli, rom 

yoveli axali winadadeba aZlierebs  reklamis ideas – “adamianisaTvis 

aucilebelia saSualeba hqondes iyos im adgilebSi, sadac is msubuqad 

grZnobs Tavs, sadac Tavisufalia, riskenac ase miiswrafvis”. reklamis 

ZiriTad obieqts warmoadgens SesaZlebloba, gadavwyvitoT problema 

avtomobilis saSualebiT. 

mamakacze orientirebuli sareklamo teqstebis erTi yvelaze 

mniSvnelovani maxasiTebeli aris samecniero terminebis siuxve, romelic 

mxolod mamakacisTvis aris gasagebi.  

"Новый Subaru Forester – это автомобиль для искушенных в жизни людей. Он 

создан для тог о,чтобы доставлять истинное удовольствие от вождения. Новые 

мощные горизонтально-оппозитные двигатели Boxer AVCS (2.0 X- 158 л.с. и 2,5 XT - 230 л 

с.) вместе с уникальной системой симметричного полного привода (Symmetrical AWD) 

обеспечивают идеальную управляемость на любых дорогах. Несмотря на значительный 

дорожный просвет (2,0 Х- 205 мм, 2,5 XT- 200 мм), новый элегантный дизайн этого 

автомобиля удивительно гармонирует с городским пейзажем. Вам остается только 

выбрать направление.  Б/03/10 

"Powerfor self- expression. The new GS 430. Elegance. Refinement. Intelligence. Both 

cars deliver class -leading equipment and comfort with power and performance to match. In the 

GS 430, 208 kw, 4.3 litre V8 engine with WT-i intelligent variable valve timing optimizes torque 



100 
 

while reducing emissions. A drive-by-wire throttle, as used in Formula One racing cars, allows 

digital precise driver control that can propel you to speeds that are calculated to send 

adrenaline levels soaring".  (NY/11/24/08) 

mocemul sareklamo teqstebSi daculia mxolod deskriptiuli 

informacia, anu avtomobilis teqnikuri monacemebi, romlebic, reklamis 

damkveTis azriT, Tavad warmoadgenen sakmaod wonian argumentebs 

reklamirebuli sagnis sasargeblod. rac Seexeba aRweriTi blokis Tavad 

Sinagan struqturas, unda aRiniSnos, rom mas ar gaaCnia garkveuli 

Semadgenloba da elementebis Tanamimdevroba, Tumca, Zalian xSirad 

SeiZleba SevxvdeT atomobilis ferze miTiTebas.  

avtomobilis yvelaze popularuli feri, romelsac SeiZleba 

mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSi SevxvdeT, esaa vercxlisferi 

metaliki, romelic avtomobils aZlevs ufro metad mdidrul da 

keTilSobilur iers. aseve dadginda iseTi ferebis arseboba, rogoricaa 

lurji (seriozulobis feri), Savi (siZlieris feri), muqi mwvane 

(saimedoobis feri), seri da yavisferi (Rirsebis feri), aseve maTTan  

Sexamebuli yviTeli, narinjisferi (warmatebis feri). amas garda, xSirad 

gvxvdeba Savisa da TeTris Sexameba. 

sareklamo teqstebSi, romlebic zemoTaa moyvanili, iseTi leqsikuri 

erTeulebis gamoyeneba, rogoricaa "истинное удовольствие от вождения, 

элегантный, comfort with power, elegance, refinement, intelligence ",  iwvevs ocnebasTan, 

frenasTan, zRaparTan asociaciebs, romlebic SeiZleba realobad iqcnen, 

Tuki adresati reklamis mier SemoTavazebul problemidan gamosvlis 

gzas airCevs, anu iyidis avtomobils.  

msgavs daumTxvevlobas sareklamo informaciis miwodebaSi 

mamakacebisa da qalebisaTvis, SeiZleba davakvirdeT teqnikisa da 

sayofacxovrebo xelsawyoebis magaliTze. qalebsa da mamakacebs 

sTavazoben gansxvavebul sayofacxovrebo teqnikas. sayofacxovrebo 

xelsawyoebi, romlebic dakavSirebulia saxlTan (mtversasrutebi, 

samzareulo qurebi, macivrebi da a.S.), ZiriTadad orientirebulia qalze, 

vinaidan es nivTebi dakavSirebulia saxlSi simyudrovis SeqmnasTan. 

teqnika da saofise teqnika – es WeSmaritad mamakacuri saqmea. amitom, 

orgteqnikis _ kompiuterebis, faqsebis, mobiluri telefonebis _ reklama, 
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ZiriTadad orientirebulia kacebze da reklamireba mamakacis suraTebiT 

ukeTdebaT, im stereotipul SexedulebasTan Sesabamisad, rom mamakaci 

warmoadgens saimedoobis, profesionalizmis, seriozulobisa da 

stabilurobis simbolos. 

mamakacebs, ZiriTadad, sTavazoben gasarTob da dasasvenebel 

teqnikas – esaa saxlis kinoTeatrebi, televizorebi, musikaluri 

centrebi, firfitsakravebi an samuSao teqnika _ kompiuterebi.  

mniSvnelovani isaa, rom sareklamo teqstSi xazi esmeba ara marto 

imas, riTac aRniSnuli teqnika daexmareba adresats muSaobaSi, aramed 

imasac, Tu rogor SeiZleba misi meSveobiT yoveldRiuri yofis 

gamravalferovneba, anu mocemuli teqnika aseve SeiZleba ganxilul iqnas, 

rogorc dasvenebisTvis gankuTvnili teqnika. 

"DKS - 6000. Полное собрание развлечений. Универсальный плейер для 

всевозможных развлечений в любом формате! MPEG 4, Karaoke,MPS, DVD! Формат 

больше не важен, важно твое желание и желание твоих друзей. Выбирай 

любой из современных видео- или аудио носителей. Включай универсальный плейер DKS - 

6000. Танцуй, пой, веселись, сколько хватит сил. Развлечения становятся разнообразнее и 

интереснее!" (М/09/10) 

"Having established itself as a doyen of the home entertainment world, Toshiba has 

raised the sakes with a new generation of flat - screen marvels... Top of the list when it comes to 

quality viewing, then has to be one of Toshiba's fantastic Super Screen Projection TV's "  

(С/03/10) 

genderul stereotiპTan Sesabamisad, mamakacebisaTvis yvelaze 

mniSvnelovania saimedooba da gamarjveba, da aseve, yvelaferi is, razec 

dayrdnoba mas SeuZlia. reklamaSi mamakacis interesis sferos 

warmoadgenen tradiciuli mamakacuri hobebi, garegnul ierze da 

STabeWdilebaze zrunva, romelsac is garemomcvelebze axdens. amas 

amtkiceben mamakacTaTvis gankuTvnil reklamaSi warmodgenili sagnebis 

maxasiaTeblebi. Sesabamisad, teqnikis reklamaSi, romelic mamakacebzea 

orientirebuli, saqonlis Semdegi maxasiaTeblebi aqcentirdeba: a) 

mocemuli saqonlis xarisxi (yvela is Tvisebebi, romlebic daexmarebian 

mamakacs moaxdinon sakuTari Tavis realizeba, rogorc liderisa da 

gamarjvebulisa): 
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"Хватит использовать стандартные ходы. Цветные  принтеры OKI  Printing 

Solutions и ваши идеи - вот новая комбинация, которая позволит одержать победу. 

Вы больше не ограничены в выборе цвета формата. Ваша грандиозное шоу. 

документ – это шедевр малой  полиграфии. И все это ваша заслуга. Цветной принтер 

OKI С3200 по цене 429$."  (МН/8/10) 

«What do you do when your company already offers the world's most popular Rise 

protection? You make it better. Power Macintosh computers were the first Apple computers to 

use the RISC-based PowerPC processors. They use Macintoch System 7.5, come with all the   

standards   Macintosh   hardware advantages,   include Internet  access software,    and    run    

virtually    all applications    for    the    Mac    OS. Integration of hardware and software makes 

Macintosh computers easy to use.   It's   a   multiplatform   solution, enabling access by all 

WWW clients, including computers running the Mac OS, Windows, or Unix» (С/10/02) 

 b) saqonlis teqnikuri maxasiaTeblebi (saqonlis Sesabamisoba 

teqnikis bolo sityvasTan).  

"Когда вы хотите кому-то что-то сообщить, самый удобный и эффективный 

способ-это просто сказать об этом. И телефон Nokia Е50 предоставит вам такую 

возможность в любой ситуации. Расширенные функции голосовой связи специально для 

бизнеса, работа в четырех диапазонах GSM, высококачественный динамик громкой связи 

и расширенные голосовые команды. 70 Мбайт внутренне памяти и поддержка карт 

памяти формата MicroSD, большой  дисплей высокого разрешения. А  в  случае 

необходимости, вы можете легко организовать работу даже у себя в автомобиле, 

используя широкий ассортимент автомобильных комплектов, поддерживающих 

беспроводное соединение Blueooth ".(МН/11/11) 

«This is the thinnest, lightest ThinkPad ever. The ultraportable ThinkPad 560 weighs in at 

just 4.1 lbs. and measures just 1.2" thin. It has a fast Pentium Processor, and the 16-bit stereo 

sound supports Sound Blaster Pro Applications for incredible audio» (С/08/05) 

teqnikuri monacemebi mniSvnelovania mamakacebisaTvis. amitom, 

sareklamo teqstebSi, romlebic orientirebulia mamakacebze, Warbobs 

samecniero midgoma, ramdenadac mamakaci ukeT erkveva teqnikaSi, vidre 

qali. terminebma da sxva, msgavsma maxasiaTeblebma unda daarwmunon 

adresati, rom es saqoneli xarisxiania da namdvilad iZleva im efeqts, 

romelsac misgan elian. rogorc wesi, mamakacebisTvis gankuTvnil 

reklamaSi mocemulia saqonlis teqnikuri daxasiaTeba, raTa myidvelma 
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Tavad Seafasos misi SesaZleblobebi da Tvisebebi. miiCneva, rom 

mamakacebma ician, Tu ra Sinaarsi dgas yoveli konkretuli terminis ukan. 

mocemul SemTxvevaSi, terminebi asruleben informirebis funqcias.  

g) SesaZlebloba, mianiWon mamakacs seriozuloba sawinaaRmdego 

sqesis TvalSi.  

"Grundic как аргумент. Был чудесный вечер. Сначала она согласилась с тобой 

потанцевать, а потом заехать к тебе на чашечку кофе. А там сплошной хай-тех и 

фантастический сексодром в спальне. Стоп - туда ещё рано. Для начала её надо развлечь 

и желательно поразить. Ведь не зря же ты купил суперсистему Grundic. Скорее всего, 

она ничего не поймёт если ты начнешь грузить бедную девушку техническими 

характеристиками. Зато твоя девушка наверняка придёт в восторг от современного 

дизайна техники. Никаких антенн, кнопочек и паутины проводов, которые вечно 

путаются под ногами. Всё управление осуществляется с сенсорного пульта. Стены для 

него не помеха. Так что ты спокойно можешь управлять системой из другой комнаты. 

Несмотря на внушительные размеры, система выглядит необычайно лёгкой и невесомой. 

А как ей понравится система, которая висит у тебя в комнате вместо настенных 

часов? Ведущие специалисты присудили ее награду за лучший дизайн. Более современную 

технику пока ещё трудно представить. Она это оценит. И приятное продолжение вам 

обеспечено " (Б/01/09)  

Zalian mniSvnelovania aRiniSnos, rom teqnikis reklamaSi, 

reklamirebuli produqtis vizualuri nawilSi xSirad Tavsdeba 

abstraqtuli ilustracia, romelic iwvevs asociacias mwarmoebeli 

kompaniis xarisxTan an gamosaxulia mamakaci reklamirebuli produqtis 

moxmarebis procesSi (aq SeiZleba SeviyvanoT Tavis movlis teqnika 

(saparsi). 

mgrZnobiare sferoze zemoqmedeba im mizniT, rom gamoiwvion 

dadebiTi asociaciebi, sasiamovno mogonebebi, ocneba, SeTavazebuli 

produqtis Cveneba iseT atmosferoSi, romelic yidvis survils aRZravs – 

yvela es mowodebulia  gamoaaSkaravos da moqmedebaSi moiyvanos is 

Rrmad dafaruli motivebi, romlebic potenciuri myidvelis qcevas 

akontroleben. momxmarebelze zemoqmedebis mocemuli saxeobis SesaniSnavi 

ilustraciaa, kompiuterebis seriis “Wild Life”-is (Microprocessor Solution 

Company) reklama. es aris originaluri geografiuli dizainis sareklamo 
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furclebis kompleqti, saidanac TiToeuli maTgani reklamas uwevs 

kompiuterebs, romelTa saxelwodebebi Zalzed Sors dgas gamoTvliTi 

teqnikis saxelwodebisagan  "Elephant", "Leopard", "Buffalo", "Song of Prarie". 

mocemuli reklama mowodebulia, pirvel rigSi, gamoiwvios rogorc 

TiToeuli kompiuteris saxelwodebis asociacia, aseve  “Wild Life” –is 

mTeli seriisa; meore mxriv, man unda aiZulos potenciuri myidveli, 

aRiqvas SeTavazebuli seria, rogorc raRac gansakuTrebuli, egzotikuri, 

da Tundac egzotikis siyvarulis gamo, swored es kompiuteri iyidos.  

sayofacxovrebo teqnikis qalebisTvis gankuTvnili reklama, 

tradiciulad warmoadgens saxlis saqmeebisTvis (recxva, lageba, saWmlis 

keTebs) gankuTvnil teqnikas, romelic exmareba qals mimzidvelad 

gamoiyurebodes (feni, depilatory da a.S.), rameTu qalis ZiriTadi 

moTxovnilebaa - kargad gamoiyurebodes, iyos mudam sasurveli sayvareli 

mamakacisaTvis. reklama seve sTavazobs dasvenebisTvis gankuTvnil 

teqnikas (cifruli fotoaparatebi, fotokamerebi).  

rac Seexeba nebismier teqnikas, qali aq mamakacis rCevas saWiroebs. 

amitomac, eleqtronuli da sayofacxovrebo reklama orientirebulia 

iol moxmarebasa da dizainze. 

Фритюрница от Tefal - встроенная ручка позволяет оперировать корзиной, не 

поднимая крышку и без проблем вынимать корзину с поджаристыми золотистыми 

продуктами. В любой момент Вы увидите, как жарятся продукты через стеклянное 

окошко в крышке, благодаря угольному фильтру, который легко заменить. Вы не 

почувствуете запаха жира и масла ".  (Л/20/10)  

'With our revolutionary ready-to-use Instant Power Charger, you can keep working and 

talking even if your battery's dead. And no electricity is needed. Just plug the Instant Power 

Charger into your cellphone or PDA and make your call or start working immediately - 

anywhere - anytime. It's powered by a replaceable cartridge, that provides up to 3 charges and 

gives you hours oftalktime or worktme ". ( S/5/5/10) 

reklamebis Semqmnelebi mudmivad aweseben etalonebs, romlebsac, 

momxmarebelTa jgufebi, maT Soris qalTac, baZaven. qalebisaTvis yvelaze 

mniSvnelovani etaloni – esaa silamaze. dRevandel dRes, sayofacxovrebo 

teqnikis sareklamo teqstebis didi umravlesoba mimarTulia iqiTken, rom 

sixaruli Seitanon qalis cxovrebaSi, gaaTavisuflon is ojaxuri 
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saqmeebisagan da SeunarCunon silamaze. sarecxi, lageba da uTooba _ 

gansakuTrebiT momabezrebeli saqmianobaa da amitomac, saqonlis 

reklamaSi, romelic xexva-wmendasTanaa dakavSirebuli, Cveulebriv, 

aCveneben sagnebs, romlebis sruliad ar arian dakavSirebulni mocemul 

usiamovno saqmianobasTan. reklamistebi xSirad ukeTeben demonstrirebas: 

ra iolad iwmindeba mtversasruti, ra kargad recxavs sarecxi fxvnili; 

rogor exumreba coli qmars, sayofacxovrebo nivTis daxmarebiT.  

msgavsi videorgolis personaJebi _ lamazi qalebi, daxvewil 

kostiumebSi arian gamowyobilebi da ara WuWyian xalaTebsa da sportul 

kombinizonebSi. isini saxls ki ar alageben, aramed xaroben – mRerian, 

cekvaven, isveneben da akontroleben situacias. reklamaSi, diasaxlisis 

roli Caanacvla axalgazrda mzeTunaxavis rolma. 

dღesdReobiT, qalebis umravlesoba, saxli saqmeebs negatiurad 

aRiqvams. amitomac reklamistebi cdiloben gamoiyenon yvela saSualeba, 

raTa qalebis yuradReba miapyron saxlis saqmeebTan dakavSirebul 

sayofacxovrebo teqnikas, sadac sareklamo teqstebis mTavar ideebad 

warmogvidgeba: 1) saxlis saqme akavSirebs ojaxis wevrebs erTmaneTTan 

(upirveles yovlisa, gemrieli saWmlis meSveobiT).  es idea gamoyenebulia 

mikrotalRuri da samzareulos qurebis, samzareulo kombainebis da a.S. 

reklamisTvis. 2) qalebi siamovnebas iReben saxlSi Catarebuli xarisxiani 

samuSaoTi. am ideas SeiZleba SevxvdeT mtversasrutebis, WurWlis sarecxi 

manqanebis da a.S. reklamaSi. 3) xazi esmeba qalis silamazes da ara mis 

sadiasaxlo Tvisebebs; mowodebulia idea imis Sesaxeb, rom saxlis saqme 

seqsualuri xdeba (samzareulos qurebis, macivrebis da a.S.). 

qalis ZiriTadi moTxovnilebaa _ iyos mudam daculi da sayvareli. 

es taqtika SeiZleba realizebuli iqnes reklamaSi, rogorc paraleli 

teqnikasa da mamakacs Soris. 

"Никаких неприятных ощущений! Я больше не боюсь эпиляции. В моей жизни 

появился Он. Он нежно заботится обо мне... он все делает сам! Я счастлива - Филипс 

заботится обо мне!".  

yovelive zemoTqmulidan SeiZleba gavakeToT daskvna, rom qalebis 

genderul stereotipTan Sesabamisad, maTTvis yvelaze mniSvnelovania 

garegnuli silamaze da yvelaferi is, rac mis cxovrebas aiolebs. 
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Sesabamisad, qalebze orientirebuli teqnikis reklamaSi, gamoiyofa 

saqonlis Semdegi maxasiaTeblebi: a) piradi Tvisebebi da moxmarebis 

siiole (simple, elegant, compact, захватывающий утонченный дизайн, настоящее 

искусство, легок в управлении и т.д.); imis SesaZlebloba, rom qals gauadvilos 

saxlis saqme da igi dasvenebad aqcios, misces qals rac SeiZleba meti 

Tavisufali dro TavisTvis {more leisure time, more free time for yourself make your 

life easier making light work of housework, это делает вас совершенной, сэкономит время и 

т.д.). 

Yyovelive zemoTqmulidan gamomdinare, SeiZleba davaskvnaთ, rom  

sayofacxovrebo teqnikis reklama ar SeiZleba CaiTvalos calsaxad 

mamakacis, an qalis reklamad, mxolod misi Tematikidan gamomdinare. 

rogorc mamakacis, ise qalis saqonlis aRqmis stereotipebi, Tanamedrove 

sazogadoebaSi icvleba. reklamis Tema misi genderuli adresaciis 

maCveneblad ver CaiTvleba. mniSvnelovan maCvenebels warmoadgens 

verbaluri da araverbaluri saSualebebi, romlebic gamoiyeneba 

sareklamo teqstis warmoCenis dros.  

mamakacebisa da qalebis sazgadoebriv faseulobebsa da 

moTxovnilebebs Soris gansxvaveba SeiZleba davinaxoT kvebis 

produqtebisa da alkoholis reklamebSi.  

kvebis produqtebis sareklamo teqstebSi, romlebic orientirebulia 

qalebze, umTavresi ideaa janmrTelobis SenarCuneba da dabalkaloriuli 

kveba silamazisa da axalgazrdobis SesanarCuneblad; mamakacebisaTvis 

gankuTvnil teqstebSi ki aqcentireba xdeba SeTavazebuli saqonlis 

energetikul faseulobaze, romelic mamakacs Zalas aZlevs.  

qalebisTvis gankuTvnil sareklamo teqstebSi aqcentireba xdeba 

adresatis saojaxo statusze. gemrieli saWmeli _ yvelaze saimedo gzaa 

ojaxuri bednierebisaken. “. . .  saxlSi dabrunebuli qmari amCnevs, rom 

saxli areuli da daulagebelia, magram mas hgonia, rom sisufTave da 

wesrigi TavisTavad igulisxmeba. is avlens pozitiur interess kargad 

momzadebuli saWmlis mimarT; mzareuli qalis triumfis wami dgeba maSin, 

rodesac is magidaze gemriel saWmels debs: qmari da Svilebi mas ara 

mxolod aRtacebuli SeZaxilebiT xvdebian, aramed sixaruliT miirTmeven 

kidec“ [Miller 1992:18]. saWmeli dakavSirebulia mgrZnobelobiT 
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SegrZnebebTan da am mizezis gamo, is iwvevs sxva adgilebTan, sxva 

adamianebTan da sxva momentebTan asociaciebs. ai, ratomaa, rom 

qalebisTvis gankuTvnili kvebis produqtebis reklamaSi, reklamistebi 

iyeneben Semdeg midgomebs:   

a) “problemis gadawyveta” _ mocemul momentSi aqcenti keTdeba im 

faqtze, rom aRniSnuli produqtebi droisa da fulis ekonomias axdenen. 

amgvarad, qalis stresi, romelic mis yoveldRiur valdebulebebTan aris 

dakavSirebuli, mcirdeba.  

«Один час до свидания! Ты пригласила его к себе домой на ужин, а домой вернулась 

за час до свидания... Тебе нужно столько сделать, что голова идет кругом... следуя 

нашим советам, ты все успеешь и будешь на высоте. Коронное блюдо с «Аппетитницей» 

от «Галина Бланка» (время: 35 минут). Романтическая обстановка (время: 10 минут). 

Само совершенство (время: 15 минут)»  (Л/40/12) 

b) “qmarsa da Svilebze zrunva” – aq, sakvebi produqტebis 

daxasiaTebisas, ramdenjerme meordeba idea imis Sesaxeb, rom es produqti 

saukeTesoa imaT Soris, rac qalma SeiZleba sakuTar ojaxs SesTavazos, 

Tuki is zrunavs mis janmrTelobaze;  

«Помоги своей сильной половинке всегда быть на высоте! Для этого каждый день 

наливай ему по стаканчику томатного сока  Гранили. По результатам исследований, 

особые вещества, которые содержатся в томатном соке, снижают риск заболеваний 

предстательной   железы   на   80%. Томатный сок также помогает загару проявляться 

быстрее и улучшает цвет лица».  (Л/39/12) 

«Did you know that 70 % of the immune system is in the intestine? Every day it's under 

attack from the hectic lifestyle we lead. Stress, irregular meals, changeable weather and anti-

biotics can upset the body's delicate balance and affect our natural defences. Actimel is a de-

licious daily probiotic drink that the whole family can enjoy. Because it contains a unique life 

culture — L easel imunitass – which works naturally in the intestine to help maintain the right 

balance of bacteria. Actimel can help support your defence system making a real difference to 

the way you feel». (МН/8/10) 

g) “usafrTxoeba da sasargeblooba” – aseTi reklamebi produqtis 

naturalobisa da usafrTxoebis demonstrirebas axdenen. aseve aRniSnaven 

maTSi saSiSi konservatebis arasebobas da xazs usvamen produqtis 
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dabalkaloriulobas, rac sxvadasxva muxanaTuri avadmyofobebiT 

daavadebis risks amcirebs.  

«Каждая женщина мечтает иметь стройную фигуру, быть привлекательной, 

обворожительной, соблазнительной. Жесткие диеты, изматывающие занятия спортом, 

всевозможные средства для похудения «заставляют» организм худеть, но далеко не 

всегда приносят пользу. Чай «Канкура» - Ваша стройная фигура! «Канкура» - 

проверенный путь к здоровью и красоте!... Спрашивайте в аптеках или Печенье ГУО 

«Стройность» - сбалансированное питание для тех, кто следит за своим весом. Вы 

едите сладкое, вкусное печенье и ... о чудо! Не только не прибавляете в весе, но, 

наоборот, теряете лишние килограммы».  (МН/11/11) 

«A sense of humour is often the first casualty in a diet. You skip meals; starve yourself 

and your temper frays around the edges. No wonder, when you 're drained of energy. Slim - Fast 

helps you to get off the energy level roller coaster. Not only do you eat six times a day, but our 

meals and snacks are low Glycaemic Index. That means the carbohydrates in Slim. Fast are 

being absorbed slowly and steadily. Result? Your energy level is evened out and so is your 

temper. Funny. Dieting only made me lose my sense of humour. Now I'm losing weight».  

(S/3/30/08 ) 

d) ”kulinariuli xarisxi” – mocemul SemTxvevaSi aqcentirebulia 

momzadebis meTodze da produqtebis fizikur komponentebze. 

«Хватит хандрить! Пора наводить порядок в жизни! А начинается порядок    с    

генеральной уборки. Очистить уставший организм, а заодно и кое-что  

«подремонтировать» поможет наша диета. Собственно, это и не диета   даже,  а   

сплошное удовольствие. В ее основе – регулярное ежедневное употребление натуральных 

соков. Каких? Сейчас узнаешь... Итак. Чтобы по утрам с удовольствием смотреться в 

зеркало и избавиться от тяжести в ногах, нам необходим калий, устраняющий отеки. 

Он содержится в ароматном персиковом нектаре Гранини. Кроме того, это    отличный    

источник витамина Е, разглаживающего кожу. По   медицинским    данным, целлюлит 

вызывает скопление токсинов, усугубленное жировыми отложениями. Очистить  

организм поможет грейпфрутовый сок Гранини. Он содержит даже больше активных   

веществ,   чем   апельсин, что   позволяет ему   эффективно выводить   токсины.   

Чтобы   твои глаза сияли, нужно влюбиться и ... пить абрикосовый нектар Гранини. Он 

богат бета-каротином, который восстанавливает   остроту   зрения, снимает 

раздражение век, а также устраняет  жжение  и    зуд    в глазах...». (Л/26/09)  
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"When it comes to taste, be it fashion, food or fine wine, the world looks to France. It is 

little wonder then that the home of this award winning herb and garlic cheese is in that very 

country -where taste is a way of life. The delicate blend of herbs, the fresh yet creamy cheese, the 

touch of garlic that allows the different herbs to infuse with each other... that's the unmistakable 

fresh taste of Le Roule. The secrets behind this delicious hand - rolled cheese have been closely 

guarded for over 50 years. Why not try some as a snack with a glass of red wine, or a salad with 

apple and walnut for a light lunch, or even let some roasted peppers cool and addLe Roule to 

bring them back to life. Le Roule. Fresh, French and tasty”.  (S/11/10/11) 

Zalian xSirad, reklamis sareklamo teqstebSi iyeneben xanSiSesuli 

adamianebis saxeebs, imisaTvis, rom xazi gausvan mocemuli produqtis 

usafrTxoebasa da sasargebloobas, da reklamirebuli produqtisadmi 

gamoiwvion ufrosi Taobis ndoba.  

zemoTqmulidan gamomdinare, SeiZleba gavakeToT daskvna, rom sakvebi 

produqtebis reklamas, romelic qalebzea orientirebuli, sakuTari 

Taviseburebebi gaaCnia. upirveles yovlisa, sareklamo teqstebs Soris 

SeiZleba SevxvdeT specializirebuli sakvebi produqtebis reklamis did 

raodenobas,anu gasaxdomi, dabalkaloriuli produqtis reklama, 

tkbileulis reklama. tkbileulis reklamaSi, aseve  aqcenti keTdeba 

janmrTelobis ideaze da dabalkaloriul kvebaze.  

«Alpenliebe Light.  Идеальный вкус для  твоей  фигуры.Новость  для   

сладкоежек, которым частенько приходится отказываться от любимых конфет ради 

сохранения фигуры. Alpenliebe предлагает Вам новые конфеты – Alpenliebe Light – с 

пониженным содержанием калорий. Теперь   Вы  можете  насладиться восхитительным       

вкусом, не тревожась за свою фигуру.  Ведь содержание     калорий     в    новых конфетах 

снижено на 30%. И еще, конфеты  Alpenliebe     Light     не содержат   сахара,   а  значит,   

не вредят Вашим зубам».   (С/03/10) 

A fusion of peach apricot nestled within crisp flakes of rice and wheat, drizzled with a 

light yoghurt flavour topping/only 90 calories". ( S/3/30/08) 

meore mxriv, sareklamo teqstebis udides nawilSi figurirebs 

produqti, romlis gamoyenebiT qalebi axdenen sakuTari Tavis 

realizacias, rogorc saukeTeso diasaxlisisa, kargi dedisa da 

mzrunveli colisa. da saqonlis mesame jgufs Seadgens orsuli  da 
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meZuZuri qalebisTvis gankuTvnili reklama, Tumca aseTi saqonlis 

saerTo raodenoba didi ar aris. 

sakvebi produqtebis reklama, romelic orientirebulia mamakacebze, 

ufro viwro daniSnulebisaa. ZiriTadad, SeiZleba SevxvdeT sportiT 

dakavebuli adamianebisTvis gankuTvnil sakvebi produqtebis reklamas. es 

sakvebi produqtebi xasiaTdeba, rogorc qalisTvis warmatebis momtani 

saSualeba. aseve reklama ukeTdeba daxvewil sakvebsa da delikatebebs (aq 

SeiZleba SeviyvanoT sxvadasxva qveynis nacionaluri samzareulos Sesaxeb 

tradiciuli warmodgenebi). 

«Мегабласт. Для активной жизни! 

Что у меня в кармане? От ЭТОГО в кармане у меня такое ощущение, как от бое-

вой гранаты. Если бы вся скрытая энергия могла вырваться наружу в одно мгновение... 

нет, лучше так не экспериментировать. Лучше представить, что это пистолетная 

обойма, и я использую по одному патрону, расстреливая стрессы, проблемы, усталость и 

даже плохую погоду. Когда-то одиниз компонентов этого давали древним воинам Китая 

и Кореи для поддержания боевого духа и выносливости в тяжелых походах. Не стоит  и 

говорить, что в самые приятные минуты он не  подведет. Заряжай!» (ELLE/1/12) 

 «Imagine if water was designed for exercise. Dehydration is one of the main reasons 

exercise can feel harder on  some   days   rather  than   others,making it harder to keep going. 

Lucozade Sport Hydro Active has been designed for better than water alone. It has essential 

salts to help replace the fluid you lose during exercise, along with more just when you need it. 

Together with extra vitamins, minerals and calcium, our new fitness water helps you get the most 

out of exercise».  (S/3/30/08) 

ZiriTada, JurnalebSi SeiZleba SevxvdeT magari alkoholuri 

sasmelebis reklamas, romlebic mamakacebisTvisaa gankuTvnili. aseT 

reklamebSi ZiriTadi aqcenti gadatanilia mamakacis Zalaze. darwmunebis 

funqciis realizaciisaTvis, mocemul sareklamo teqstebSi, romlebic 

mamakacebisTvisaa gankuTvnili, Warbobs veluri buneba: udabno, mTebi, 

kldeebi, mRelvare zRva, romlebic mianiSneben, rom genderul 

stereotipTan Sesabamisad, mamakacs arafris eSinia, is yvelafers marto 

gaumklavdeba, mas ar sWirdeba daxmareba da mfarveloba. Zalian xSirad, 

aseT sareklamo teqstebSi warmodgenilia veluri cxovelebi: vefxvebi, 
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spiloebi, mglebi; isini ganasaxiereben damoukideblobas, Zalasa da 

Tavisuflebas _ yvelafer imas, riskenac  TiToeuli mamakaci iswrafvis.  

aseve reklamisdamkveTni alkoholuri produqciis reklamaSi iyeneben 

seqsualuri da Sinaganad Tavisufali qalis saxes. adresatis yuradRebis 

mipyrobisa da masze zemoqmedebis funqcias, mocemul SemTxvevaSi 

mamakacebze, asrulეbs gamomsaxveli xerxi, sadac centralur planze 

gamoyvanilia ulamazesi, seqsualuri qali. qalis gaმოsaxuleba 

gamoyenebulia imisTvis, rom mamakacebSi gamoiwvios siamovnebis miRebis, 

raRac uZvirfasesis flobis asociacia. reklamirebuli saqonlis sagani 

iwvevs daxvewili, aristokrati mamakacis asociacias, romelsac aqvs 

gemovneba da romelsac SeuZlia Seafasos da amoirCios saukeTeso _ 

alkoholuri sasmeli, romlis ukan, mocemul momentSi dgas qali. xolo 

skamze halstuxiT, an qamriT mibmuli qalis gamosaxuleba, gveubneba, rom 

mamakacs SeuZlia iyოs ara marto mocemuli sasmelis mflobeli, aramed 

qalisac.  

mamakacebisaTvis gankuTvnil JurnalebSi, Cveulebriv, aqcenti 

keTdeba im kompaniaze, romelic mocemuli jgufis produqtebs, xsenebul 

SemTxvevaSi, alkohols awarmoebs; aq yuradRebis fokusireba xdeba 

rogorc kompaniis xarisxze, aseve Tavad saqonelzec; aucileblad xazi 

esmeba bazarze misi didi xnis ganmavlobaSi yofnas da wamyvan rols, 

saimedoobas, xarisxianobas, praqtikulobas, jildoebs da a.S. produqtis 

konkretuli gamosaxulebis sanacvlod, Cveulebriv, Tavsdeba 

abstraqtuli ilustracia, romelic kompaniis xarisxTan aris 

dakavSirebuli, rac ufro mniSvnelovania mamakacisaTvis.  

«Коньяк «Имидж» создан на молдавском предприятии АО «Унгень-Вин», начало 

деятельности которого относится к далекому 1945 году с винзавода Пырлица, а позже 

Корнешты, Нападены, Унгены. Специализированные на производстве тонких белых вин, 

шампанских и коньячных виноматериалов, эти заводы подверглись многократным 

реконструкциям и сегодня оснащены современной техникой и технологиями. 

Приготовляется из самых лучших выдержанных не менее 10 лет винных дистиллятов. 

Своим тонким вкусом и букетом доставит истинную радость ценителям изысканных 

напитков».  (М/10/11) 
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"In 1979, a Torres Mas La Plana "Black Label" vintage 1970 won the Gold Medal at the 

"Gault-Millau" Paris Wine Olympics. It took the top award despite competing against the 

world's most famous wines in a blind tasting. A legend was born that day. Here was a mysterious 

Spanish wine, dressed in black, capable of achieving a perfect balance between elegance and 

intensity. Over the years Mas La Plana has won more international awards than any other 

Spanish wine. The legend lives on ... "  (NY/03/31/08) 

reklamis sagnis aRweris dros iseTi Semfasebluri epiTetebis 

gamoyeneba, rogoricaa  самых лучших, тонким вкусом, истинную радость, 

изысканных напитков, top award, the world's most famous wines, mysterious wine, perfect 

balance between elegance and intensity, mas axasiaTebs rogorc yvelaze kargs, 

ganumeorebeli gemos sasamels, romelic mxolod namdvili mamakacis 

Rirsia. Tuki Rvinis reklamaa warmodgenili, maSin aq aqcenti keTdeba 

imaze, rom igi Tqvens qals moewoneba. 

«Вино для любимой выбирай по гороскопу. Нежным и романтичным Овнам и 

Тельцам как нельзя кстати придутся немецкие вина, но только от Петера Мертеса, ибо 

только они считаются во всем мире винами нежности и любви, винами для двоих. Если 

же красавица обижена на нас, то одним Петером Мертесом тут не обойтись. Прихва-

тите с собой «ключ к женской душе». Да, да, так во всем мире называют удивительное 

вино - Ламбруско от Медичи - фирменный напиток знаменитого семейства». (МН/11/11) 

magari alkoholuri produqciis sareklamo teqstebidan 

gansxvavebiT, romelic orientirebulia mamakacebze, qalebis sareklamo 

teqstebi gvTavazoben SedarebiT msubuq sasmelebs, ZiriTadad Rvinos, 

liqiorebs, aperetivebs.  

«История знаменитого вина Елю Нан началась в 1921 году, когда собрали такой 

превосходный урожай, который бывает раз в 100 лет. Тайна успеха Блюю Нан - это 

великолепное качество: хороший вкус от виноградника до бокала благодаря специальной 

переработке Sichel's Superior Vinification. Сегодня более чем в 100 странах мира Блюю 

Нан является символом высокой культуры виноделия в долине Рейна (Германия)». 

(Л/20/10) 

"For wines that share a light, easy-drinking harmony of classic varietals and new world 

flair, be inspired by Arniston Bay. Find your favourite in the range that has maintained a 

consistent place among the top brands in the UK. Choose from Chenin Blanc Chardonnay, 
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Chardonnay, Rose, Ruby Cabernet Merlot, Pinotage Cinsaut, Shiraz, Shiraz Merlot or Pinot 

Noir Chardonnay Sparkling Wine. And discover harmony, in a bottle”. (NY/03/31/08) 

emociebiT apelacia sagnis Sesaxeb saubrisas da emocionaluri 

argumentaciis gamoyeneba,axdenen am sareklamo teqstebis asocirebas 

qalur genderul stereotipTan.  feris gamoyeneba (lurjis – cis feri, 

Sesabamisad janmrTelobis, uSualobis sisufTavis feri), siamovnebaze, 

siamovnebis miRebaze, da STagonebazea orientirebuli. foni _ mziT 

gakaSkaSebuli plaJi, zRva, kurorti da saxlis garemo, gveubneba, rom 

qali ara marto am sasmels miiRebs, aramed dasvenebasa da cxovrebiT 

tkbobas. yovelive es gamoiyeneba, mocemul, qalebisTvis gankuTvnil 

sareklamo teqstSi darwmunebis funqciis realizebisaTvis.  

Tuki es ufro Zlieri alkoholuri sasmelia, maSin aq sisufTave da 

aqedan gamomdinare, ekologiac, Zalian Zlieri sareklamo motivia 

momxmarebeli qalebisTvis, romlebic, bolo xanebSi, am Temis mimarT 

Zalian mgrZnobiareni gaxdnen.  

Там, где делают Jack Daniel's, вы сами поймете, почему наши виски так хорошо 

пьется во всем мире. Как только пригубите воду, которую мы пьем, сразу отметите, 

что это нечто особенное. Она так чиста, без примесей железа, потому что 

проистекает из глубокого подземного известкового источника. Когда мы делаем Jack 

Daniel's, то используем эту воду без примесей железа. С тех пор как наш основатель 

поселился здесь в 1866 году. Попробуйте наше виски и, мы верим, вы поймете, почему мы 

всегда ее используем».  (КИ/07/00) 

 mocemul magaliTSi aris erTi Tezisi, romelsac araerTxel esmeba 

xazi, da romelic Zalian mniSvnelovania qalebisaTvis – esaa wylis 

gansakuTrebuli Tvisebebi, romelic daculia xuTi argumentisagan 

Semdgari sistemiT. ori maTgani, ufro metad saerTo xasiaTisaa da 

SeiZleba SevxvdeT sareklamo gancxadebis dasawyisSi. is gvauwyebs, rom  

msoflioSi yvelaze rbili wyalia da is, marTlac gansakuTrebulia. 

Semdeg modis sami, ufro konkretuli: rom wyali sufTaa da ar Seicavs 

rkinas; is wyarosia, romelic miwis qveS, Rrmad miedineba. es wyali 

gamoiyeneba 1866 wlis viskis dasamzadeblad.  

qalebisTvis Zalze mniSvnelovania, rom sareklamo teqstebi 

gamoxatavdnen zeimisa da bednierebis ideas. rom isini iyvnen yuradRebis 
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centrSi, mamakacebisgan garemoculni iyvnen siyvaruliTa da 

mzrunvelobiT.  

zemoTqmulidan gamomdinare, SeiZleba gamovitanoT daskvna, rom 

qalebsa da mamakacebs sTavazoben sxvadasxva kvebisa produqtsa da 

alcohols.magram, Tuki qalisTvis aqcenti keTdeba mocemuli saqonlis 

mcirekaloriulobaze da sasargebloianobaze, mamakacebs sTavazoben iseT 

kvebis produqtebs, romelTac SeuZliaT uzrunvelyon warmateba qalebSi.   

dRevandel dRes dasveneba Cveni cxovrebis ganuyofeli nawilia. 

reklamis damkveTni iTvaliswineben am faqtors, aseve, sareklamo 

bukletisa da Setyobinebebis Sedgenisas,  iTvaliswineben adresatis 

moTxovnilebebsa da survilebs.  

Tanamedrove sareklamo teqstebi gvTavazoben dasvenebis saxeebis 

uzarmazar speqtrs: gamajansaRebeli dasveneba,  fizikuri da fsiqikuri 

Zalebis aRdgenisTvis gankuTvnili dasveneba; SemecnebiTi dasveneba; sxva 

qveynebis kulturis SeswavlasTan dakavSirebuli dasveneba; profesiona-

lur-saqmiani dasveneba; samuSaosTan dakavSirebuli dasaregulirebel 

sakiTxebTan mimarTuli dasveneba; dasveneba, romelic garTobasTan aris 

SeTavsebuli; sportuli dasveneba, romelSic Sedis sportul RonisZiebe-

bSi monawileobis RonisZiebebi. sazogadoebrivi dasveneba – es SeiZleba 

iyos naTesavebis, axloblebis, megobrebis monaxuleba.   

qalebisa da kacebis mier dasvenebis saxeebis amorCeva, xdeba maTi 

sazogadoebrivi faseulobebiTa da moTxovnilebebiT. qalebi 

orientirebulni arian ojaxze, amitom isini metad arian midrekilni 

saojaxo dasvenebiსken. mamakacebi ki, piriqiT, upiratesobas aniWeben 

aqtiur dasvenebas, avantiurizmisa da garTobis elementebiT.  

reklamebidan Cans, rom mamakacebisaTvis dasveneba _ esaa axali nacnoboba 

da kavSirebi, xolo qalebisaTvis _ esaa harmoniisa da simSvidis miRwevis 

saSualeba. rogorc mamakacebs, ise qalebs, reklama sTavazobs damatebiT 

momsaxurebas, mamakacebisTvis esaa _ gasarTobi RonisZiebebi, samorine, 

mxiaruli saRamos wveulebebi da aseve aucileblad, eqstrimis arseboba.  

«Бразилия. Тысячи километров идеальных пляжей от Рио до Сальвадора. Незабы-

ваемые приключения в джунглях Амазонии и на водопадах Игуасу. Уникальный дайвинг, 

экстремальный экотуризм. Новинка: незабываемый тур по дюнам»  (М/09/10)  
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 "Over 200 kilometers of slopes, and always plenty of snow right up until Easter. The fun 

on the piste has no limits: the lifts take you directly from the town centre up to the airy heights. 

And if you still have any energy left after sundown, try some night skiing on the floodlit pistes, 

take an extreme hike by torchlight or have a fun the night away in one of the many bars  in 

Leogang!    (S/2/24/09) 

qalebisTvis esaa – Sop-turebi, sabavSvo RonisZiebebi, aseve, 

fasdaklebebis garkveuli saxeobebi, imisaTvis, rom adresatebis 

yuradReba miipyron.  

«Горящие туры в Грецию. Скидки группам от 4 человек. Отдых и путешествие по 

всей стране. Шоп+отдых, экскурсионные туры,детский отдых, морские круизы и 

насыщенные экскурсионные программы. Детям скидки. Индивидуальный подход к 

каждому клиенту. Питание- все включено».  (Л/26/09) 

"Peace and tranquility in the heart of the Winelands. Comfortable and stylish villa on 

private estate, just 15 minutes from Walt Disney World and convenient for all of Orlando's many 

attractions. Fully air conditioned, this 3bedroom villa has a fully equipped, kitchen, large 

lounge, furnished patio and a screened and hearted swimming pool".  (С/9/09) 

genderuli stereotipis Tanaxmad, qalebi orientirebulni arian 

usafrTxoebasa da saimedoobaze, da swored amaze dayrdnobiT, bevri 

aviakompania agebs Tavis sareklamo  slogans. mamakacebisaTvis yvelaze 

mniSvnelovania siCqare da Tavgadasavlebi.  

aqedan gamomdinare SeiZleba gavakeToT Semdegi daskvnebi. 

sayofacxovrebo teqnikisa da avtomobilebis Tematuri jgufi 

yvelaze farTod warmodgenilia mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamebSi 

_ saerTo teqstebis 25.2%. im dros, rodesac, qalebze orientirebul 

rეklamaSi, Cven SevxvdiT mocemuli Tematikis teqstebis mxolod 15.8% da 

esaa dasvenebisTvis gankuTvnili teqnika. amrigad, teqstebis danawileba 

sakmaod tradiciulia. sakvebi produqtebis reklama aRmoCnda erT-erTi 

yvelaze prioritetuli jgufi qalebisTvis gankuTvnil reklamaSi 

(gansxvavebiT mamakacuri reklamisagan). qaluri reklamis  am jgufis 

reklamebis 38%-s Seadgens dabalkaloriuli, sasargeblo sakvebis 

reklama. yvelaze naklebad, es jgufi warmodgenilia mamakacebisaTvis 

gankuTvnil reklamebSi. tipiur mamakacur sakveb produqts eZRvneba  (maT 

Soris alkohols, proteinebis danamatebi da a.S.),  am jgufis teqstebis 
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14%. mamakacuri dasvenebisa da garTobis specifiur reklamad iTvleba 

reklama, romelSic sportis aqtiuri da eqstremaluri elementebia 

CarTuli. aseTi tipis reklamebi saerTo teqstebis 32%-s Seadgens. qalebi-

sTvis gankuTvnili reklamebi ar Seicavs konkretul prioritetebs. 

reklamireba ukeTdeba mTeli ojaxisaTvis gankuTvnili dasvenebis yvela 

saxeobas, Sop-turebs da a.S. – aman Seadgina mocemuli Tematuri jgufis 

28%. 

rogorc gviCvena Catarebuli analizis Sedegebma, mxolod is faqti, 

rom reklama ganTavsebulia qalis am mamakacis presaSi, ar gvaZlevs 

uflebas, maT qalis an mamakacis reklama vuwodoT. qalTa presaSi Cven 

SevxvdiT mamakacTaTvis gankuTvnili saqonlis reklamas (mag., aqsesuare-

bis, parfiumeriis da a.S.) mamakacebis JurnalebSi SeiZleba SevxvdeT 

qalebisTvis gankuTvnil reklamas(saTvalis, tansacmlis da a.S.). qalisa 

da mamakacis saqonlis reklama SeiZleba miemarTebodes rogorc qalebs, 

ise kacebs, erTdroulad an mxolod mamakacs da mxolod qals. es 

movlena kanonieria, rac xsnis genderulad Sereuli sareklamo teqstebis 

arsebobas. Tumca, rogorc reklamis mkvlevarni aRniSnaven, reklamis 

gaxatuli genderuli orientacia mis efeqturobas amaRlebs da 

adresatis mier aRiqmeba, rogorc ufro saintereso [Грошев 1999; Стернин 

2001]. 

sareklamo teqstebis aRqma, rogorc qalebis, ise mamakacebis 

auditoriis mier, damokidebulia mocemuli informaciis gadmocemis 

verbalur da araverbalur saSualebebze. yvelaze ukeT aRiqmeba reklama, 

sadac tradiciuladaa ganawilebuli mamakacisa da qalis rolebi, 

romlebsac SeuZliaT maTSi TviTdajerebulobis grZnobis aRZvra. ase 

magaliTad, qalebi aRiqvamen mamakacebisaTvis gankuTvnili sareklamo 

teqstebis 35%, xolo kacebi ki – mxolod 15% qalebisaTvis gankuTvnili 

reklamebisa. qalebi upiratesobas aniWeben im reklamebs, romlebSic 

cnobili adamianebi monawileoben, gansakuTrebiT cnobili msaxiobebi, 

mamakacebi ki – piriqiT, irCeven cnobili mwarmoebeli firmebis saqonels, 

romelmac daimkvidra adgili bazarze. kacebisTvis aucilebelia ufro 

detaluri da sruli informacia (saqonlis teqnikuri maxasiaTeblebis 

gaTvaliswinebiT), vinaidan maT moswonT gadawyvetilebebis miReba, 
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uSualod emijnebian ra sareklamo informacias, romelic, mocemul 

momentSi, maT Tvalwin gadis. qalebs izidavT reklamebi, romlebic 

gamoxataven SedarebiT Tavisufal, aratradiciul urTierTobebs 

mamakacsa da qals Soris. 

 

 3.3 mamaკacis enobrivi pirovnebisa da qalis enobrivi pirovnebis 

reprezentacia Tanamedrove sareklamo teqstebSi 

 

Tu lingvistikuri saSualebebis meSveobiT, romlebic Tanamedrove 

sareklamo teqstebSi mamakacebTan mimarTebaSi gamoiyeneba, SevecdebiT da 

gamovZerwavT mis sametyvelo portrets, Cvens winaSe warsdgeba 

WeSmaritad Tanamedrove rusi mamakaci – vaJkacuri, damoukidebeli, 

seqsualuri da riskiani. igi eleganturi, sportuli da Seupovaria. saqme 

– mTeli misi cxovrebaa. cxovrebaSi warmatebuli rom iyos, ganuwyvetliv 

da TavauReblad unda imuSaos, dasvenebisTvis ar scalia. Tumca 

arseboben adamianebi, romlebic adgenen sareklamo teqstebs da 

romlebmac mis magier gadawyvites yoveldRiurobis oromtrialidan misi 

Tavis daRwevis problema:  

Устали вращаться в кругу деловой жизни? Вырвитесь из него.  

 Tavisufali dro man unda gaataros, rogorc namdvilma mamakacma da 

misi saqmianobis saxe sxva araferia, Tu ara garToba - забава. Erusul 

enaSi es arsebiTi saxeli asocirdeba Tavis SeqcevasTan, e.i. rusi 

goliaTebis asparezobasTan, romlis drosac isini gansakuTrebul Zalasa 

da moxerxebulobas warmoaCendnen. realobidan, yoveldRiuri 

cxovrebidan gaqceva, sisustis gamovlena ar aris – namdvili mamakaci 

sportul formas unda inarCunebdes. Aamas igi swrafad da eleganturad 

akeTebs. Mmisi foladisebri “cxenic” misive Sesaferisia. cocxali 

arsebis Tvisebebis (чистопородный, чистоплотный) gadatana avtomobilze 

aRafrTovanebs mas da es metafora srulyofils xdis “cxenze 

amxedrebuli” sagmiro Tqmulebis gamarjvebuli gmiris saxes:  

Хотите убежать? Сделайте это в новом BMW 6 серии купе. В чистопородном 

спортивном купе с динамичными, элегантными линиями, усиленными пропорциями и 

мощным усовершенствованным двигателем 4,4л V8 с системой Valvetronic (333 л.с.) ваш 
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побег будет не только быстрым, но и роскошным. /.../ Новый BMW 6 серии. 

Чистоплотный, спортивный и элегантный  (MH/7/04). 

      Semdeg reklamas gadavyაvarT rusi najaxiani glexis arqetipTan: 

Seuxedavi, magram gansakuTrebuli, Sromismoyvare, saimedo. 

Рубака-парень. Самый древний способ почувствовать себя мужчиной — купить 

топор (МН/11/04). 

   am magaliTSi gamoyenebulia okazionalizmi “mebrZoli”- «рубака» 

(nawarmoebia zmnidan «рубить» kuwva, Cexa, poba). is exmianeba sityvas 

«рубаха» - “perangi” da amitom Cven cnobierebaSi misi saxe transformer-

deba  rogorc  dardimandi,  yoCaRi, Zma-biWis saxed – («рубаха-парень») – 

gulRia, guluxvi, namdvilad rusi kargi biWi. aRniSnuli magaliTi 

gviCvenebs, rom inglisurenovani Jurnalis "Men's Health" (TargmanSi 

“mamakacis janmrTeloba”) rusuli versiis sareklamo teqsti rusuli 

lingvokulturisaTvis damaxasiaTebel istoriul realiebs eyrdnoba. 

Cveni dakvirvebebis ganzogadebis Sedegad Cven viziarebT mecnierebaSi 

damkvidrebul mosazrebas, romlis Tanaxmad sareklamo teqsti dgeba 

erovnul-kulturuli stereotipebis, rogorc raRac lingvo-mentaluri 

kompleqsis, gaTvaliswinebiT da safuZvelze, rac SesaZleblobas iZleva  

prognozirebadi gavxadoT reklamis amTvisebeli pirovnebis sruliad 

garkveuli asociaciebi. amasTanave, aucilebelia didi yuradRebiT 

movekidoT reklamis Targmnas im qveynis enaze, sadac xdeba saqonlis 

importireba da gaviTvaliswinoT misi recipientbis moTxovnilebebi. 

             magaliTad, moviyvanoT qalis tansacmlisa da avejis reklama 

holandiidan, romelic ganTavsebulia inglisur JurnalSi «Style» 

(«Стиль»). Jurnalis mkiTxveli qalbatonebisaTvis, furclis SuaSi 

moTavsebulia didi SriftiT awyobili saTauri GOING DUTCH (S/3/30/08). es 

fraza inglisuri kulturis warmomadgeneli recipientis yuradRebas 

miiqcevvs pirdapiri mniSvnelobis kontrastulobiT – “iyo, rogorc 

holandieli, icxovro holandiurad” da frazeologiuri konstruqciis 

«going Dutch» aluziiT, rac “kafeSi an restornSi saziaro xarjiT 

wasvlas” niSnavs. Ees frazeologizmi qalTa auditoriisaTvis SemTxveviT 

ar aris gamoyenebuli, mas inglisuri lingvokulturis warmomadgeneli 
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qalebisaTvis,  romlebic yovelTvis cdiloben Tavad gadaixadon Tavisi 

danaxarji, garkveuli dadebiTi asociaciebi aqvs. Targmnis dros mxolod 

pirdapiri mniSvnelobis gadmocemaa SesaZlebeli. Ees sworia, magram 

ikargeba sareklamo teqstis qveteqstis mimzidveloba. 

      mamakacebze gaTvlil reklamebSi ufro metia maskulinobisTvis 

damaxasiaTebeli da ganuyofeli iseTi atributebi, rogoricaa vaJkacoba 

da Zalauflebis moyvaruloba. 

 Власть мужчины. Представляем LAUDER INTUITION FOR MEN. 

      visze unda ibatonos Tanamedrove mamakacma? qalze. Mmagram ara im 

qalze, romlis stereotipsac patriarqaluri morali amkvidrebs, aramed 

reklamis avtorebis mier SemoTavazebul qalis tipze, romelic “ufro 

momxibvlelia, vidre yvela mxriv dadebiTi gmiri”. 

     Cvens mier gamosakvlevi sareklamo teqstebis analizi gvexmareba 

gadavwyvitoT sareklamo teqstebis genderuli aspeqtiT ganxilvis 

sakiTxi da davasabuToT Cven mier arCeuli gzis siswore, kerZod, 

sareklamo teqsti asaxavs genderul rolebs, romelic  bunebrivi gziT 

Camoyalibednen Cvens Tanamedrove sazogadoebaSi da romelic aRwera 

urTierTobebis komunikaciuri praqtikebis avtorma  i. sterninma: “bevr 

situaciaSi SeuZlebelia mamakacebisa da qalebis urTierTCanacvleba da 

emansipaciis saxeliT aseTi urTierTCanacvlebis ganxorcielebas, xSirad 

sikeTe ar moaqvs, radgan es adamianis bunebas ewinaaRmdegeba. mamakaci 

aqtiuri strategiis demonstrirebas axdens -  garemomcvel bunebasTan 

urTierTqmedebis damyarebas, masze aqtiuri zemoqmedebis moxdenas, misi  

sakuTari gegmiTa da mosazrebiT Secvlas cdilobs.  mamakacuri 

strategia inerciulia, mamakaci didi daJinebiT miiswrafvis dasaxuli 

miznisaken. /.../  mamakaci daJinebulobisa da Tavnebobis strategiis 

demonstrirebas axdens, qali ufro damTmob strategias aniWebs 

upiratesobas. mamakaci TiTqmis yovelTvis mzad aris raRacis 

gasakeTeblad” [Стернин 1999:43]. zemoaRwerili mamakacis gverdiT SeiZleba 

iyos mxolod Tavis Tavsa da mis mier arCeul saqonelSi darwmunebuli 

qali. 

Я хочу всегда выглядеть безупречно, поэтому я выбрала DIADEMINE.  
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      Tanamedrove qalis arsi Tavisufal (eqspliciurad – sagnebis, 

impliciurad - mamakacis)  arCevanSi vlindeba. 

Hugo Boss Deep Red. Твой аромат, твои правила. Только для женщин. Сущность 

женщины. INTUITION. ESTEE LA UDER LOREAL PARIS. (S/5/5/10) 

      mamakacebis JurnalSi mTel furcelze ganTavsebulia yava neskafes 

qilis foto, romlis natifi forma qalis sxeulis konturebTan 

asocirdeba. ukana fonze qalis SiSveli silueti SeimCneva, romlis poza 

morCilebas gamoxatavs da botiCelis veneras gvaxsenebs. 

NESCAFE GOLD ВСЯ СИЛА ВКУСА И АРОМАТА ЧТОБЫ ВЫ РАСКРЫЛИ СЕБЯ 

(МН/11/09). 

      fotoze gakeTebuli minaweris ЧТОБЫ ВЫ РАСКРЫЛИ СЕБЯ  adresanti 

qalia, romelmac, avtoris Canafiqris mixedviT, iseve unda gamoavlinos 

Tavisi Tavi, rogorc yava avlens TandaTanobiT Tavis Tvisebebs da 

gvaZlevs surnelebas. Aaseve unda gamoavlinos da  miuZRvnas qalma 

sakuTari Tavi, Tavisi surneli mamakacs. 

      sareklamo teqsti warmodgenilia mxolod damokidebuli 

winadadebis saxiT, romelic, mTavari winadadebis ar qonis SemTxvevaSi, 

mkiTxvels Tavisi fantaziebis, survilebisa da gemovnebis producirebis 

uamrav variants aZlevs. 

      sareklamo teqstis mTavari amocana aseTi saxiT wydeba: erTi mxriv, 

aiZulo adamiani moiqces reklamis SemkveTis – saqonlis mwarmoebelis 

survilis Sesabamisad da meore mxriv, Seiqmnas iluzia, rom arCevani ar 

aris garedan Tavs moxveuli da gakeTebulia Tavad myidvelis mier. 

cocxali adamianebis – mamakacebisa da qalebis – da reklamirebuli 

saqonlis saxeebis gadakveTa-gadaxlarTvaSi, es ukanasknelebi 

“cocxldebian”. Yyava “Черная карта”-s inglisur reklamaSi, mamakaci, 

romelsac yavis finjani uWiravs xelSi, Tavis vaJkacur Tvisebebs 

sasmels gadascems: 

Smooth, intense, irresistible. And he is not bad, either. (Мягкий, сильный, перед ним 

невозможно устоять. И он также не плох) (S/11/10/11). 

mamakaci vaJkacuria, magram uxeSi ar aris, igi Tavaziani da 

zrdilobiania da SeuZlebelia ar mogxiblos (irresistible). 
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  mamakacs, romelsac bunebisa da sazogadoebis mxridan 

gansazRvruli stereotipis Sesabamisad, Seefereba mebrZolis imiji, 

imperatiuli toniT unda mimarTo – brZanebis formiT, rac saomari 

pirobebis urTierTobebisTvisaa damaxasiaTebeli. 

ПЕРХОТЬ? ПРИШЛА ПОРА ПРОЩАТЬСЯ! ГАРНЬЕР ФРУКТИС ШАМПУНЬ ОТ 

ПЕРХОТИ. АНТИРЕЦИДИВНАЯ ФОРМУЛА. Уникальная формула с активным 

концентратом фруктов. Эффективен уже после 1-го применения. Результат 

сохраняется в течение 4-х недель. Распрощайтесь с перхотью!     (МН/10/10) 

arasruli imperatiuli winadadebebi, romlebic Sampunis reklamas 

warmoadgenen, jarSi miRebul lakonur brZanebebs gvaxsenebs, romlebic 

aucileblad unda Sesruldes da mofiqrebasa da ganxilvas ar 

eqvemdebareba. fraza (ПРИШЛА ПОРА ПРОЩАТЬСЯ!) omis periods, 

eSelonebis frontze gamgzavrebas, peronze gamomSvidobebas an jarSi 

wasvlisas sayvarel gogonasTan ganSorebas gvaxsenebs. wiTeli feriT 

gamoyofili sareklamo teqsti,  elifturi konstruqciiT (РЕЗУЛЬТАТ 

НАДОЛГО) mTavrdeba, romelic yuradRebis misaqcevad aris gamoyenebuli, 

wiTel CarCoSivea Casmuli da jarSi gasawvevi komisiis dasmul StampTan 

- «Годен»  - asocirdeba. 

sportuli tansacmlis reklamaSi samxedro TematikasTan 

asocirdeba saxeldebiTi winadadebebi  СПОРТМАСТЕР. ЗИМА, ГОТОВНОСТЬ 

№ 1 (МН/10/11). 

 magram qalebi brZanebis formiT mowodebul Segulianebas, rogorc 

wesi, uaryofiTad aRiqvamen. amitom qalebisaTvis gankuTvnil sareklamo 

teqstSi pirdapiri Segulianeba iribi SegulianebiT icvleba. magaliTad, 

qalebisaTvis gankuTvnili sareklamo mowodebebi, romlebic bolomde 

Semagulianebeli ar arian,  myidvelebs aqezeben raime saqonlis 

yidvisaken. darwmunebis aseT saSualebebs (an taqtikas) Soris aris 

“komplimenti myidvels” (o. isersis termini). 

Модные девушки знают, что в этом сезоне актуально совмещать разные 

фактуры и сочетать, например,  вязаное пончо с шифоновой юбкой  (Л/20/10). 

am reklamaSi, romelic erTi SexedviT, biZgs ar gvaZlevs raimes 

yidvisaTvis, intencia gamoxatulia impliciturad, komplimentis saxiT: 

Tqven, udavod, moduri qalbatoni brZandebiT. semantikuri daskvna 
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(Sesabamisad, QTqvenc CaicvamT am modur tansacmels) reklamirebuli 

saqonlis yidvis stimuls iZleva. analogiuri saSualebaa gamoyenebuli 

Semdeg reklamaSic, xolo sareklamo teqstis dawyeba Zaxilis 

winadadebiT, efeqts aZlierebs. 

Скоро лето! Ни одна женщина не выйдет из дома без сумочки. Особенно если она 

является счастливой обладательницей одной из таких моделей (Л/12/08). 

gavaanalizoT, ra saxiTaa warmodgenili qalisa da mamakacis saxeebi 

XX saukunis dasawyisis sareklamo teqstebSi. socializmis periodTan 

SedarebiT, roca kombinიzoni samuSao tansacmelTan asocirdeboda da 

romelSic qalisaTvis warmoudgeneli iyo qalurobis, sinatifis Senar-

Cuneba, aRaraferi rom vTqvaT “seqsualobaze”, qals mimarTavdnen sityviT 

“amxanago”, axdendnen ra amiT misi qalurobis nivelirebas, Tanamedrove 

reklamaSi iqmneba saqmiani qalis axali saxe, romelic samsaxurSic 

seqsualurad unda gamoiyurebodes. sareklamo teqsti minimalur 

informacias Seicavs, magram epiTetebis соблазнительный, красивые, 

умопомрачительные  gamoyenebis safuZvelze, sakmaod STambeWdavia. 

Комбинезоны. Удобный комбинезон может выглядеть очень соблазнительно, если 

конструировать специально для женщин. Красивые ткани ярких расцветок, 

умопомрачительные мини и глубокие декольте сделали эту рабочую одежду одним из 

хитов сезона (С/3/08). 

sareklamo teqstSi aqcenti gakeTebulia qalis miswrafebaze 

mimzidveli iyos yovelTvis - samsaxurSic da daZabuli samuSao dRis 

Semdegac. Tanamedrove reklamirebuli saSualebebi qals amis 

SesaZleblobas aZleven. 

Чувствуй себя уверенно. Для того, чтобы привести себя в порядок перед вечерней 

встречей и сохранить свежесть и бодрость духа в течение дня, достаточно всего пять 

предметов (Л/26/08). 

rogorc rusul, aseve inglisur reklamebSi qals katas, 

graciozul, fafuk, Tavneba arsebas adareben.  

Чтобы выглядеть соблазнительно совсем не обязательно битый час колдовать 

над макияжем. Достаточно сделать акцент на глаза, и сексуальный кошачий взгляд не 

оставит тебе шансов быть незамеченной (С/4/08). 
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PUSS IN BOOTS. How to manage this season's fashion balancing act? Go ladylike on top 

and sex kitten down below. Throw in a 1960s ponytail and you '11 look, m-m, just per-r-rfect 

(S/11/10/11). Кошка в сапогах. Как уравновесить направления моды наступившего сезона? 

До пояса оденься, как леди, а ниже — как сексуальная кошечка. Волосы уложи в 

"хвостик" в стиле 1960-ых, и будешь выглядеть, м-м, просто пр-р-релестно.  

inglisur lingvokulturaSi qali SemTxveviT ar aris katasTan 

Sedarebuli, radgan kata sakmaod sicocxlisunarian, gamZle arsebad 

aris miCneuli, mas, gadmocemis Tanaxmad, cxra sicocxle aqvs. Ggamodis, 

rom Tavisi misiis Sesasruleblad,  qals erTi sicocxle ar yofnis. 

The nine lives of women. The great cry today is that women now have to be so many sorts 

of woman, it's a miracle we cope. To be a good mother, ambitious worker, sex kitten, etc., all in 

the space of a day, is — the theory goes — the burden of the modern female (S/3/30/08). 

У женщин 9 жизней. Сегодня много говорят, что женщины в наше время 

вынуждены играть разные роли, и чудо, что мы справляемся. Быть хорошей матерью, 

целеустремленным работником, сексуальной кошечкой и т.д., и всё в течение одного дня, 

— тяжелая ноша для современной женгцины, — так гласит теория. 

    Semdegi sareklamo teqstebi rusuli sociumis 

warmomadgenlisaTvis damaxasiaTebel realiebs eyrdnoba. magaliTad, 

pirvel magaliTSi – mocemulia miniSneba uaxles warsulze, rodesac 

sabWoTa kavSirSi qalis yofiTi pirobebi mZime da autaneli, xolo, misi 

yoveldRiuri movaleobebis Semsubuqeba ki, pirdapiri da gadataniTi 

mniSvnelobiT, SeuZlebeli iyo: 

 Дамская сумочка — стильный аксессуар, а не тяжелая ноша! Пожалей свои руки 

(Л/20/10). 

  meore magaliTSi ki mocemulia miniSneba rusi adamianis cxovrebaSi 

momxdar cvlilebebze. adre sakarmidamo nakveTSi muSaobdnen, sakuTari 

xeliT moyvanili mosavliT ojaxi rom erCinaT; amJamad agaraki aRar aris 

TavauRebeli Sromis adgili; Sesabamisad, reklamac adamians sufTa 

haerze sasiamovnod dasvenebisken mouwodebs.  

Набор начинающего дачника: сучкорез, грабли, лейка и большая компания весёлых 

друзей. Хороший отдых гарантирован! Во саду ли, в огороде  ( Л/20/10). 

amerikeli mamakaci Sromismoyvarea – amerikelebisaTvis 

damaxasiaTebeli es Tviseba saSualebas aZlevs mas, ukeT Tavi gaarTvas 
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rTul varjiSebs. Tumca, igi ukeTes rezultatebs marto Tavdauzogavi 

varjiSebis (hard work dedication) Sedegad ar aRwevs, mas miznis miRwevaSi 

kargi sportuli fexsacmlic exmareba. magram startis xazze aRaravis 

axsovs, ris xarjze iqna moipovebuli gamarjveba (sacrifices are easily forgotten). 

igulisxmeba, rom man mxolod “adidasis” firmis krosovkebis meSveobiT, 

pirdapiri da gadataniTi mniSvnelobiT, miaRwia warmatebas. Llozungi 

Спорт навсегда (Forever Sport) adasturebs, rom Tqven am krosovkebSi sports 

Tavs ar daanabebT – mudam gaimarjvebT da travmas ar miiRebT. 

A new personal best only comes with hard work dedication and a good training shoe. The 

Adi STAR Cushion with a3 technology supports you all the way to the start line where the 

sacrifices are easily forgotten Forever Sport  (NY/03/31/08). 

Новые персональные достижения приходят только при полной отдаче упорному 

труду и хорошей тренировочной обуви. АдиСтар Кушн с технологией аЗ поддержит 

тебя на пути к старту, где жертвы легко забываются 

rusulenovan reklamaSi sportuli datvirTvebis sirTulesa da 

simZimes aneitralebs reklamirebuli saqonlis gamoyenebisagan miRebuli 

siamovneba.  

Чувство спорта. Даже самые тяжелые нагрузки могут доставлять максимум 

удовольствия. Вам помогут дизайнерские находки, чудеса техники и последние тенденции 

моды (МН/8/10). 

reklama stereotopebis cnobierebaSi damkvidrebasa da mamakacebisa 

da qalebis cxovrebiseuli Rirebulebebis gadafasebas uwyobs xels: твой 

мир - твоя Corolla. Каждый день жизнь неуловимо меняется в лучшую сторону. Когда 

приходит весна — жизнь становится привлекательней. Когда приходит любовь — мир 

становится ярче. Минуты, когда мы вместе, самые счастливые. Corolla — перемена, 

которую нельзя не заметить (С/03/10). 

Cven varaudobT, rom saqme mamakacisa da qalis siyvaruls exeba da 

sruliad bunebrivi iqneba, Tu fotoze maT manqanis gverdiT an manqanaSi 

erTmaneTis gverdiT msxdomT gamovsaxavT. magram fotoze mxolod 

manqanaa aRbeWdili. 

inglisurenovan sareklamo teqstSi manqana gansulierebulia, mas 

qaluri Tvisebebi miewereba: 
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The sexiest thing to carry your children since your wife (S/2/24/09). (Самая сексуальная 

вещь после вашей жены, которая возит ваших детей). 

manqana ara marto mamakacebis, aramed qalebis cxovrebis atributic 

gaxda. cxovrebiseuli wlebis swrafmavloba Sedarebulia spidometris 

maCveneblis matebasTan: не теряй времени, теряй годы. Бег...Расписание жизни 

утрамбовано желаниями. Ни секундочки свободной. Ни полвздоха. Мчимся по жизни, 

набирая скорость — 20, 30, 40... всегда не хватает времени, а сколько ж его накопилось! 

Забери у времени то, что по праву принадлежит тебе. С косметикой «Мирра-люкс» 

время играет на вашей стороне! (С/04/10).  

niSandoblivia, rom qalebisaTvis gankuTvnil reklamaSi gamoiyeneba 

gamoTqmebi, romlebic mamakacebisaTvis ufro misaRebi da gasaTvalis-

winebelia, magaliTad, sasporto leqsika (играет на вашей стороне). es 

gvidasturebs mkvlevarTa [Стернин, 1999, 2003; Дударева 2002 и др.] mosazrebas 

imis Taobaze, rom qalebisaTvis bevrad ufro misaRebi da advilad 

aRqmadia mamkacebis auditoriaze gaTvlili sareklamo teqsti, vidre 

mamakacisaTvis - qalebis auditoriisaTvis Sedgenili teqstis aRqma. 

rusul sareklamo teqstebSi xotbas asxamen Tanamedrove qalis 

gambedaobasa da damoukideblobas. magram momdevno magaliTSi qalis saxe 

iumoriTaa warmodgenili. igi ukan ixevs, erTi SexedviT, raRac ubralos 

winaSe, romelic tyeSi daTvTan pirispir Seyraze saSiSi aRmoCndeba. G 

Ты прекрасно знаешь, как вести себя, повстречавшись в лесу с медведем, и как 

действовать, угодив в зыбучие пески, а застрявшие в щетке волосы и не дожившая до 

конца вечеринки прическа превращаются для тебя в настоящую катастрофу? Мы 

предлагаем несколько полезных советов, как выйти из критических ситуаций ( С/03/10). 

gamodis, rom qali iluzorul situaciaSi ufro gambedavia (qalis 

saxis aluzia rusuli zRaprebidan, romelic daTvTan Sexvedris Semdeg 

mSvidobianad brundeba saxlSi), vidre sareklamo teqstis adresantis 

fantaziiT Seqmnil situaciaSi: yoveldRiuri wvrilmanebi 

hiperbolizdeba da qalisaTvis namdvili katastrofis saxes iZens. ase 

iqmneba reklamiT Camoyalibebul stereotipebze damokidebuleba – 

myidveli qalisaTvis, hiperbolisa da litotes kontrastis xerxis 

gamoyenebiT, iqmneba komplimentis efeqti – igi yvelafers daZlevs, 

oRond mxolod reklamis daxmarebiT. 
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Cven amonakrebSi, romlebic xotbas asxaven Tanamedrove qalis 

gambedaobas da damoukideblobas, misTvis safrTxis Semcveli teqstebia 

gamoyofili – qals dacvis gareSe gauWirdeba. Cven mSfoTvare dros Tavi 

rom gadairCino, mSvidad unda iyo da stresebs ar ayve. gamosavali rom 

ipovos,QdRes qals aRar Wirdeba Tavis Sewuxeba da drois kargva, mis 

magier reklamis avtorebma ifiqres. Turme mSvidi cxovrebis recepti 

Zalian martivia: красивая — значит спокойная (С/3/03). qals xom mudam surs, 

gamoiyurebodes lamazad da es sareklamo lozungic, TiTqos-da, amis 

pasuxia. silamazis saidumloeba amoxsnilia. ki magram, ra sWirdeba qals  

silamazisTvis, e.i. simSvidisaTvis? Ppasuxi mocemulia oflis 

sawinaaRmdego saSualebis «Секрет»-is reklamaSi, romlis dasaxelebac - 

“saidumlo” -  mocemul leqsemas Seicavs. 

Волнуешься? пусть это будет твой SECRET. SECRET обладает уникальной 

тройной защитой. Обеспечивает непревзойденную защиту от пота и неприятного 

запаха.   Усиливает свежий аромат, когда вы особенно активны. Содержит бальзам, 

смягчающий кожу. Защитил бы даже мужчину, но создан специально для женщины 

(С/3/03).  

rodesac qals mamakacs adareben, mas es siamovnebs, magram araviTar 

SemTxvevaSi piriqiT. mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSi ar moiZebneba 

msgavsi Sedareba: “qalsac ki davicavdi, magram mamakacebisTvis var 

Seqmnili” – qalTan Sedareba Seuracxmyofelia mamakacisaTvis. mamakacis 

dauxmareblad martoxela qalic ki yvela sirTules iolad gaarTmevs 

Tavs.Mmamakacsac ki gonivrulad reklamirebuli saSualeba Seucvlis da 

imavdroulad daicavs kidec: SECRET обладает уникальной тройной защитой. 

Tanac am saxis dacvas veraferi Seedreba. amas amtkicebs zedsarTavi 

saxelis – “Seudarebeli”-s gamoyeneba: Обеспечивает непревзойденную защиту 

от пота и неприятного запаха.. Cven swori aRmovCndiT – mamakaci, am 

saSualebasTan SedarebiT, wagebul poziciaSi aRmoCnda. igi ar icavs 

qals, Tavad ki SeiZleba am saSualebis dacvis qveS aRmoCndes Защитил бы 

даже мужчину, но создан специально для женщины.. qali, asakis, fizikuri da  

emociuri mdgomareobis miuxedavad, movlili unda iyos: независимо от 

возраста любая женщина хочет выглядеть современно (С/3/03); mas sTavazoben 

mousminos da gaugos Tavis sxeuls, airCios is saSualeba, romelic 
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misTvis misaRebia Попробуй понять своё тело (С/3/03); araCveulebrivi 

sacvlebi ukeT warmoaCenen misi sxeulis silamazes: 

 Поддайся соблазну! Выбери бельё для самых разных случаев, помни, что оно 

должно быть и комфортным, и изящным (ELLE/1/12). 

sareklamo teqstSi impliciturad gamoxatuli qalis sakuTar TavSi 

darwmunebuloba, gamyarebulia Semdegi debulebiT:  qali yvelafriT 

lamazia – dawyebuli saxiT da sxeulis moyvanilobiT damTavrebuli. 

saxe kosmetikuri saSualebebis gamoyenebis Sedegadaa mSvenieri. isini 

reklamaSi warmodgenilia, rogorc yvelaze srulyofili saSualebebi, 

romelTa gareSec qals Zalian gauWirdeba.Ffigurac idealuria – es 

reklamirebul fitnes-jgufebSi mecadineobebis Sedegia. qals modur 

salonebSi nayidi, msoflios saukeTeso kuturiebis modelebis mixedviT 

Sekerili, mSvenieri kabebi acvia. kabis qveS – unazesi sacvlebia, 

romlebic xazs usvamen mSvenieri sqesis warmomadgenelTa qalurobasa da 

seqsualobas. Llamaz qveda sacvlebSi gamowyobili qalbatoni cnobili 

ingliseli poetis, jon donis poetur striqonebs imsaxurebs, rogorc  

Jurnal “vogi”-is reklamaSia: 

"If ever any beauty I did see, Which I desired, and got, IT was but a dream of thee " John 

Donne. (V/ 6/10). «С красавицами, которых видел и желал, которыми я обладал, я грезил о 

тебе одной». 

araordinalurad aRiqmeba rusuli Jurnalis “biografia”-s 2011 

wlis pirvel nomerSi ganTavsebuli qalis axali saxe. lamazi, seq-

sualuri, igi, yovelgvari keklucobisa da darcxvenis gareSe, reklamas 

ukeTebs qveda sacvlebs. piriqiT, misi poza – savarZlis kidezea 

Camomjdari, oTaxi naxevrad Cabnelebulia da buduars gvagonebs _ 

daZabulobas gadmoscems, gamoxedvaSi nordiuli sicive gamosWvivis. 

maRal, lamaz fexebze Cacmuli koxta zafxulis Ria fexsacmelebi 

wvrili quslebiT mis fexT ganrTxmul daTvis tyavs eyrdnoba... magram, 

reklamis Tvalierebis dros, nel-nela vacnobierebT, rom es daTvi ki 

ara, mis fexebTan ganrTxmuli mamakacia. Qqali namdvili brungildaa, 

Suasaukuneebis mebrZoli qali, mis winaSe ganrTxmul mamakacs fexqveS 

rom Telavs! daTvis tyavi ki rusuli daTvis mobezrebul saxesTan 

asocirdeba. Tanamedrove qali darwmunebulia, rom igi mamakacebze 
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waruSlel STabeWdilebas tovebs. maT urTierTobebSi mTavari misi 

survili, misi gadawyvetilebaa: 

ОСНОВНОЙ ИНСТИНКТ «Нравлюсь ли я мужчинам? Вопрос только в том, 

нравится ли мужчина мне» (Б/1/07). 

amgvarad, migvaCnia, rom n.a. nekrasovis mier Seqmnil rusi qalis 

qrestomatiur saxes: «Коня на скаку остановит, в горящую избу войдет...», XXI 

saukuneSi emateba «Мужчину она укрощает...»  saxe. 

Tanamedrove ingliseli qalisaTvis, iseve rogorc rusisaTvis, 

cxovreba brZolaa da amis dasturia samxedro TematikasTan 

dakavSirebuli leqsikis arseboba. 

Sporty sunglasses. There's по need to lose your cool when choosing sunglasses for sport. 

As the styles below prove, functional need not mean geeky. Besides, wearing the right pair makes 

you feel good, which will enhance your mental game. And that is at least half the battle 

(S/5/5/08). (Спотривные солнцезащитные очки. Нет необходимости терять само-

обладание при выборе спортивных солнцезащитных   очков.    Как    доказали   модели,    

представленные    выше, функционально   не   значит   нелепо.   Кроме   того,    в   удоб-

ных   очках   вы почувствуете себя хорошо, а  это усилит вашу способность интриго-

вать. А это уже, по крайней мере, половина успеха). Морщины + темные круги: новая 

атака на старение (С/3/08). Стильное решение.  Модно   быть   в   форме.   Парадный   

вариант   стиля мшштари   с   вычурным  и аксессуарами   —   актуальная   тенденция   

сезона (Л/44/10). Kay Montano has been a make-up artist to celebrities for years. Here she 

divulges their secret weapons — and the secret of beauty (S/4/20/10). (Keu Монтано многие 

годы работает визажистом знаменитостей. Она раскрывает их секретное оружие — и 

секрет красоты).   

amasTan dakavSirebiT, gvaxsendeba kinofilm “gazafxulis” mTavari 

gmiris, faina ranevskaias cnobili fraza: «Красота - это страшная сила». 

erix fromi aRniSnavda: “reklamaSi ocnebis elementia da amis 

safuZvelze, igi adamians garkveul siamovnebas aniWebs - iseve, rogorc 

kino – magram, imavdroulad, mis TviTSefasebas cvlis – umniSvnelod da 

uZlurad warmouCens sakuTar Tavs” (citirebulia: Феофанов 2000:24).  

Cveni azriT, genderuli kuTxiT warmodgenil reklamas Zala 

Seswevs reklamirebuli saqonlis SeZenis survili aRuZras mis adresats, 

raTa gaiTavisos sareklamo teqstSi warmosaxuli saxe-xati; sareklamo 
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teqsti, adresantis mier warmodgenil, lamaz cxovrebasTan Tanaziarebis 

iluzias qmnis. nebismieri qveynis qalbatonebs siamovnebT, cnobili 

adamianebis naqoni tansacmlis SeZena. Jurnal “kosmopolitenis” ingli-

sur gamocemaSi reklamirebulia tansacmeli erT-erTi cnobili adamianis 

koleqciidan:  

Want to get that Cosmo cover-girl look? Here's how... Get her clothes. Geri 's sexy pink 

dress was from La Perla Collectione 's collection. But if your budget won't quite stretch to 

couture, we found this lookalike for just £55 from Warehouse at Freeman's (С/9/09). 

(Хочешь выглядеть, как девушка с обложки «Космо»? Ты можешь ...Одеться, как 

она. Сексуальное розовое платье Гери было из коллекции La Perla Collectione. Но если 

твой бюджет не рассчитан на изделие от кутюр, мы нашли точно такое Dice в 

магазине Freeman всего лишь за 55 фунтов. 

SevadaroT, rogor aris warmodgenili msgavsi reklama rusul 

JurnalSi: Пояс кушак снова в моде. Но теперь его носят с брюками и блузой — 

стильно и по-деловому. Виктория Бекхэм, например, так и поступила (Л/26/09).  

fotoze gamosaxulia moduri qamari, miTiTebulia safiro maRazia, 

sadac misi SeZenaa SesaZlebeli, da warwera: Кожаный пояс кушак (3000 руб., 

Fornarina).qamris Rirebuleba, rac bevri mkiTxvelisaTvis Tviuri xelfasis 

mesameds an sulac naxevars Seadgens, gvaiZulebs davfiqrdeT rusul da 

inglisur sociumebs Soris arsebul gansxvavebebsa da ruseTSi 

reklamisadmi socialuri midgomis gansxvavebulobaze.AvercerT 

rusulenovan “priala JurnalSi” Cven ver vipoveT inglisuri reklamis 

mier SemoTavazebuli winadadebis analogiuri winadadeba _ rom bevrad 

iafad aris SesaZlebeli, cnobili adamianebis mier reklamirebuli, 

Zvirad Rirebuli nivTis zusti aslis yidva: 

Supermodel Sophie Dahl shows some comfy, cosy chic in this designer wooly (left). But 

why pay a hefty £410 when you can steal her style in this great lookalike (right) from Cherokee 

at Tesco — a snip at just £20, sizes 8-18 (0800 505 555 for details) (V/ 6/11). Супермодель 

Софи Дал всем своим видом показывает, что ей комфортно и уютно в шикарном модном 

шерстяном свитере (фото слева). Но зачем платить 410 фунтов, если ты можешь 

позаимствовать и воплотить её стиль в превосходной копии (фото справа) от Cherokee 

в Tesco всего за 20 фунтов, размеры от 8 до 18 (подробности по тел. 0800 505 555). 
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inglisuri teqstebisaTvis damaxasiaTebelia Semdegi saxis 

mowodebebi: gaakeTeT ekonomia, dazogeT Tanxa, SeagroveT da iyideT 

TqvenTvis sasurveli, magram Zvirad Rirebuli nivTi: 

Everyone should save up for a leather or suede jacket! It'll go with everything, last 

forever and, the more you wear it, the softer and more comfy it'll get (S/5/5/10). (Каждый 

должен копить на кожаный или замшевый пиджак! Он сочетается с любой одеждой, вечен 

и, чем больше ты его носишь, тем более мягким и комфортным он становится). 

mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSic gvxvdeba momWirneobaze 

miTiTebebi. kacebis Jurnalidan aRebuli Semdegi magaliTis safuZvelze, 

ganvixiloT rogor axdenen inglisuri sareklamo teqstis ara marto 

fsiqolingvistikuri, aramed eTnospecifikuri niSnebis reprezentacias. 

For a long time the problem with cars that saved fuel was that they paid for it with 

performance. The way we see it through, good mileage isn't really good if driving the miles is no 

fun. So we built the TDI, an engine that goes both farther and faster. So take everything you 

know about fuel economy and throw it out of the window (NY/03/31/08). (Долгое время 

проблема с машинами, экономившими горючее, была в том, что за это они 

расплачивались своей маневренностью. Как мы понимаем, дальность поездки 

недостаточна, если езда не доставляет радости. Поэтому мы создали ТДИ, двигатель, 

который мчится и дальше, и быстрее. Поэтому соберите все, что вы знаете об экономии 

горючего и выбросьте из окна.). 

teqsti, fsiqolingvisturi TvalsazrisiT, eyrdnoba mamakacis 

survils imgzavros siCqaris SeuzRudavad, swrafad: mgzavrobis siSores 

sakamarisi ar aris, Tuki Tavad mgzavroba siamovnebas ar ganiWebs. 

amasTan erTad, SenarCunebulia ingliselebis tradiciuli midrekileba 

ekonomiisaken – yiduloben ekonomiur manqanebs, nakleb sawvavs rom xar-

javen, samagierod uars amboben siswrafisadmi midrekilebaze, ramdenadac 

aseTi manqana, Tavisi SesaZleblobebidan gamomdinare, male gamodis 

mwyobridan. reklamirebuli avtomobilis gamoCenam gamoaTavisufla dro 

_ sawvavis ekonomiis mizniT, aRar aris saWiro bevri literaturis kiTxva 

da sakiTxis garkveva, unda iyido reklamirebuli Zrava. 

Semdeg reklamaSic, iseve rogorc ingliseli qalebisaTvis gankuT-

vnil reklamaSi, aRiniSneba ekonomiisaken mowodebebi: 
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Here's a tip. Save all the money you’d spend on a wallet burning airfare to Vegas... and 

hop on the web at home. What you’d save would give you a tidy pot to use for an adrenaline-

fuelled trip around the world's №1 online casino! Genius eh. (Вот совет. Сэкономь все деньги, 

которые ты бы потратил на опустошительную для кошелька поездку в Лас-Вегас ... и дома 

заскочи в Интернет. Что сэкономишь, то сможешь потратить на сногсшибательное 

путешествие в мировое виртуальное казино № 1. Гениально, да?) (NY/03/31/08). 

amgvarad, inglisur sociumSi, sadac fasobs momWirneoba, savsebiT 

miRebulad iTvleba, gaakeTo ekonomia da iafad iyido sakmaod efeqturi 

nivTi. rusul mentalitetSi Camoyalibda mosazreba, rom iafi ar 

SeiZleba iyos maRalxarisxiani. iaffasiani importuli saqoneli 

asocirdeba farTo moxmarebis saqonelTan, romelic sabiTumo bazrebSi 

iyideba. amitom rusul reklamebSi ver SexvdebiT mowodebebs, romlebic 

gvTavazoben uaxlesi moduri saqonlis iafad yidvas. garda amisa, 

rogorc aRniSnavs bevri mkvlevari, “sabazro urTierTobebze gadasvlis 

pirobebSi ruseTSi aRiniSna mkveTrad gansxvavebul socialur fenebad 

daSlis procesi” [Феофанов 2000:50], gaCnda mdidari adamianebis fena, 

romlebsac Zvirad Rirebuli nivTebis yidvis SesaZlebloba aqvT. 

Semdeg reklamaSi kanonis rangSi ayvanilia Semdegi moTxovnebi: 

iyavi damoukidebeli. magram visgan an risgan damoukidebeli? reklama  

propagandas uwevs qcevis sazogadod miRebul normebze uaris Tqmas: 

Закон моды. Довольно зависеть от окружающих, в угоду им, изображая «хорошую 

девочку», хватит приобретаь одежду сдержанных тонов и стесняться быть в центре 

внимания! Почувствуй себя свободной и независимой. Выбирай яркие цвета и смелые 

фасоны и научись с лёгкостью принимать комплименты (С/3/08). 

magram, uwevs ra propagandas adamianis damoukideblobas, Tavad 

reklama  xdis adresants masze damokidebulad. reklama msWvalavs 

mamakacisa da qalis cxovrebis yvela mxares, ayenebs problemebs, 

romelTa gadawyvetasac Tavadve sTavazobs. reklamisaTvis ar arsebobs 

akrZaluli Temebi, igi yvelafers exeba. magaliTisaTvis erTmaneTs 

SevadaroT ori samedicino preparatis – Casaxvis sawinaaRmdego 

saSualebebisa da veneriuli daavadebebis samkurnalo saSualebebis 

reklama. gasuli saukunis 60-70-ian wlebSi am saxis reklamebi SeiZleba 

dabeWdiliyo mxolod Jurnal “janmrTelobaSi” («Здоровье»). 1995 wlis 
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sareklamo teqstSi TavSekavebuloba da taqti igrZnoba. enobrivi 

saSualebebis arCevani minimaluria. lozungi gamotanilia dasawyisSi da 

xazs usvams qalis janmrTelobisadmi mzrunvel damokidebulebas: 

Забота о здоровье женщины. Фарматекс. Уникальный препарат двойного 

действия: - безопасное надежное противозачаточное средство — защита от наиболее 

распространенных венерических заболеваний. Полижинакс — местное лечение 

бактериальных и грибковых вагинитов. Атрикан — пероралъное лечение трихомонадных 

инфекций половых органов, для женщин и мужчин. 95% успеха. Спрашивайте в аптеках. 

Made in France. Сделано во Франции (Л/20/10:29). 

gavida aTeuli wlebi da sareklamo teqsti Seicvala: saqonelze 

mocemulia minimaluri informacia, samagierod Seicavs gamomsaxvelobiTi 

saSualebebis maqsimalur raodenobas, xolo leqsemebi – нахально, бурные, 

коварные, чудесные aSkarad eqspresiuli xasiaTisaa: 

Полиоксидоний: за охоту на мужчин без последствий! В самом начале весны, 

сбросив теплые шубки и нахально стреляя глазками, прекрасный пол начинает охоту на 

мужчин. Увы, на память о бурных романах остаются не только чудесные воспоминания, 

но и коварные инфекции, многие из которых протекают без особых признаков и трудно 

поддаются лечению (Л/20/10). 

2010 wlis sareklamo teqstSi aisaxa sazogadoebriv azrSi sqesTa 

seqsualur urTierTobebTan mimarTebaSi momxdari cvlilebebi: 

qorwinebamdeli kavSirebi, romlebic seqsualuri garyvnilebis Sedegad 

iyo miCneuli, ara marto miCumaTebuli ar aris, aramed maTze ukve 

yuradRebasac amaxvileben, radgan isini mZafr SegrZnebebs iwveven. amasTan 

dakavSirebiT, aucileblad migvaCnia SemogTavazoT rusuli 

marTlmadidebeli eklesiis patriarqis mosazreba. misi azriT, 

sazogadoebaSi SeimCneva “ojaxuri cxovrebis, qorwinebis siwmindis 

idealebisagan gadaxveva” (cit.: Романчева, 2006). sazogadoebaSi 

Rirebulebebis gadafasebas, mtkice ojaxuri kavSirebis idealidan 

gadaxvevas, bevr SemTxvevaSi reklama ganapirobebs. am SemTxvevaSi saubari 

exeba reklamis zemoqmedebiT funqcias. garda amisa, misTvis 

damaxasiaTebelia pedagogiuri funqciac – rodesac reklamas SeuZlia 

zegavlenis moaxdinos pirovnebis garkveuli Tvisebebis Camoyalibebaze. 
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SevadaroT ojaxur Rirebulebebze apelirebadi reklama. igi 

mniSvnelovnad uferuli da Raribia 

DOMESTOS ACTIVE крем защищает семью.    Защищает поверхность (С/04/10). 

qalis qveda sacvlebis reklamaSi sul ori winadadebaa: Я не умею 

готовить. Но разве это имеет значение? (ELLE/1/12). amrigad, erTmaneTs 

upirispirdeba qalis silamaze da misi kulinariuli unar-Cvevebi, rac 

yovelTvis myudroebas qmnida ojaxSi. “silamaze – qalis sulieri Tvise-

bebia” – am antiTezazea agebuli sareklamo teqsti. 

amerikul JurnalSi, mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSi 

impotencia gancdis sagani ar aris, ufro marcxia, dabrkolebaa, romelic 

advilad, uproblemod, xumroba-xumrobiT ganikurneba. aseTi 

damokidebuleba tipiuri amerikelisaTvis aris damaxasiaTebeli 

(inglisurenovani kulturis warmomadgenlebs sisustis sajarod 

gamovlena ar axasiaTebT, es garemomcvelTa mxridan SeiZleba Sefasdes 

rogorc ususuroba): 

The New SexPills. America is to be invaded by two new drugs touted as the perfect pick-

me-ups for the impotent man. Here's a sneak preview of how they can help you come up big in 

the bedroom  (MH/9/08). 

aRniSnuli reklama mamakacebisaTvis gaTvaliswinebuli 

superpreparatis (romelic male mTel amerikas daipyrobs) 

daxasiaTebisas, aSkarad epataJze gaTvlil uxams miniSnebas Seicavs: 

Новые таблетки для секса. Америку скоро заполнят два препарата, 

разрекламированные как идеальные вставайки для импотентов. Здесь рассказывается, 

как они помогут тебе стать большим в спальне 

tansacmlis zomis aRmniSvneli sami iqsi, sareklamo teqstSi 

gamoyenebulia rogorc qedmaRali puritanebis yuradRebis misaqcevad, 

romlebic aSkarad gaRiziandebian “udanaSaulo simboloebs” axal 

konotaciaSi rom aRiqvamen, aseve brutaluri mamakacebis yuradRebis 

misaqcevadac, romlebisTvisac sami iqsi pornokasetebis yuTebis 

warwerebidan aris cnobili: 

FLEX FOR SEX Secrets of the Sexperts XXX-TRA ADVICE (MH/9/03:42). (Напряги 

мускулы для секса. Секреты от секспертов. Экстрасовет). 
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niSandoblivia, rom msgavsi niuansebi rusul reklamas naklebad 

axasiaTebs. Cveulebriv, siuJeti bednier ojaxs warmogvidgens an 

gamoyenebulia cnobili msaxiobis saxe, rac, reklamis azris 

gacnobierebis Semdeg,  aqcentebs arbilebs da stress aqveiTebs: 

Лаверон для мужчин. Loveron for теп. Лаверон — это возможность заняться 

сексом, когда захочется. Препарат быстро превращает далее усталого или неопытного 

мужчину в хорошего любовника. /.../ Поэтому Loveron for теп нередко приобретают 

дамы. Те из них, кто заботится о собственном счастье и гармонии с любимым, охотно 

дарят возлюбленным и супругам быстрый путь к долгому сексу (Б/03/10). 

iumori, ironia xSirad gamoiyeneba rogorc mamakacebisaTvis, aseve 

qalebisaTvis gankuTvnil reklamebSi. ra xdeba mamakacebisaTvis gan-

kuTvnil reklamaSi ironiis sagani? ironia – faruli, odnav SesamCnevi 

keTili dacinva, tropi, rac mdgomareobs, dacinvis mizniT, sityvis an 

gamonaTqvamis pirdapiri mniSvnelobis sawinaaRmdego mniSvnelobiT 

xmarebaSi [Розенталь, Теленкова, 2001:155]. mamakacis romeli Tvisebebi xdeba 

keTili dacinvis sagani? ra Tqma unda, isini, romlebic mas saukeTeso 

mxridan warmogviCenen. magaliTad, rogorc Semdeg reklamaSia: 

У МУЖЧИНЫ ХВАТАЕТ СИЛ НА ВОСЬМИДНЕВНУЮ ОХОТУ ИЛИ 

ПОЛУЧАСОВУЮ ПРОГУЛКУ ПО МАГАЗИНАМ. В ПОИСКАХ НАСТОЯЩИХ 

МУЖЧИН!    (МН/11/09). 

maRaziebSi didxans siaruli TiTqmis arcerT mamakacs ar uyvars. 

swored es aris asaxuli mocemul reklamaSi, magram maRaziaSi seirnobis 

Sedareba nadirobasTan, mamakacs mamac monadired warmoaCens, romelic 

dakavebulia WeSmaritad kacuri saqmiT. erTi mxriv, rva dRis Sedarebis 

xerxis gamoyeneba, naxevar saaTTan, meore mxriv, axdens mamakacis rogorc 

mSovnelis, Zalis hiperbolizebas, romelsac ar amcirebs da ar Trgunavs 

maRaziebSi siarulze daxarjuli raRac naxevari saaTi. magram 

paralelur konstruqciaSi mocemuli mowodeba В ПОИСКАХ НАСТОЯЩИХ 

МУЖЧИН! , fsiqologiurad zemoqmedebs mamakacis bunebriv miswrafebaze  

- iyos lideri, monadire.  

inglisur JurnalSi iumoriTaa mowodebuli qalis saSemodgomo 

tansacmlis reklama: 
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WICKED WITCH. Hallowe 'en is the time to cast a spell with a little gothic glamour. The 

magic ingredients? Smoky eyes, a crucifix and black, black, black. Oh, and don't forget your 

broomstick... (27/10/02).  (Злая колдунья. Хеллоуин - время околдовывать. Магические 

компоненты? Глаза, подкрашенные сажей, распятие и много, много, много черного. О! и 

метлу не забудьте ...). 

inglisur sociumSi helounis dResaswauli imdenad popularulia, 

rom reklama qalebs, tansacmlisa da kosmetikis gamoyenebis saSualebiT, 

misi erT-erTi personaJis, jadoqris gansaxierebas sTavazobs. am saxes 

inglisurenovan reklamaSi dadebiTi konotaciebi aqvs, radgan masSi 

qalis hipertrofirebuli idumaleba, seqsualoba, cbierebaa gansaxiere-

buli. Cven, rusul reklamaSi ar Segvxvedria rusuli zRaprebidan 

jadoqris saxis analogiuri aluziebi. rusul lingvokulturaSi baba-

iagas uaryofiTi konotaciebi aqvs: igi beberi da maxinjia. magram, 

ZiriTadad, imitom ar aris mimzidveli da qaluri momxibvlelobac 

imitom ar gaaCnia, rom usqesoa. swored am ukanasknelma Tvisebam misca 

SesaZlebloba mamakacs kinematografiaSi ganexorcielebia misi saxe 

(aleqsandre rous filmSi “Tovlia” baba-iagas roli Seasrula giorgi 

milarma). 

rusuli folkloridan rusul reklamaSi gamoiyeneba Tovlias saxe. 

Cveni azriT, es SemTveviTi ar aris: igi exmianeba Tanamedrove qalis saxes 

– mSvenieri, warmtaci, magram civi: 

Для сказочной ночи образ обворожительной Снегурочки создал визажист ...  

(С/03/10). 

inglisi puritanuli qveyanaa, sadac qali saukuneebis manZilze mor-

Cilebisa da msaxurebis tradiciaze izrdeboda. Tanamedrove reklamaSi 

qali imdenad gaTavisuflebulia, rom puritanuli moralis normebsac  

ki angrevs. imdenad, rom mamrobiTi sqesis sityvas devil emateba nacval-

saxeli she, rac mdedrobiTi sqesis kuTvnilebaze miuTiTebs: 

The she devil You know the girl - she's all smiles and sweetness on the outside, then the 

moment your back is turned...Oh, yes, beware the she devil sporting angel's wings. Know her by 

her propensity for dressing all in black (S/l 1/10/02:5). (Она дьявол в женском обличье. Вы 

знаете такую девушку - внешне она сладкая и улыбчивая, но в тот момент когда вы 
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повернетесь...  О, да, остерегайтесь дьяволицу, носящую крылья ангела. Узнайте ее по 

склонности одеваться в черное). 

Semdeg teqstSi, erT winadadebaSi arCeulia epiTeti (romelic 

cnebebis – “qristianoba”, “religia -  filosofiur kategoriaTa rigs 

ganekuTvneba) _ modelieris gvari, romlis JReradoba sityvis Christian 

(qristiani) msgavsia da zmnizeda religiously (добросовестно, скурпулезно). 

Sedegad miviReT Sedareba to be a good Christensen — быть одетым от 

Кристенсена, а в прямом значении — «быть настоящим христианином». es 

Zlierdeba ganusazRvreli “a” artiklis gamoyenebiT, romelic gvaris win 

Rebulobs mniSvnelobas “erT-erTi”. zmnizedis arCevani SemTxveviTi ar 

aris. Cveni azriT, avtori ganzrax xmarobs sityvas semitobas, romelic 

ganekuTvneba cneba “religias” (religion): 

We've religiously searched the high street so it's easy for you to be a good Christensen 

(S/l 1/10/02:23). (Мы добросовестно искали главную улицу, поэтому вам не составит труда 

приобщиться к бренду Кристенсена) 

 rusuli reklamisagan gansxvavebiT, inglisur reklamaSi xSirad 

gamoiyeneba bibliur siuJetebze miTiTebebi. biblia upiratesobas aniWebs 

qalis umankoebas, Tavmdablobas, morCilebas da gmobs mis uxams 

saqciels. inglisur reklamaSi SeimCneva sazogadoebis safuZvelis  

Secvlis seriozuli mcdelobebi, agreTve bibliis reklamiT Canacvlebis 

survili. kidev erTxel xazgasmiT aRvniSnavT reklamis pedagogiur 

funqcias _ mas, dadebiTi da uaryofiTi saxe-xatebis  propagandis 

saSualebiT, SeuZlia aRzardos adamiani. momdeevno magaliTSi mocemulia 

bibliur siuJetebze miTiTebebi _ aluziebi, romlebic rusul reklamaSi 

ar aris 

Fashion's 10 commandments. Thou shalt spend a fortune on a coat. Don't scrimp. A 

good-quality coat is going to be expensive. You should aim to spend at least half your monthly 

salary on your coat (S/11/10/11). (10 заповедей моды. Тебе подобает потратить целое 

состояние на пальто. Не скупись. Пальто высокого качества должно быть дорогим. 

Поставь цель потратить, по крайней мере, половину месячной зарплаты на пальто). 

bibliuri aTi mcneba modis mcnebebi gaxda. axalgazrdobis biblias 

savaWro kodeqsi warmoadgens. saxezea wminda wignebis masxrad agdeba. 
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bibliuri SeZaxilebi (magaliTad, Rejoice!)  sareklamo lozungebi xdeba 

(радуйтесь!): 

Rejoice! There is a new place to buy sexy party dresses for Christmas (S/l2/8/09). 

(Радуйтесь! Есть новое место, где можно купить сексуальные платья на рождественскую 

вечеринку) . 

reklamaSi inglisuri sazogadoebis safuZvlis damxobis tendencia 

SeimCneva. religiisadmi damokidebuleba sakmaod zedapirulia. moma-

kvdinebeli codva, romlis gaxseneba morwmuneebSi RvTis risxvis 

molodinTan asocirdeba, momdevno konteqstSi moklebulia RvTaebrivi 

TrTolvis Saravandeds _ misces ra Sokolads Svidi codvis dasaxeleba, 

reklamis avtorebi myidvels ekeklucebian, romelic, SeWams ra 

Sokoladis filas, advilad gaumklavdeba morig “codvas” 

Seven deadly sins. Naughty but nice, these chocs come in seven different flavours in pretty 

boxes marked pride (milk-chocolate coffee truffle), greed (milk-chocolate maple praline), envy 

(white chocolate apricot trifle), and so on. A perfect present (S/5/5/10). (Семь смертных 

грехов. Шаловливые, но приятные, эти шоколадки выпускаются с семью различными 

наполнителями в красивых коробках, названных гордость (кофейный трюфель в 

молочном шоколаде), жадность (пралине в молочном шоколаде), зависть (белый шоколад 

с абрикосовой начинкой) и так далее. Прекрасный подарок). 

kamfets marwyvis forma aqvs micemuli. marwyvi qalis avxorcobis 

dakmayofilebis simboloa. avxorcoba _ codvaa; sareklamo teqsti, 

iyenebs ra am saxes, puritanuli qedmaRlobis winaaRmdeg ilaSqrebs.   

inglisur sociumSi, romlis yvela wevri amayobs sazogadoebis mier 

dawesebuli wesebis winaSe TanabaruflebianobiT (maT Soris, modis 

wesebis winaSec), samefo ojaxi xSirad eqceva yuradRebis centrSi, xolo 

Tavad dedofali, romelsac masmedia ugemovnod miiCnevs _ dacinvis 

obieqti xdeba. amitom sruliad misaRebia im saxis warwera, romelic Cven 

erT-erT JurnalSi aRmovaCineT _ paparacebis mier gadaRebuli, sakuTar 

mamulSi, TavsafriTa da saTvaleebiT moseirne dedofal elisabedis 

fotos qveS: 

Headscarves. This summer's most festival look. Like Her Majesty, but sexier (S/11/10/11). 

(Головные платки. Этим летом смотрятся очень нарядно. Как на Ее Величестве, только 

сексуальнее). 



138 
 

sazogadod aRiarebuli wesebis darRveva inglisuri sociumisaTvis 

miuRebelia, rac samefo ojaxis wevrebis kritikis saSualebasac iZleva. 

am SemTxvevaSi kritikis obieqti Tavad dedofali gaxda. man daarRvia we-

si (Tundac mxolod modis wesi)  _ iyos lamazi, gamoiyurebodes seqsu-

alurad. sasacilod igdeben imas, rom dedofals, rogorc saxelmwifo 

aparatis atributs, sqesi ar gaaCnia. mas ar SeuZlia iyos seqsualuri, 

rogorc qals Seefereba. igi qedmaRali da usqesoa, rogorc saxelmwifo 

xelisuflebis meqanizmi. 

inglisur sareklamo teqstebSi asaxulia cxovelebisadmi siyva-

ruli, ramac  did britaneTSi farTo masStabebi miiRo. inglisur Jurna-

lSi, mamakacebisa da qalebisaTvis  ganTavsebul saSobao saCuqrebis 

reklamaSi, What every girl (S/3/30/08), man (S/3/30/08) wants (Чего хочет каждая 

женщина /.../, мужчина)  rubrikebTan erTad aris frazac, romelic Sinauri 

cxovelebisadmi siyvaruls gamoxatavs What every pet wants (S/3/30/08). (Чего 

хочет каждый любимец): 

If they were good enough for Churchill to chew on ...King Charles Cigrrrsfor Dogs. / 

Pooch perfume: Kennel No 5. (Если и Черчилль не брезговал их пожевать... Сигаррры 

«Король Карл» для собак. Духи для собак Кенель № 5). 

sainteresoa sityvaTa TamaSi: Kennel, rac ZaRlis jixurs aRniSnavs, 

asocirdeba qalis sunamos - “Sanelis” dasaxelebasTan. ZaRlebisaTvis 

gamoSvebuli sigarebis reklamaSi, grosirebuli “r” sayvareli cxovelis 

Rrenis simboluri gamoxatulebaa. cxovelebis, iseve rogorc adamianebis 

reklamaSi, saqoneli gamijnulia ZaRlebis sqesis Sesabamisad. 

reklamaSi asaxulia sociumis mier Camoyalibebuli samyaros 

suraTi. “ena dasabamidanve Tavis matareblebs samyaros garkveul suraTs 

awvdis, Tanac yoveli konkretuli ena _ Tavis sakuTar suraTs” [Падучева 

1997:6]. reklamaSi mocemuli mamakacisa da qalis saxeebi samyaros 

erovnul suraTs eyrdnoba. 

amerikul lingvokulturaSi Tavisuflebis ideali sazogadoebis 

ganviTarebis yvelaze Zlieri stimulia, amitom SemTxveviTi ar aris, rom 

igi sareklamo teqstebis ZiriTadi motivi xdeba. Jurnalis (Vogue № 6, 

2010)  ramdenime gverdze top-modelebi _ ori ymawvili da gogona 

tansacmlis reklamas warmoadgenen. isini amerikuli ukidegano sivrceebis 
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_ damoukideblobisa da Tavisuflebis simboloebis fonze pozireben. 

mogzauroben vagon-furgoniT (van), romelic aseve simbolos warmoadgens 

– es amerikis ZebnaSi gatarebuli mogzaurobis simboloa. teqstSi 

xazgasmulia, rom maT daniSnulebis punqti gansazRvruli ar aqvT, xolo 

saboloo mizani ucnobia: 

No particular place to go. Destination anywhere. They've all come to look for America 

with a thankful of gas (они прибыли в поисках Америки, имея с собой бак бензина), где-то 

добытый трейлер (возможно, угнанный, о чем свидетельствует определение 
l
a tricked-out').  

verbaluri da araverbaluri elementebis (teqstisa da 

fotografiebis)  Sexameba gviCvenebs, rom isini yvelafers daudevrad da 

naCqarevad akeTebdnen, ar fiqrobdnen mogzaurobis mizanze; Tumca maTi 

sazafxulo garderobi zedmiwevniT kargad aris mofiqrebuli, gaTvlilia 

yvela SesaZlo SemTxvevisaTvis (and a ready-for-anything  summer  wardrobe):  . 

romantikis ZiebaSi isini mzis Casvlis sanaxavad miemgzavrebian (drive off 

into the sunset), e.i. mTeli amerikis gavliT dasavleTisaken. genderuli 

faqtori vlindeba imaSi, rom es ojaxis, erTobis  modelia _ ymawvilebi 

mgzavroben mSoblebis gareSe, Tumca qalis xelmZRvanelobiT (ar aris 

gamoricxuli, rom maTi ufrosi da iyos) da igi yuradRebis centrSia 

moqceuli. maTi droebiTi sacxovreblis ubralo mowyobilobis, 

ymawvilebis Zveli gaxexili jinsebisa da moRrecili fexsacmelebis 

fonze, naTel wertilad moCans gogonas Zvirfasi tansacmeli, igi gzis 

dedofalia: 

The queen of the road dresses in appropriately regal beaded coral chiffon. Imitation of 

Christ evening gown, $1,700. (Королева дороги одевается в настоящий королевский 

коралловый шифон, покрытый бусинами. Имитация вечернего платья на Рождество, 1700 

долларов). 

reklamis adresantebisaTvis mniSvneloba ar aqvs imas, rom 

axalgazrdebi miemgzavrebian “usasrulobaSi.” amerikul sazogadoebaSi 

kultivirebuli ე. წ.  amerikuli ocnebis cneba, romlis ganxorcieleba yve-

las SeuZlia da amitom adresantebisaTvis reklamis mier Seqmnili saxe 

gasagebi da misaRebia. 

aRvniSnavT ra kulturuli tradiciebis urTierTSeRwevadobis 

faqts, SesaZleblad migvaCnia sareklamo teqstis aRmzrdelobiT efeqtze 
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saubari: myidvelebis mozidvis mizniT, rusul JurnalSi gamoiyeneba 

dasavleTis sazogadoebisaTvis damaxasiaTebeli realiebi (magaliTad, 

Sobis momdevno dRes saCuqrebis Cuqebis tradicia): 

26 декабря в Европе — день подарков.  Отличный повод поздравить родных до 

Нового года! /.../ (КИ/7/11). 

 

3.4 sigaretebis reklama 

 

inglisurenovan da rusulenovan kulturebSi mamakacisa da qalis 

enobrivi pirovnebis aRweris dros SeuZlebelia gverdi auaro iseT 

Temas, rogoricaa sigaretebis reklama, romelSic TvalnaTliv aris  

warmodgenili orive genderuli saxe. tradiciulad miCneulia, rom 

mwevelebi, ZiriTadad, mamakacebi arian. reklamaSi qalis saxis gamoCena 

mamakacisaTvis saqonels ufro mimzidvels xdis. Mmagram aucilebelia 

Tvali mivadevnoT mamakacisa da qalis saxis cvlilebas rusul da 

amerikul reklamaSi. ruseTSi sigaretis reklamaSi kvlavindeburad 

gamoiyeneba mamakacisa da qalis dadebiTi saxeebi, xolo fraza mowevis 

mavneblobis Sesaxeb sareklamo teqstis boloSi wvrili SriftiTaa 

dabeWdili. rac Seexeba sigaret “malboros”, igi Zveleburad warmoadgens 

maskulinuri kovbois dadebiT saxes, romelic amerikuli eris simboloa. 

mowevasTan damokidebulebis Secvlisa da janmrTeli cxovrebis wesis 

propagandasTan dakavSirebiT ukanasknel wlebSi amerikul da inglisur 

lingvokulturaSi Seicvala reklamac. internetSi warmodgenili 

saukeTeso reklamebis aTeulSi mwevelis saxe nivelirebulia. es aris 

gamosabolqv milze mikruli adamiani, romelic sigaretis simbolod 

aRiqmeba.  aRniSnuli reklama (am SemTxvevaSi, albaT, ufro antireklama) 

vizualuri aRqmis safuZvelze aZlierebs zemoqmedebis efeqts. Aaq ukve 

SeiZleba visaubroT sareklamo teqstis pedagogiuri zemoqmedebis 

efeqtze _ mamakacis saxe dayvanilia araadamianis, monstris saxemde, 

romelic nTqavs gamonabolqv airebs. Ees saxe sareklamo teqstis 

recipientis cnobierebaSi didi xniT Cajdeba da sigaretisadmi uaryofiT 

damokidebulebas Camouyalibebs – sigareti misTvis aRar iqneba 

mimzidveli SefuTviT mowodebuli saqoneli, aramed raRac amazrzeni 
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Sesaxedaobis namwvi. am SemTxvevaSi gamoikveTa mxolod erTi saxis 

saqonlis – sigaretis reklamis evolucia ukanaskneli aTwleulebis 

manZilze. 

niSandoblivia, rom aRniSnul SemTxvevaSi sazogadoebaSi Seicvala 

damokidebuleba ara mxolod saqonlis – sigaretebis mimarT, aramed 

mTlianad problemis mimarT _ sigaretis gamoyeneba mkveTrad auaresebs 

mwevelTa, maT Soris, qalebis janmrTelobis mdgomareobas. Ggasuli 

saukunis 90-ani wlebis inglisurenovan sazogadoebaSi, emansipirebuli 

qalebi tols araferSi udebdnen mamakacebs, rac sareklamo teqstebSic 

aisaxa. sigaretis reklamaSi warmodgenili qali ar aris tradiciulad 

macduri, arc mamakaczea imdenad  damokidebuli. igi misi Tanaswori, 

sociumis sruluflebiani wevria. rCeulTa sazogadoebis wevri rom 

gaxdes, mamakacis msgavsad, saukeTeso sigaretebi unda mowios. Ees maT 

aerTianebT, rogorc Jurnal «Vog» amerikuli gamocemis sigarebis 

reklamaSia. am reklamaSi gamosaxulia xanSiSesuli mamakaci da 

axalgazrda qali _ arc asaki, arc sqesi, mxolod moweva aaxloebs maT: 

We know what we have in common (Vog/4/10) (Мы знаем, что нас объединяет). 

sazogadoebis damokidebulebis Secvlam ara mxolod saqonlis, 

aramed mTlianad problemis mimarT, sareklamo teqstebic Secvala. moxda 

evolucia _ dawyebuli warmatebuli mamakacidan, saukeTeso sigaretebs 

rom eweoda da teqstis, romlis implikacia respeqtabelobaa («Когда ты 

знаешь, чего достоин») aseve emansipirebuli qaliT, romelsac 

gacnobierebuli aqvs Tavisi mdgomareba («круто быть женщиной»), 

damTavrebuli Tanamedrove reklamaSi warmodgenili mwevelis 

uaryofiTkrebiTi saxiT. verbaluri Semadgenelis ar qonis SemTxvevaSi, 

genderul saxeebze dafuZnebuli sareklamo teqsti zedmiwevniT 

axorcielebs misTvis damaxasiaTebel zemoqmedebis funqcias.  

am reklamis magaliTze SegviZlia vimsjeloT mis internacionalur 

xasiaTze _ mwevelis saxe krebiTi xasiaTisaa da mocemul SemTxvevaSi 

Cven vsaubrobT reklamis globalizaciaze. Ggenderuli TvalsazrisiT 

Sedgenili sareklamo teqsti, eTnikuri kuTvnilobis SenarCunebis 

SemTxvevaSi, avlens globalizaciis niSnebs _ igi internacionaluria, 

ramdenadac asaxavs nebismieri sociumisaTvis gasageb ganviTarebis 
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niSnebs, mocemul SemTxvevaSi, saqme exeba sazogadoebaSi genderuli 

rolebis gadanawilebaSi momxdari cvlilebebis asaxvas. 

SeiZleba uamravi statia gamovaqveynoT sxvadasxva popularul 

JurnalSi, wavikiTxoT mravali moxseneba mowevis mavneblobis Taobaze, 

magram adresantis cnobierebaSi myarad CabeWdil, reklamis mxolod erT 

saxes Zala Seswevs eris cnobierebaSi moaxdinos evolucia, mkveTri 

Semobruneba. 

amrigad, Tanamedrove sareklamo teqstebSi mamakacisa da qalis 

enobrivi pirovnebis asaxvis Catarebuli analizis safuZvelze Cven 

SegviZlia Semdegi  daskvnebi gavakeToT. 

sabWoTa periodSi qalebisaTvis gankuTvnili Jurnalebis 

dasaTaurebebi Seicavdnen leqsemebs – “muSa-qali” («работница»), “glexi-

qali” («крестьянка»), romlebic warmoaCendnen qalis, ZiriTadad, socialur 

an biologiur diferenciacias, rac  dafiqsirda Jurnal “sabWoTa qalis” 

(«Советская женщина»)  dasaTaurebaSi.  amJamad, qalebis Jurnalebis 

dasaTaurebebSi Zalian maRalia genderuli mimarTulobis xarisxi. maTi 

dasaxelebebidan SeiZleba SevadginoT qaluri sferos interesebis 

amsaxveli suraTi: “liza” _ megobaria, mas SeiZleba gavandoT “qaluri 

saidumloebebi”. mamakacebisaTvis specialuri Jurnali sabWoTa peroidSi 

ar gamodoida. JurnalSi “janmrTeloba” («Здоровье»)  ibeWdeboda statiebi 

cxovrebis wesze, samedicino preparatebze da gamiznuli iyo mosaxleobis 

farTo fenebisaTvis. amJamad,  msgavsi Sinaarsis masala ibeWdeba 

specialur JurnalSi mamakacebisaTvis «Men's Health» _ “mamakacuri 

janmrTeloba”. demografiuli krizisis pirobebSi, rodesac mosaxleobis 

mamrobiTi sqesis warmomadgenlebis 40% reproduqciis unariani, saWiroa 

adamianze aqtiuri meTodebiT zemoqmedeba. Aamdenad, abstraqtuli 

dasaTaureba “janmrTeloba” ar gamodgeba. A genderuli zemoqmedebis 

xarisxis gaZlierebisaTvis aucilebelia problemis dayeneba da ara 

marto sqesis gansazRvra. Aam pirobebSi Tavad dasaTaureba _ mamakacuri 

janmrTeloba – am problemis gadawyvetas gvTavazobs. 

mamakacebisaTvis gankuTvnili saqonlis reklama farTod iyenebs da 

eyrdnoba maskulinobis damaxasiaTebel iseT atributebs, rogoricaa 

vaJkacoba, Zalaufleba. qalTa auditoriaze gaTvaliswinebul sareklamo 
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teqstSi aqcenti keTdeba qalis miswrafebaze _ samsaxurSic da daZabuli 

samuSao dRis Semdegac iyos momxibvleli. es miiRweva daberebis, zedmeti 

wonis, cudi guneba-ganwyobilebis, Tavis TavSi daurwmuneblobis 

daZlevis, agreTve silamazisaTvis, momxibvlelobisaTvis, saboloo jamSi, 

mamakacisaTvis brZolis safuZvelze. 

Tanamedrove reklamirebuli saSualebebi qals mateben Tavis TavSi 

darwmunebulobas, qmnian lamaz cxovrebaSi CarTulobis iluzias. 

rusuli da inglisuri sareklamo teqstebi aRniSnaven Tanamedrove qalis 

gambedaobas, damoukideblobas. A 

amerikul reklamaSi qali ganuyofelia mamakacisagan, igi misi gogoa 

(rogorc  Tommy Girl-is  tansacmlis reklamaSia, rac iTargmneba rogorc 

tomis gogo). Mmagram is gamosaxulia saxelmwifo droSis fonze, riTac 

xazi aqvs gasmuli mis damoukideblobas da TviTdajerebulobas. 

reklamaSi, Tavisuflebis amerikuli simboloebis fonze,  warmodgenilia 

erTobis, ojaxis saxe. amgvarad, amerikul reklamaSi vaJkacobisa da 

qalurobis konceptebi efuZnebian Tavisuflebis, damoukideblobis 

erovnul ideebs da ufro cxadad warmoCindebian. samamulo reklamaSi 

Cven ar Segvxvedria ruseTis droSis fonze gamosaxuli qali. Qqali 

ufro SeTvisebulia bereginas, dedis, Tovlias marTlmadideblur 

tradiciebs.A 

amrigad, SeimCneva zogadi tendenciebi _ garda tradiciuli 

rolebisa (deda, diasaxlisi, meuRle), qali Tanamedrove samyaroSi 

asrulebs bevr rols _ seqsualuri fisuniidan biznes-ledimde. 

mamakacebisaTvis Tanamedrove sareklamo teqstebSi gamoyenebuli 

lingvistikuri saSualebebi, qmnian vaJkacuri, damoukidebeli, 

seqsualuri, eleganturi, riskiani Tanamedrove rusi mamakacis portrets. 

saxalxo eposis gmirTan Sedareba afarToebs Tanamedrove rusi mamakacis 

saxes, amatebs ra mis Tvisebebs sagmiro Tqmulebis gmiris niSan-Tvisebebs. 

Seqmnil sareklamo teqstSi saqonlis saxeebi “cocxldebian”, maT 

cocxali arsebebis _ mamakacebisa da qalebis Tvisebebi miewerebaT. 

iumori, ironia warmodgenilia rogorc mamakacebisaTvis, aseve 

qalebisaTvis gankuTvnil reklamebSi. 
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inglisur reklamaSi, rusuli reklamisagan gansxvavebiT, sakmaod 

xSirad gamoiyeneba bibliur siuJetebze miTiTebebi. rusul sareklamo 

teqstSi bibliur teqstebs ar iyeneben, bibliasTan aluziebi aqtualuri 

ar aris. 

saqonlis yidvis dros  inglisur sareklamo teqstebSi aRiniSneba 

ekonomiisaken mowodebebi. rusul reklamebSi ver SexvdebiT mowodebebs, 

romlebic gvTavazoben uaxlesi moduri saqonlis iafad yidvas. 

sazogadoebis damokidebulebis Secvla ara mxolod saqonlis, aramed 

mTlianad problemis mimarT, sareklamo teqstebsac cvlis. inglisur 

sareklamo teqstebSi, romlebic Sinauri cxovelebisadmi  saxalxo 

siyvaruls asaxaven, genderuli faqtori gamoixata cxovelebis saqonlis 

reklamaSic _ saqoneli gamijnulia sqesis Sesabamisad. 

sareklamo teqsti scildeba im CarCoebs, romliTac Cveuli 

asociaciebis provocireba xdeba; igi zemoqmedebs, uwyobs xels 

adresantis aRzrdas, SeuZlia sazogadoebis orientireba gansxvavebuli 

kulturis Rirebulebebze. reklama flobs adresantze zemoqmedebis did 

potencials. amaSi mdgomareobs misi pedagogiuri funqcia. 

 

3.5. sareklamo teqstis morfologiuri da sintaqsuri Taviseburebebi 

genderuli stereotipebis reprezentaciis TvalsazrisiT 

 

sareklamo teqstis zemoqmedebis fsiqologa iseTia, rom mas gaaCnia 

sakuTari sintaqsuri Taviseburebebi, romlebic ganpirobebulia 

sxvadasxva eqstralingvisturi faqtoriT. sintaqs gaaCnia didi 

SesaZleblobebi imisaTvis, rom mianiWos gamonaTqvams sxvadasxva 

Sinaarsobrivi Tu emociuri Seferiloba.  

gamonaTqvamis Sinaarsis emociur-SefasebiTi, komunikaciuri da 

pragmatuli aspeqtebi enis damoukidebeli komponentebi ki ara, aramed 

erTiani da ganuyofeli nawilia” [Колшанский  1975:156]. 

sainteresoa sareklamo teqstis sintaqsuri analizi genderuli 

Taviseburebebis realizaciis poziciidan. imis gaviTvaliswinebiT, rom 

sintaqsis obieqtebia sityvebisa da sityvaTa formebis SekavSirebis 

wesebi; sityvis forma rogorc sintaqsuri erTeulebis Semadgeneli 
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nawili; martivi da rTuli winadadebebi; zefrazuli erTianobebi anu 

rTuli sintaqsuri mTlianobebi; teqstebi (Cvens SemTxvevaSi – reklamis 

teqstebi), gavaanalizoT, rogor xorcieldeba am enobrivi erTeulebis 

meSveobiT reklamis ZiriTadi funqciis realizacia – sareklamo teqstis 

mimRebebze zemoqmedeba maTi sqesobriv-roluri maxasiaTeblebis 

gaTvaliswinebiT. 

v. vinogradovma yuradReba miaqcia imas, rom winadadebis Sinaarsi 

yovelTvis aqtualizebulia, Sefardebulia sinamdvilesTan, komunikaciis 

aqtTan; winadadeba aucileblad Seicavs gadmocemuli ambis ama Tu im 

modalur da droebiT daxasiaTebas. v. vinogradovis mier naTqvami 

sityvebi mxatvruli nawarmoebis Sesaxeb SeiZleba gamoviyenoT sareklamo 

teqstis daxasiaTebisaTvis, rac kidev erTxel xazs usvams mis 

mniSvnelovan adgils sociumis enobriv kulturaSi: “(…. . .…)…sinamdvile, 

romelic aRwerilia mxatvrul nawarmoebSi, asaxulia mis sametyvelo 

garsSi; sagnebi, saxeebi, moqmedebebi, romelic aq saxeldeba da aRiwereba, 

Sinaganad gaerTianebuli da dakavSirebulia, Cayenebulia sxvadasxva 

funqciur urTierTobebSi. es yvelaferi aisaxeba dakavSirebis 

saSualebebSi, sityvebis, gamonaTqvamebis da konstruqciebis gamoyenebasa 

da dinamiur urTierTqmedebaSi.. sametyvelo saSualebaTa Semadgenloba 

literaturul nawarmoebis struturaSi organulad dakavSirebulia mis 

“SinaarsTan” da damokidebulia avtoris mxridan mimarTebaSi misdami” 

[Виноградов 1959:91]. 

gamonaTqvamis mniSvneloba im mniSvnelobaTa urTierTqmedebis 

Sedegia, romlebsac gadmoscems gamonaTqvamis leqsikuri Semadgenloba, 

intonacia da konteqsTan azrobrivi kavSirebi. gamonaTqvami SeiZleba 

Seicavdes potenciur mniSvnelobebs, romlebic konteqstis da 

Sinaarsobrivi kavSirebis gareSe rCebian gauxsneli, araaqtualizebuli. 

enobrivi manipulaciis aRwera sareklamo teqstSi SesaZlebelia mxolod 

im sintaqsuri erTeulebis erTobliobaSi, romlebic gamoyenebulia 

teqstis saerTo miznobrivi ganwyobis realizaciisaTTvis.  

vnaxoT, Tu rogor asrulebs sareklamo teqsti yuradRebis mipyro-

bis funqcias: 

a) morfologiur doneze. 
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Cven SevniSneT, rom qalebisaTvis gankuTvnil JurnalebSi Вы 

nacvalsaxelis gamoyenebis sixSire naklebia, vidre ты nacvalsaxelis. 

Tanac ucxouri saqonlis reklamisaTvis damaxasiaTebelia Вы 

nacvalsaxelis gamoyeneba, igi TiTqmnis orjer ufro xSirad gvxdeba, 

vidre nacvalsaxeli ты. SevadaroT gverdigverd ganlagebuli sareklamo 

teqstebi: 

Многофункциональные палетки помогут тебе за несколько минут сделать макияж 

глаз, губ и щек (С/4/10)    da 

Теперь Вам не нужны накладные ресницы для создания самого впечатляющего 

взгляда. Новшество LASH ARCHITEC (С/4/10). 

Cveni azriT, “мы“ nacvalsaxelis arCeva ar aris SemTxveviTi, is 

qmnis im specialistTa mTeli koleqtivis mniSvnelovan saxes, romlebic 

muSaobdnen saqonlis Seqmnaze. 

rusul JurnalebSi Cven davafiqsireT yuradRebis mipyrobis Rirsi 

SemTxvevebi «вы» da  «ты» nacvalsaxelebis difirencirebuli gamoyenebis 

SemTxvevebi, romlebzec unda davafiqsiroT yuradReba. rodesac saubaria 

silamazeze, eleganturobaze, qalurobaze, gamoyenebulia nacvalsaxeli 

“Вы”: 

У нас есть крем-пудра именно для Вас. (С/3/10); Золотая оправа Вашей 

чувственной женственности Духи AORA (Л/40/12). 

rodesac reklama warmodgenilia rCevis saxiT, “я“, “меня“ 

nacvalsaxelis gamoyeneba qmnis ndobis iluzias, rogorc megobarTan 

saubarSi, amitom aseTi teqsti damajereblad gamoiyureba:  

Раньше я увлекалась разными видами пасты, а теперь люблю ризотто: готовлю 

его часто и каждый раз — по-новому. Это овощное вегетарианское ризотто — одно из 

самых любимых у меня дома (С/3/10). 

2) winadadebis doneze 

sareklamo teqstebisaTvis Cveulia brZanebiTi winadadebebi, da es 

bunebrivicaa, Tu gaviTvaliswinebT, rom reklamis funqciaa- darwmuneba. 

qalebisTvis gankuTvnil reklamebSi Cven gamovavlineT ufro meti 

imperatiuli winadadebebi, vidre qalebisTvis gankuTvnil reklamebSi, 

Tanac isini iReben rCevis an Txovnis, mowodebis saxes: 
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Новинки и советы. Если не уверена, какой оттенок выбрать, остановись на 

розовой гамме (Л/39/12); mowodeba: Подари своим губам роскошь цвета! (Л/26/09). 

qalebisaTvis gankuTvnil sareklamo teqstebisaTvis 

damaxasiaTebelia paralelur konstruqciebSi moTavsebuli  nominaturi 

winadadebebisa da mowodebebis gamoyeneba:  

Ровный золотистый загар без вреда для здоровья. Пора на пляж! (Л/20/12). 

mamakacebisaTvis gankuTvnil reklamaSic maintrigebeli dasawyisi 

xels uwyobs eqspresiulobas, is sareklamo teqstisadmi yuradRebis 

miqcevis saSualebaa. aseTi dasawyisi iqmneba elipturi da kiTxviTi 

konstruqciebis meSveobiT:: 

Can shaving be a luxury? Clinique says yes (NY/03/31/08). (Может ли бритье стать 

роскошью? Да, говорит Clinique)  

salaparako metyvelebisaTvis damaxasiaTebeli parcelacia iwvevs 

saubarze: Активия. / Уникальна? — ДА! /Да, это йогурт! / Йогурт с плюсом! / И 

профилактика и удовольствие! / Активия.  / Действует изнутри — результат налицо! 

(ELLE/10/12). 

 rogorc kacebisaTvis, aseve qalebisaTvis gankuTvnil reklamaSi 

yuradRebis mipyrobas emsaxureba: arastandartulad agebuli 

winadadebebi, kiTxva-pasuxis frazebi, didis nacvlad patara asoebis 

gamopyeneba da a. S. intrigas qmnis kontrasti dasawyisSi gamoxatul 

molodinsa da ZiriTadi teqstis Sinaarsis Soris. Tumca Sinaarsis mxriv 

mamakacebisaTvis gankuTvnili reklama ufro uxeSi, ufro brutaluria. 

magaliTisaTvis SevadaroT ori sareklamo teqsti. mamakacisaTvis 

gankuTvnil JurnalSi jibis kompiuteris reklamaSi recipientis 

yuradRebas akavebs kontrasti saTaursa da ZiriTad teqsts Soris: 

КАРМАННИКИ.  Раньше, для того чтобы эффективно работать и везде 

успевать, люди обзаводились блокнотами, ставили будильники и завязывали узелки на 

память. Но блокноты куда-то терялись, будильники не звонили, а узелки, ясное дело, 

бесследно развязывались. Положиться было совершенно не на кого до тех пор, пока не 

появилась надежда и опора занятого человека — карманные компьютеры (NY/11/24/08). 

kontrasti iqmneba sityva «карманник» (“jibis”) Cveuli mniSvnelobiT 

gamoyenebis da am leqsemis axali mniSvnelobiT, reklamirebuli sagnis 

mTavari niSnis – mcire zomis, ris gamoc misi ganTavseba SeiZleba jibeSi 
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– xazgasmisaTvis  axali gamoyenebis meSveobiT. am reklamis teqsti 

sainteresoa  gaცruebuli molodinis efeqtiT. savaraudo kriminaluri 

qveteqsti, romelic saTauris kiTxvisas qmnis jibis qurdis saxes, ar 

marTldeba ZiriTad teqstSi, romelic xazs usvams reklamirebuli sagnis 

mcire zomas. 

erT winadadebaSi meti gamomsaxvelobisaTvis gamoyenebulia ori ena:  

BOY без правил (МН/11/11). 

inglisuri sityvis  boy (парень) JReradoba axloa rusul sityvasTan 

бой, romelic aRniSnavs agreTve  ringze brZolas, radac mowinaaRmdegebs 

SeuZlia sxvadasxva xerxis gamoyeneba gamorjvebis misaRwevad. mocemul 

winadadebaSi adgili aqvs omonimiis SemTxvevas sxvadasxva enis sityvebs 

Soris. tansacmlis reklamidan es saTauri miizidavs mamakacebis 

yuradRebas, radgan is SeiZleba ornairad wakiTxuliqnas: an rogorc бой 

без правил,  an rogorc парень без правил. aluzia ringze brZolasTan, sadac 

imarjvebs ufro Zlieri, Seuqmnis mamrobiTi sqesis adresats dadebiT 

konotaciebs. 

Semdeg reklamaSi nominator konstruqciaSi CarTulia ramdenime 

arsebiTi saxeli – iqmneba riTmis, moZraobis, energiis STabeWdileba: 

Тенденция сезона весна-лето 2003: спорт, шелк, цвет, восток, античность, блеск, 

абстракция, ритм.  (Л/26/09) 

interesს iwvevs aseve winadadebebi, romlebic iribad arwmuneben 

mkiTxvels imaSi, rom reklamirebuli kosmetikis saSualebis gamoyeneba 

Zalian advilia:  

Секрет задорного румянца прост: несколько взмахов широкой кистью — и готово 

(Л/26/09) 

darwmunebis miRweva SesaZlebelia ara marto dadebiTi, aramed 

uaryofiTi winadadebebis meSveobiT: 

И, конечно, не обойтись без лака сильной фиксации! Fructis Style от Gamier! 

(Л/28/09); Новинка от Brаип - фен Creation 2 с функцией ионизации. Теперь волосы не 

будут электризоваться. (Л/25/09) 

zogjer gamoyenebulia miTiTeba avtoritetul azrze, rodesac ama 

Tu im saqonels axasiaTeben iseTi adamianebi, romlebic popularobiT 

sargebloben potenciur momxmarebelTan. aseTi adamianebi SeiZleba iyvnen:  
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1) cnobili dizainerebi, modeliorebi:  

КРАСНАЯ МЕТКА Серьёзные люди ко всему подходят серьёзно. Когда в своё время 

модный дом Prada собраться выпустить часы под своей маркой, то за техническим 

наполнением обратились к экспертам в этой области — компании IWC. Эйди Слиман, 

создававший первые мужские часы для своего лейбла Dior Homme, тоже подошел к делу 

серьёзно (ELLE/1/12). 

Новая More lashes. «Благодаря туши More lashes я могу создать образ роковой 

женщины, способной очаровать и соблазнять. Неотвратимо и неизбежно». ДЖОНАТАН 

САМЮЭЛЬ, визажист фильма «Чикаго» (ELLE/1/12). 

2) kino da popvarskvlavebi: 

всем и навсегда... Алсу. Коллекция с розовой позолотой. Она не боится хорошо 

выглядеть и всегда уделяет внимание деталям. Она выбирает часы ORIENT с покрытием 

розового золота, а вы? (Б/03/10). 

Маша Шукшина: С Гарньер Бэлъ Колор мои волосы красивые и мягкие, а цвет 

такой естественный! Гарньер Бэлъ Колор подчеркивает его, сохраняя контрасты и 

оттенки моего натурального цвета и идеально закрашивает седину. С Гарньер Бэлъ 

Колор так легко остаться собой! (Л/20/10).  

ritorikuli kiTxva reklamis bolos saubris dausruleblobaze 

mianiSnebs da gaTvlilia informaciis mimRebis sapasuxo reaqciaze. 

brWyalebis uqonloba uqmnis recipients STabeWdilebas, rom es mSvenieri 

msaxiobi qalis sityvebicaa da TviT mkiTxvelis, anu recipientis 

sityvebic.  

avRniSvnavT, rom samecniero leqsikaSic gaCnda imis saWiroeba, rom    

genderis poziciidan ganxiluliqnas terminosferoc. mocemul magaliTSi 

Cven gvindoda informaciis mimRebis sqesis aRniSvna, magram sityva 

реципиентша  iqneboda arakoreqtuli Cvens SemTxvevaSi, radgan rusul 

enaSi sufiqss -ша gaaCnia uaryofiTi konotacia. amitom Cven iZulebuli 

viyaviT gamogveyenebina genderulad markirebuli sityva реципиент. 

Semdeg magaliTSi Cven isev uნda gamoviyenoT mamroბiTi  sqesis 

sityva qalbatonebze saubrisas, radgan samecniero terminologiaSi Cven 

ver moviZieT mdedrobiTi sqesis adresatis aRmniSvneli cneba (vTqvaT, 

адресатка    ან  получательница информации»). 
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3)    xSirad maRali xarisxisa da stilis aRmniSvnelad gvevlineba 

modis yovladaRiarebuli adgilebi: Париж: одевает женщин всего мира 

(С/04/10). es sareklamo mtkicebuleba, romelSic gamoyenebulia metonimiis 

xerxi (acmevs ara TviT Qqalaqi, ra Tqma unda, aramed misi cnobili 

dizainerebi), ivevs Jurnalis mkiTxvelTan  warmodgenal ara marto 

modur tansacmelze, aramed rusi qalebis fiqrebSi Seqmnil parizis 

rogorc evropis centris saxes, misi quCebis romantikiT da senaze 

gaseirnebiT, frangi Sansonies simRerebiT da daxvewili sunamoebis 

surneliT. parizeli kuturiebis klientTa ricxvis (masშi xvdebian mTeli 

msof;ios mandilosnebi, da ara marto isini, visac SeuZlia Zviri 

SekveTebis gakeTeba) hiperbolizacia  axdens did STabeWdilebas.  es 

magaliTi Slis sareklamo teqstis paradoqsul konstruqcias: formis 

mixedviT winadadeba atarebs mTlianad informaciul xasiaTs, ar Seicavs 

waqezebas yidvisaken, magram impliciturad is aqtualurs xdis yvela 

qalis farul survils – ewvios parizs. swored amitom es sareklamo 

teqsti ipyrobs qalis yuradRebas da did xans rCeba mis cnobierebaSi. 

Cvens sailustracio masalaSi sakmaod bevria iseTi sareklamo 

teqstebi, romlebic kiTxviTi formis mravlimTqmel xasiaTs amჟRavnebs. 

Cveni kvlevisaTvis mniSvnelovania g. kolSanskis SeniSvna: “ritorikuli 

kiTxvis gamoyenebisas saubari unda midiodes ara kiTxvisa da pasuxis 

Sesabamisobaze, aramed gamonaTqvamis kiTxviTi formis 

mravalmniSvnelianobaze, romelic garda namdvili kiTxvisa Seicavs 

agreTve mtkicebulebas, romelSic aris damatebiTi moraluri sema – 

avtori darwmunebulia Sesabamis mtkicebulebaSi [Колшанский 1975:155]. 

mecnieris mier kiTxviTi formis aRniSnuli Tvisebebis garda, saWiroa 

moviyvanoT misi genderuli daxasiaTeba rogorc idealuri sareklamo 

teqstis ganuyreli Semadgeneli nawili. yvelaze ufro srulad es aisaxa 

rusul da inglisur Semdeg sareklamo teqstebSi, sadac adgili aqvs 

sapirisპiro sqesTan TamaSze agebul intrigas:  

С первого взгляда. Хочешь одеться так чтобы, увидев тебя, он просто бы не смог 

не влюбиться? Вот несколько комплектов,  в которых ты наверняка привлечёшь его 

внимание  (С/03/10). 
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Ah, autumn. Season of mists and mellow fruitfulness, and also the best time of year for 

pulling off that moody,   romantic  look.     Prince  Charming   will  love  it (S/3/30/08). (Ax, 

осень. Сезон туманов и спелых плодов, а также наилучшее время   года   для   того,   

чтобы   принять   капризный,   романтический   вид. Прекрасному принцу это понравится. 

vnaxoT, rogori gamomsaxvelobiTi leqsikuri saSualebebi 

gamoyeneblia sareklamo teqstSi saxis kremis reklamis magaliTze: 

IT WORKS. NEW Newtrogena Visibly Young Anti-age night cream Copper is one of the 

body's essential minerals that plays a vital role in helping your skin stay younger looking. 

Unfortunately, as you get older, copper levels can fall. That's why Neutrogena developed new 

Visibly Young with Active Copper. The first anti-age cream to gently replenish your skin with 

Active Copper. Visibly Young helps to visibly reduce wrinkles and make your skin firmer and 

younger looking. In a clinical study, 100% of women saw a visible improvement after using 

Visibly Young*. It worked for them. So, just try it. NEUTROGENA Dermatologist tested. ^Clinical 

study: Self assessment, 100% women saw an improvement in skin softness and smoothness 

ОН РАБОТАЕТ. НОВЫЙ NEUTROGENA МОЛОДОСТЬ НАЛИЦО Ночной крем 

против старения. Медь — один из существенных для кожи минералов, который играет 

важную роль в том, чтобы помочь вашей коже выглядеть моложе. К сожалению, с 

возрастом уровень меди падает. Именно поэтому Neutrogena создала новый крем 

«Молодость налицо» с активной медью». Первый крем против старения, который мягко 

наполнит вашу кожу активной   медью.    «Молодость    налицо»   помогает   заметно   

уменьшить морщины и делает вашу кожу более упругой и молодой на вид. Проверено 

дерматологами. Клинические испытания: 100% женщин оценили видимое улучшение 

гладкости и упругости кожи. Итак, просто попробуйте. 

1) Tavdapirvelad, laparakia reklamirebuli saqonlis 

SemadgenlobaSi Semavali ama Tu im komponentis mniSvnelobaze (am 

SemTxvevaSi bუnebrivi elementis – spilenZis): 

Copper is one of the body's essential minerals that plays a vital role in helping your skin 

stay younger looking. 

iseTi zedsarTavi saxelebis, rogoricaa essential, vital (существенный, 

жизненно важный)  denotaturi mniSvneloba xazs usvams maT zemoqmedebas 

sareklamo teqstis myidvelze. 

2) myidvel qalbatonebze zemoqmedebisaTvis gamoiyeneba winadadebebi 

CarTuli sityvebiT Unfortunately... (К сожалению...), sadac laparakia imaze, Tu 
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ra cudad iqneboda potenciuri myidveli qalbatoni reklamirebuli 

saqonlis gareSe kanis bunebrivi gardauvali daberebis gamo an 

moyvanilia imis magaliTi, Tu ra SeiZleba moxdes, Tu qalbatoni ar 

gamoiyenebs mocemul saqonels: as you get older, cooper levels can fall. 

3) CarTuli fraza That's  why (Вот почему) niSnavs, rom kompaniam 

SemTxveviT ar SeimuSava es kremi, aramed qalbatonebis dasaxmareblad, 

maTi survilis - Seanelon kanis dabereba da ufro axalgazrdulad 

gamoiyurebodnen - ganxorcielebaSi dasaxmareblad  — make your skin firmer 

and younger looking. zmna make  gadmoscems Semdeg mniSvnelobebs «делать, 

творить, создавать, образовывать, формировать». 

magram reklamis Semqnelebი ver bedaven imis mtkicebas, rom kani 

namdvilad gaaxalgazrdავდeba, aseT eleqsirs veravin, RmerTis garda, 

ver gamoigonebs, amitom isini irCevეn zmnebs helps   to   reduce   (помогает 

сократить): helps to visibly reduce wrinkles and make your skin firmer and younger looking. 

Крем поможет явно сократить морщины и сделает кожу (make skin) моложе на вид 

(younger looking). 

4) bolos moyvanilia qalTa raodenoba – 100%, romlebmac dadebiTad 

Seafases es produqti. cifri 100 SeiZleba mogveCvenos simarTles 

moklebuli, vinaidan aseTi gamomsaxvelobiTi saSualebis gamoyeneba, 

rogorica sineqdoxa – asi procenti – zust cifrze ki ar metyvelebs, 

aramed metonimiis xerxis gamoyenebaze myidvelze fsiqologiuri 

zemoqmedebis sruli gamoxatvisaTvis. SemTxveviTi ar aris, rom Jurnalis 

gverdis bolos moyvanilia angariSi klinikuri cdebis Sesaxeb. aRmoCnda, 

rom qalbatonebis 100% saw a visible improvement after using Visibly Young (увидели 

видимые улучшения после применения крема).bunebrivia, rom kremis ufro Rrma 

zemoqmedebaze an alergiul reaqciebze araferia naTqvami, radgan es 

gamoiwvevda sareklamo teqstis kritikul aRqmas. reklamis mizania – 

gayidva, amitom sareklamo mizniT xorcieldeba gamomsaxvelobiTi 

saSualebebis zedmiwevniTi SerCeva. 

cdaSi monawile qalbatonebisaTvis kremma “imuSava”. axal 

myidvelebisadmi mimarTulia mowodeba So, just try it (Итак, просто попробуйте). 

maT ar sTavazoben yidvas, mxolod gasinjvas, magram am winadadebis 
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imperatiuloba da wina gamonaTqvamebis mTeli wyoba, sareklamo teqstis 

yvela gamomsaxvelobiTi saSualeba mimarTulia myidvelze fsiqologiur 

zemoqmedebaze. teqstSi mTavaria lozungi: IT WORKS (Он (крем) работает 

(действует). is mocemulia didi asoebiT, yvelaze didi SriფტiT am gverdze. 

bolos dasmuli wertili mianiSnebs gamonaTqvamis dasrulebaze, 

simtkiceze, to work zmnis denotaturi mniSvnelobaa — работать, трудиться. 

kremis Seqmnaze muSaobdnen specialistebi, atarebdnen cdebs, amisaTvis ki 

saWiro iyo saxsrebi, amitom kremi – seriozuli firmis produqtia, 

romelsac gaaCnia amis saxsrebi.   to work zmnis konotaturi mniSvnelobaa – 

moqmedeba, Zemoqmedeba (am SemTxvevaSi – kanze), damuSaveba (nivTierebaTa 

cvlis procesis amoqmedeba kanis ujredebSi). 

antonimebis gamoyenebas vaCvenebT nivea firmis dezodorantis 

reklamis magaliTze: 

FULL SIZE Lasts as long as an aerosol four times its size. You know that NIVEA has 

always been kind to your skin and that NIVEA Deodorant will keep you fresh and protected. But 

did you know that the new NIVEA Deodorant Compact is so small you can hide it in your 

pocket? Yet it still contains enough deodorant to last for 80 days. Which makes it the only full 

size that is pocket size (S/3/30/08). 

Полный объем. Длится так долго, как аэрозоль в четыре раза больше, чем его 

размер. Вы знаете, что Нивея всегда бережно относилась к Вашей коже и Дезодорант 

Нивея даст Вам защиту и свежесть. Но знаете ли Вы, что компактный дезодорант 

Нивея так мал, что Вы можете спрятать его в своем кармане? Однако он содержит 

дезодорант, которого хватит на 80 дней. Единственный объем, который он может 

заполнить — это объем кармана. 

saTaurSi SemTxveviT ar aris gamotanili zedsarTavi saxeli full 

(rac niSnavs «полный, заполненный»), romelic kontrastulia zedsarTavis 

small mimarT, romelic niSnavs dezodorantiT dakavebul mcire 

moculobas da romelic SeiZleba movaTavsoT jibeSi: so small you can hide it in 

your pocket (он так мал, что вы сможете поместить его в карман). zmna to hide — 

Senaxva, damalva gamoyeneba ar aris SemTxveviTi, is xazs usmevs SefuTvis 

mcire zomebs, ric gamoc produqti  moxerxebulia xmarebaSi – SefuTva 

iseTi pataraa, rom jibeSic ki ar Cans.. 
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myidvelis yuradRebis miqceva efuZneba kontrasts SefuTvis mcire 

zomisa da mis SigTavsis, romelic  80 dRis sayofia: 

 Yet it still contains enough deodorant to last for 80 days. Она содержит достаточное 

количество дезодоранта, которого хватит на 80 дней.  

amrigad, sareklamo teqsti agebulia antonimebis gamoyenebaze: FULL 

(полный) — small (малый)   

tipiuri sintaqsuri konstruqciebi sareklamo teqstSia arasruli 

da erTSemadgenliani winadadebebi, magaliTad: 

Блестящий ход. Болеро из трикотажного полотна с люрексом великолепно 

дополнит любой наряд, сделав его более ярким и стильным (КИ/7/11).  

am magaliTSi momavali drois axlandelis nacvlad (дополнит, а не 

дополняет) da  gankerZoebuli sityvebis (сделав его более ярким и стильным) 

gamoyeneba sareklamo teqsts aniWebs gamomsaxvelobas. Tavisufali zepiri 

metyvelebis imitacia TiTqos aaxloebs reklamis enas momxmareblis 

yoveldRiur metyvelebasTan da amiT aadvilebs teqstis aRqmas: 

Налегай на хлебные злаки и пасту — они высвобождают серотонин — и не 

забывай про тренировки (КИ/7/11). 

amgvarი elementebis gamoyenebis sixSire damokidebulia bevr 

eqstralingvistur faqtorze. “gavrcelebuli azris miuxedavad,   

urTierTobis ZiriTad erTeuls warmoadgens ara simbolo, ara sityva, 

ara winadadeba da arc simbolos konkretuli egzempliari, aramed am 

konkretuli egzempliaris warmoqmna sametyvelo aqtis procesSi. ufro 

zustad rom vTqvaT, konkretuli winadadebis warmoqmna garkveul 

pirobebSi aris ilokuciuri aqti, da ilokuciuri aqti aris enobrivi 

urTierTobis minimaluri erTeuli [Серль 1986:152]. 

salaparako zepiri metyveleba Tavisi gamomsaxvelobiT saSualebas 

iZleva davamyaroT adresatTan kontaqti, davipyroT misi yuradReba. 

salaparako konstruqciebi gamoiyeneba sareklamo teqstis emociur-

eqspresiuli Seferilobis, xatovnebis, gasagebi xasiaTisa da qmediTobos 

Sesaqmnelad. sareklamo teqsti gankuTvnilia masobrivi 

momxmareblisaTvis, amitom struqturulad axlos unda iyos masTan.  

inglisur teqstSi axlandeli drois gamoyeneba momavlis nacvlad 

qmnis teqsts ufro dinamiurs, eqspresiuls: you play copper, then crim — and the 
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game ends differently... (S/2/24/09) (ты играешь копа, затем преступника — и игра, 

заканчивается по-разному...). amas xels uwyobs aseve zepiri metyvelebisaTvis 

damaxasiaTebeli Semoklebebi: copper  da crim.   «Crim»  — Semoklebuli 

formaa «criminal» (преступник), sityva «copper» — полицейский.  

amave reklamaSi adgili aqvs slengis gamoyenebis SemTxvevebs – es 

aris zedsarTavi SedarebiTi xarisxiს araswori formis gamoyeneba  badder   

swori formis «worse» nacvlad yuradღebis miqcevisaTvis: 

And guess what? Oh yes, The Getaway is back, in bigger, better, badder form 

(NY/03/31/08).  

aseve gamoyenebulia salaparako forma it ain't nacvlad «it isn't» It turns 

out it ain't a particulary safe place to be (S/2/24/09) (Это оказалось   не очень безопасным 

местом). 

batonCikis reklama agebulia yvela  qalis Zaldautaneblad 

gaxdomis survilze, imisaTvis rom Semotkecili tansacmeli ataron:  

WHO'S AFRAID OF THE LITTLE BLACK DRESS, THE LITTLE BLACK DRESS, THE 

LITTLE BLACK DRESS? Eat with your head: Introducing Lemon Meringue BALANCE+. 

Specially formulated with its 40-30-30 balance of carbs, protein and dietary fat, plus calcium 

and 22 other essential vitamins and minerals. It's a great-tasting way to help you look and feel 

your best. So, go ahead, dare to reach into the back of the closet (Vogue/03/01). (Питайся с 

головой (разумно). Представляем Lemon Meringue BALANCE+. Специально   подобранная 

сбалансированная формула углеводов, протеинов и диетического жира, плюс кальций и 22 

других важных витаминов и минералов. Это великолепный и приятный способ выглядеть 

и чувствовать себя отлично). 

koko Sanelis mier SemoRebuli patara tanze momdgari, Semotkecili 

შavi kaba gaxda klasika, eleganturobis simbolo. yvela cnobil 

qalbatons aqvs aseTi kaba garderobSi (princesa Diana, msaxiobi merilin 

monro, ეdit fiafi, odri hepberni da sxva SikiT atarebdnen cnobil 

“patara Sav kabas”). xumrobiTi ganmeoreba who's afraid of the little black dress, ...? 

(Нам не страшно маленькое черное платье), romelic mogvagonebs misamRers 

disneis cnobili multfilmidan: «who's afraid of big bad wolf?» (нам не страшен 

серый волк), dawerilia didi msxvili asoebiT ipyrobs yuradRebas 

mowodebiT – nu geSiniaT patara Savi kabis tareba. aq ormagi azria 
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Cadebuli. jer erTi, qals SeuZlia gabedulad Caicvas kaba, romelic 

xazs gausvams mis figuras, igi uSiSrad gamoiRebs mas karadidan, amisaken 

aqezebs mas mowodeba: «So, go ahead, dare to reach into the back of the closet» (Итак, 

вперед, смелее добирайтесь до дальних углов шкафа). aq igulisxmeba, rom yvela 

wina cda mieRwia sიgamxდrisaთვის iyo uSedego da kaba damaluli iyo 

Soreul kuTxeSi. da meore, idealuri figurიs misaRwevad qals ar 

Wirdeba damqacveli dietebi, mas SeuZlia SeuzRudavad Wamos 

reklamirebuli batonCikebi, maTშi xom bevri minerali da sasargeblo 

elementia (balance ofcarbs, protein and dietary fat, phis calcium and 22 other essential 

vitamins and minerals), unda ikvebebode “gonivrulad” (Eat with your head). yvela 

qalis ocnebaa – yvelaferSi – kveba, figura – miaRwios balanss. aq ki 

SemoTavazebulia aseTi martivi meTodi – Wame batonCiki da mSvenieri 

figura geqneba. mxiaruli mowodebiT ki «who's afraid of the little black dress, ... ?»  

is TiTqos amxnevebs Tavis Tavs da aqezebs mamakacebs (Tu mas ar eSinia 

aseTi kabis ჩacma, dae misi eSinodeT). balansis Sefardeba SemTxveviT ar 

aris mocemuli  40-30-30 saxiT, igi fsiqologiurad zemoqmedebs Jurnalis 

mkiTxvel qalebz reklamis teqstis meSveobiT, vinaidan mogvagonebs 

sanatrel parametrebs 90-60-90, romlebTan Sesabamisobaze ocnebobs yvela 

qali. 

amrigad, adgili aqvs qalis cnobierebiT manipulirebas: QQmiirTvi  

batonCiki da  nu geSinia patara Savi kabis. Ffsiqologiuri zemoqmedeba 

xorcieldeba reklamis teqstis zedmiwevniT SerCeuli saSualebebis 

meSveobiT. 

leqsikis arCeva Jurnal «Cosmopolitan»-ში imaze metyvelebs, rom 

qalis cnobierebaze maqsimaluri fsiqologiuri zemoqmedebis miRwevis 

mizniT teqstis avtori arCevs iseT  enobriv saSualebebs, romlebsac 

Semfaseblobisa da eqspresiulobis  maRali xarisxi gaaCniaT: erT 

gverdze gamoyenebulia Zlieri mniSvnelobis mqone sityvebi perfect 

(совершенный), great (классный, отличный), ideal (идеальный), ditsy (дерзкий), great 

holiday buys (огромные  значительные покупки), chic (шик), do use (обязательно 

используйте) da dadebiTi konotaciis mqone sityvebi: key trend (ключевое 

направление), work for you (работать на вас), don't be afraid of (не бойтесь), update your look 
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(будьте современны), the more feminine, softer variations (более женственные, мягкие 

варианты). Tanac erT გverdze es sityvebi gamoyenebulia araerTxel: erTi 

da igive sityvebis gamoyeneba xels uწyobs teqstis damaxsovrebas. 

tansacmelis SerCevaSi qals exmareba guru -  maswavlebeli, damrigebeli. 

amiT  ufro Zlierdeba is mniSvneloba, romelic eniWeba iseT Cveulebriv 

nivTebs, rogoricaa yoveldRiuri tansacmeli: 

Cosmo's fashion guru, Jo, shows how to make floral prints work for you Bold, ditsy or 

exotic prints are great for daytime and evening, work or casual - and they're always perfect on 

holiday. Here are three ways to keep florals sweet, but not overpowering. The pistachio-green 

shade is perfect for spring and works well with denim or black. The shape is also a key trend this 

season and is ideal for small busts. This subtly printed silk skirt is perfect with a casual T-shirt 

for weekend shopping and strolling around in the sun. Wear with flats and accessories with 

beads and a huge bag - it's the perfect lightweight holiday outfit. A~line skirts are great for 

slimming wider hips, and the scoop neck of the top is ideal for large busts. This silk dress is 

perfect for an evening barbecue or summer party (C/4/09). (Джо, гуру моды «Космо» 

показывает, как сделать, чтобы расцветка в цветочек работала на вас. Смелая, дерзкая, или 

экзотическая замечательна для дневного времени или вечера, работы или случая 

(вечеринки), и они всегда непревзойденны для отпуска. Есть три пути, чтобы цветы 

выглядели свежо, но не чрезмерно. Фисташково-зеленый оттенок совершенен для весны и 

хорошо сочетается с джинсовым или черным. Форма - также ключевое направление этого 

сезона и идеальна для маленькой груди. Эта шелковая узкая юбка с нежным рисунком 

совершенна* с обычной блузкой для шоппинга и прогулки под солнцем. Носите с 

туфлями без каблуков и аксессуарами с бусинками и огромной сумкой - это безупречный 

легкий наряд для отпуска. Юбки-трапеции замечательны для изящных широких бедер, а 

круглый вырез идеально подходит для большой груди. Это шелковое платье прекрасно 

подходит для барбекю или летней вечеринки). 

SevadaroT, rogor xorcieldeba rusul da inglisur 

lingvokulturebSi zemoqmedeba recipientze, kacisa da qalis rogori 

saxeebia warmodgenili am reklamebSi. amerikul Jurnal “vog”-Si qalis 

sazafxulo fexsacmlis reklama ganTavsebulia mTel gverdze, suraTs 

maTi gamosaxulebiT  ukavia mTeli gverdi, teqsti ki Zalian moklea. 

Не loves те. Не loves те not. Who cares? Let yourself go (V/3/01) (Любит. He любит. 

He все ли равно? Будь сама собой) 
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sayuradReboa, rom am gverdze ar aris arc fexsacmelis aRwera, 

arc mowodeba misi yidvisaken. gamomsaxvelobiTi saSualebebi 

maqsimalurad lakonuria da eqvemdebarebian erT ideas – waaqezon 

recipientი produqtis yidvisaken. magram es keTdeba ise ostaturad da 

farulad, rom recipientebi aRiqvamen mxolod adamianur urTierTobaTa 

dramas. verbaluri da araverbaluri saSualebebis meSveobiT iqmneba 

intriga, romelSic ebmebian Jurnalis mkiTxveli qalebi – saრeklamo 

teqstis recipientebi. Cven ver vxedavT qals – Cans mxolod misi fexebi, 

ufro sworad, fexebi damalulia Sarvlis qveS, Riaa mxolod wvivebi, 

terfebze ki iasamnisferi saboebia.  araferia zedmeti, yuradReba 

mxolod reklamirebul produqtzea, magram ramdenia naTqvami verbaluri 

da araverbaluri niSnebis meSveobiT! verbalurad – sam lakonur  

winadadebaSi – gadmocemulia qalis cxovrebaSi mniSvnelovani 

Semobruneba: is apirebs Secvalos sakuTari urTierToba mamakacTan. 

parcelaciis gamoyenebiT reklamis avtori wyvets mTavar komunikaciur 

amocanas: is xazs usvams gadawyvetis miRebaSi xangrZlivobis efeqts. 

qalis azri TiTqos wydeba, wertilebi mianiSneben grZel pauzebze: 

qalisTvis Znelia urTierTobis Sewyveta, masSi jer ar Camqrala 

grZnobebi Tavisi Tanamgzavris mimarT. parcelirebuli konstruqciebi 

TiTqos gadmoscemen qalis Sinagan mdgomareobas – is fiqrobs Seqmnil 

situaciaze. bolo winadadebaSi gadawyvetileba miRebulia. am reklamis 

gmirმა-qalმა yvelaferi gadawyvita – is mzadaa adges da წavides 

mamakacisagan, romelsac aRar endoba. qali miiswrafvis axali 

Sexvedrebisaken, amaze metyvelebs araverbaluri komponenti  - qalis 

poza. reklamis niWierma Semqnelma gamoyo mxolod produqti, magram 

CvenTvis gasagebia qalis mdgomareoba. qali TiTqos fiqrobs. is ar aris 

darwmunebuli mamakacis grZnobebSi, romelic albad zis mis gverdiT, 

magram qalis fეxebis mdgomareoba gviCvenebs, rom man miiRo 

gadawyvetileba, is apirebs wasvlas. slogani «будь сама собой» TiTqos 

amyarebs mis gadawyvetilebas. 

yoveli recipienti  aseTi reklamis daTvalierebisas Seqmnis Tavis 

saxes, Seitans mis aRqmaSi raRacas sakuTars  da amiT didi xniT 
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daafiqsirebs mas Tavis mexsierebaSi. mas awuxebs kiTxva, romelsac mis 

magivrad wyveten reklamis avtorebi – mieces komforts SeZenili 

saqonlis daxmarebiT. 

aმrigad, rogorc qalisaTvis, aseve mamakacisaTvis gankuTvnil 

reklamaSi yuradRebis mipyrobis mizniT gamoyenebulia sxvadasxva 

saSualeba: salaparako leqsika, Semoklebebi da a.S. reklamis teqstis 

gamomsaxvelobis Seqmnis miznით xSirad gamoyenebulia leqsikuri 

kategoriebi (antonimia, sinonimia, omonimia, polisemia). morfologiis 

doneze inglisur Zirs emateba rusuli sufiqsi. yoveli funqciuri 

stilisaTvis damaxasiaTebelia garkveuli sintaqsuri konstruqciebis 

siWarbe. reklamas axasiaTebs salaparako zepir metyvelebasTan 

daaxloebis tendencia. es exeba rogorc leqsikas da gansakuTrebiT 

teqstis sintaqsur wyobas. 

rogorc qalis, iseve mamakacisaTvis gankuTvnil reklamaSi 

maintrigebeli dasawyisi xels uwyobs eqspresiulobas, aris sareklamo 

teqstisadmi yuradRebis miqcevis saSualeba. aseTi dasawyisi aigeba 

Zaxilis, brZanebiTi winadadebis, aseve elipturi, nominaturi, kiTxviTi 

konstruqciebis meSveobiT. Zaxilis winadadebebi qalisaTvis gankuTvnil 

reklamaSi ufro metad sixarulis, aRfrTovanebis, keTili, dadebiTi 

ganwyobis gamoxatvis saSualebaa. salaparako enisaTvis damaxasiaTebeli 

parcelacia iwvevs saubarze. 

reklama nebismieri tipis qalzea agebuli, iyideba erTi da igive 

produqტi, magram maiნც pozიcionireba Zalian Wkvianurad aris 

gakeTebuli, anu gaTvlilia klientebis sakuTar tipze. мы nacvalsaxelis 

gamoyeneba qmnis specialistTa mTeli koleqtivis saxes. romlebmac 

iSromes produqtis Seqmnaze, gamoyenebulia miTიTeba avtoritetul 

azrze. ucxouri saqonlis reklamisaTvis damaxasiaTebelia Вы 

nacvalsaxelis gamoyeneba. 

recipientis cnobierebaze maqsimaluri zemoqmedebis misaRwevad 

teqstis avtori irCevs iseT enobriv saSualebebs, romlebic gamoirCevian 

eqspresiulobisa da Semfaseblobis maRali xarisxiT. dadgenilia, rom 

sareklamo teqstSi, romelic gamoiyeნebs genderul aspeqts, ufro metad 
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gamoikveTeba lakonizmis, verbaluri gamomsaxvelobiTi saSaulebaTa 

gamoyenebis minimizaciis tendencia. aRiniSneba  gadasvla araverbaluri 

gamosaxulebis SemTxveviTi ganlagebisagan verbaluri teqstis  da 

araverbaluri gamosaxulebis mWidro gadaxlarთvisaken, amis Sedegad 

recipientis cnobierebaSი iqmneba misTvis mimzidveli reklamirebuli 

produqtis mflobelebis mamakacisa da qalis saxe. 
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3.6 sareklamo teqstis leqsikuri Taviseburebani rusul da 

inglisur enebSi (neologiზmebi, nasesxobebi) 

 

neologizmebi qalTa reklamaSi 

 

XX-XXI saukuneTa mijnaze rusul enaSi gaCnda didi raodenobiT 

neologizmebi, romlebic Semovidnen ”brWyviala” jurnalebSi 

ganTavsebuli da rusul enaze Targmnili ucxoenovani sareklamo  

teqstebidan. Cveni azriT, maTi warmoSoba ganpirobebulia rusul bazarze 

uxvad Semosul ucxouri saqonlis dasaxelebisa da sareklamo 

anotaciebis (teqstebis) Targmanis TaviseburebebiT. 

“sainteresoa imis aRvniSvna, rom gamocdas teqstis namdvili 

stilisturi analizisaTvis warmoadgens Targmanis praqtika. Tavis Tavad 

teqstis Targmanis SesaZlebloba sxva araferia, Tu ara erTi enidan 

meore enaSi romelime invariantis transponireba amosavali enis 

Sიnaarsis yvela elementis gadmocemiT”. [Колшанский 1975:208] 

JurnalebSi reklamirebuli ucxouri mwarmoeblebis saSualebebSi 

saqonlis saxelwodebebi mocemulia an originalis enaze Targmanis 

gareSe an gamoyenebulia Targmani transkrifciis an transliteraciis 

meSveobiT. transkrifcia aris originalis leqsikuri erTeulis 

Targmanis saSualeba misi bgeriTi formis aRdgenis gziT Targmanis enis 

asoTa meSveobiT, transliteracia ki warmoadgens sityvis grafikuli 

formis gadmocemas. komisarovis Tanaxmad, Tanamedrove saTarjimno 

praqtikaSi wamyvania transkrifcia transliteraciis zogierTi elementis 

SenarCunebiT [Комиссаров 1990:173]. 

Cven gamovyaviT teqstebi, romlebic Seicaven neologizmebs,  da 

davaxarisxeT maTi Targmanis saSualebebi. 

1) Targmanis gareSe gamoyenebulia ZiriTadaT cnobili firmebis 

produqciis saxelwodebebi, iseTi rogoricaa Эсте Лаудер, Ревлон,   Л'Ореаль, 

Орифлейм, Виши da sxva, romelTa saxelwodebebi moyvanilia originalis 

enaze:  

Представляем  LIGHTSOURCE   TRANSFORMING    MOISTURIZER  ESTEE LAUDER  

(ELLE/1/12). 
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2) gamoyenebulia transkrifciis xerxi: 

Жидкая губная помада «Колорстей Ликвид Лип», тональный крем «Колорстей 

Мейк An», карандаш для глаз «Колорстей Айлайнер», тушь для ресниц «Колорстей 

Лэшколор», двойные тени для век «Колорстей Паудер Шедоуз» (КИ/7/11). 

am seriis produqciis dasaxelebaSi ganmsazRvreli sityvaa -  

Колорстей rTuli inglisuri sityvisgan colourstay, romelic warmoiSva ori 

sityvis Serwymis Sedegad: colour – feri da  stay – simyare. Txevadi 

tuCsacxeblis saxelwodeba «Колорстей Ликвид Лип»  warmoqmnilia 

inglisuri liquid –  Txevadi, lip – tuCi; Sesabamisad tonaluri kremi 

«Колорстей Мейк Ap»  – make-up –  grimi, kosmetika; Tvalis fanqari «Колорстей 

Айлайнер»  inglisuridan eye – Tvali, line  – xazi;  tuSi wamwamebisaTvis 

«Колорстей Лэшколор» inglisuridan  lash – wamwamebi; ormagi saRebavi Tvalis 

quTuToebisaTvis «Колорстей Паудер Шедоуз»  powder –  pudra, fxvnili; shadows 

– Crdilisgan. 

3) erT sareklamo teqstSi gamoyenebulia rogorc saxelwodeba 

Targmanis gareSe, aseve saxelwodeba Targmnili transkrifciis 

meSveobiT. Semdeg magaliTSi es aris sityvebi Colourstay da  Колорстей, 

REVLON  da  Ревлон: Colourstay ─ уникальная линия макияжа от Ревлон. «Колорстей» 

от Ревлон. Безупречная внешность — и никаких проблем! REVLON   (КИ/7/11). 

4) saxelwodeba mocemulia rusul enaze transkribirebuli 

Targmanis saxiT: Гарньер Скин Нэчралс. Чистая Кожа. Чистая и здоровая кожа в 3 

счёта. (G/03/03:263).  inglisuri  skin ─ кожа, naturals ─ природные компоненты. 

5) gaTamaSebulia saqonlis saxelwodeba da masSi asaxuli saqonlis 

Tvisebebi: Glam Shine.  Увлажняющая губная помада Глам шайн мерцающий блеск ─ 

роскошный эффект объёма. (КИ/7/11).  inglisuridan TargmanSi  glam ─glamour-

sgan ─ обаяние, очарование, glamourous ─ обаятельный, shine ─ сияние, блеск.  

gaTamaSebulia sityva  water — вода, влажный. 

Water Shine Diamonds ─ блеск бриллиантов. Губная помада Вотер Шайн Даймондс. 

Увлажняющая, комфортная, без липкого эффекта. (С/03/10) 

Тональный крем с омолаживающим эффектом Anti-age. Ощутите волшебный, 

омолаживающий эффект!   (С/03/10). Anti-age  inglisuridan  anti - против, age - 

возраст.  sityvasityviT  «наперекор возрасту». 
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kvlevis Sedegad Cven gamovyaviT neologizmebi, romelTa gamoCena 

rusul enaSi ganpirobebulia Targmanis zemoTxsenebuli saSualebebiT. 

Cven gavaanalizeT maTi gamoyeneba rusul JurnalebSi da 

gavanawileT isini Semdegi rubrikebis mixedviT: 

 I. neologizmebi kosmetikuri saSualebebis saxelwodebebSi: 

1) матировать,  матирующий. 

Балансирующая тональная крем-пудра Ideal balance матирует блестящие участки 

кожи (С/03/10).  sityva  «матирует» warmoiSva inglisuri sityvisgan mat-

матовый, делать матовым. 

2) спонж ─ Rrubeli, romlis meSveobiT adeben tonalur krems. 

inglisuri sityvisgan sponge-губка. sainteresoa avRniSnoT, rom es sityva 

ukve eqvemdebareba rusuli enis normebs. amaze metyvelebs misi gamoyeneba 

kninobiT-moferebiTi sufiqsiT  -ик: 

Спонжик. Растушевать контур? Это просто с карандашом линии «Черный 

жемчуг!» (Л/20/10). 

3) пилинг ─ kanis siRrmiseuli gawmenda; inglisuridan peeling ─ 

шелушение, отслаивание. 

Принимая дуги, пользуйся таким методом, как обычным пилингом, ─ результат 

превзойдет все твои ожидания (Л/20/10). 

4) скраб — gamwmendi saSualeba. inglisuri sityvisgan ─ scrub- 

«чистка» (Cveulebriv jagrisiT da sapniT) (БАРС/2:406) 

Cveni varaudiT, kosmetikuri saSualebebis es saxelwodeba 

originalis enaSi agebulia denotatur («очищение с помощью щетки и мыла») 

da konotatur («глубокое очищение, как при воздействии щетки и мыла») 

mniSvnelobebs Soris arsebuli kontrastis efeqtze. mocemul SemTxvevaSi 

SeiZleba visaubroT imis Sesaxeb, rom sityvis denotaturi mniSvneloba 

gafarTovda da igi amJamad Seicavs iseT mniSvnelobas, rogoricaa 

“gawmenda iseTi nivTierebebis meSveobiT, romelTa zemoqmedeba jagrisisa 

da sapnis moqmedebis analogiuria, magaliTad Tixa da talaxi: 

Очищающий скраб с минеральной грязью и глиной — наноси его на кожу всеготела. 

Скраб Spa от Sea Beauty (Л/44/05:21). 

Semdeg reklamaSi gamoyenebulia sami sityva, romelic Semosulia 

inglisuri reklamidan: релакс, пилинг, спрей, amasTanave sityva «релакс»,  
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romelic inglisur enaSi ukve zmnaa da niSnavs «расслабляться»,  rusul 

enaSi ar kargavs Tavis semantikur mniSvnelobas da gamoiyeneba rogorc 

mamrobiTi sqesis arsebiTi saxeli Semdegi mniSvnelobiT:  «расслабление, 

отдых»: 

Ну а дома обязательно устраивай ножкам «релакс» по полной программе: 

ванночки со специальными средствами, массаж, пилинг ... Ну, и не забывай пользоваться 

увлажняющими кремами. Кроме того, существует дезодорирующее и тонизирующие 

спреи, содержащие экстракты растений (Л/24/10). Микродермабразия — салонная 

процедура шлифовки, благодаря которой кожа становится более гладкой и сияющей 

(ELLE/1/12). 

sityva микродермабразия warmoiSva inglisuri sityvaTSeTanxmebisagan 

micro derm abrasive - «микроочистка поверхностного слоя кожи». 

II. neologizmebi tansacmlis saxelwodebebSi: болеро, карго, митенки, 

твинсет, топ, велкро, дафлкот, апаш, тартан, стайлинг, макс.  

saxelwodeba болеро, romelic niSnavs “qalis patara Jakets”, 

warmoiSva espanuridan, sadac is aRniSnavs toreadoris uniformas. 

rusulSi ki man miiRo saSualo sqesis arsebiTi saxelis Tvisebebi 

Болеро: легко и ярко. Проделав длинный путь от униформы тореадора до декора-

тивного дополнения к вечернему туалету, этот маленький жакет вошел в последнюю 

моду (ELLE/1/12); 

Новый карго-шик. Уличная модель, сохраняя свою функциональность, становится 

более рафинированной в сочетании с элегантными вещами и аксессуарами (Л/24/10); 

Митенки. От французского mitaine («рукавица») — первоначально женские 

перчатки. /.../ Митенки превратились в перчатки для спорта и вождения автомобиля       

(Л/20/10); 

Липучка. Что означает слово «велкро»? Это текстильная застёжка, 

придуманная швейцарцем Деместрелем в 1956 году: две ленты покрытые специальными 

мелкими синтетическими нитями (Л/24/10); В переводе с французского это слово 

означает «хулиган». Апаш — широкий цельнокроеный воротник, который ложится на 

плечи, оставляя открытой шею. Именно такие рубашки носили французские хулиганы в 

20-х годах прошлого века. Одежда с воротником апаш вернулась в моду в 60-х (Л/24/10). 

Cveni azriT, saxelwodeba «дафлкот» warmoiSva inglisuri 

sityvaTSeTanxmebis duffel coat Targmanis Sedegad, rac sityvasityviT 



165 
 

niSnavs «пальто из шерстяной байки» (от duffel ['dAf(S)l] - шерстяная байка, coat [kout] -

пиджак, мундир, френч, китель, пальто). am TargmanSi gamoyenebulia 

transkrifciis meTodi, magram vinaidan rusuli da inglisuri enebis 

fonetikuri da grafikuli sistemebi mniSvnelovnad gansxvavdebian, 

inglisurisTvis damaxasiaTebeli diftongi [ои]  reducirebulia. 

tansacmlis aRmniSvnelma leqsikam ki SeiZina kidev erTi nasesxevi sityva, 

romelmac jerjerobiT ver moipova farTo gamoyeneba da ixmareba 

mxolod modis leqsikonSi. Cveni varaudis sisworeze ki metyvelebs is 

faqti, rom qalTa JurnalSi am saxelwodebas Tan moyveba ganmarteba 

“mokle Salis palto»:  

Яркий дафлкот. Укороченное шерстяное пальто с капюшоном, кожаными 

петлями  и  пуговицами  из  натурального рога.   Фасон,   заимствованный у британских 

моряков, практически не выходит из моды (Л/26/09:12) . 

amrigad, modur leqsikonSi, masSi  iseTi myarad damkvidrebul 

sityvebTan    erTad, rogoricaa  (макинтош, кардиган, парка, стиль сафари) Cven 

Segvyavs sul “axlad gamomcxvari” saxelwodebebi, romelsac Cven vTvliT 

okazionalizmebad, vinaidan ver SevniSneT maTi xSiri gamoyeneba:  тартан, 

деним, тренд, принт, стайлинг, велкро, твинсет: 

Модный стайлинг или уход за волосами? Londatrend — это и то и другое сразу 

(Л/20/10); 

Укороченный жакет из бархата и расклешенная юбка с цветочным принтом — 

изящный наряд для особых встреч   (Л/20/10). 

qsovilis dasaxeleba «тартан» warmoiSva inglisuri sityvisgan 

«tartan» - Sotlandka, sqeli kubokruli Salis qsovili. mocemul 

TargmanSi gamoyenebulia transkribirebis xerxi yru Tanxmovnis 'г' 

transliteraciis elementiTa da meore marcvalSi reducirebuli 'а' 

xmovniT: 

Что обозначает слово «тартан»? Так называется плотная шерстяная ткань в  

пеструю   клетку,   иными   словами  —  шотландка.   Она  считалась   даже 

национальным символом Шотландии (Л/20/10). 

tansacmlisa da qsovilebis nasesxevi saxelwodebebis garda Cven 

davafiqsireT tanisamosis, samkaulebis, aქsesuarebis aRwerisas axali 
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kliSeebis gamoyenebis SemTxvevebi gamonaTqvamisTvis meti eqspresiulobis 

SeZenis mizniT, magaliTad: 

Винтажный    перстень    подчеркнет    изящность    руки    (ELLE/10/12); 

Ориентальные мотивы не выходят из моды (Л/20/09); 

Яркий микс (Л/45/05).  

modis leqsikonSi inglisuri enidan mosul axal sityvebs xSirad 

iyeneben reklamaSi, radgan isini axal elfers aniWeben Zvel sityvebs,  

mag., винтажный JRers ufro efeqturad, uCveulod, vidre старомодный, rac 

yuradRebis mipyrobis kidev erT saSualebas warmoadgens. iseTi sityvebi, 

rogoricaa винтажный, ориентальный, микс rusul enaSi gaCndnen 

inglisuridan Targmanis gziT transliteraciis meSveobiT (ingl. sityve-

bisgan vintage - старомодный, orient - восточный, mix - смешивание, смесь). sareklamo 

teqstSi damkvidrebul sityvas «шоппинг» Cven miviCnevT neolo-gizmad da 

imave fuZisgan nawarmoeb sityvas «шопер» (shopper- покупатель, закупщик) 

ganvixilavT rogorc okazionalizms, vinaidan vipoveT mxolod erTi 

magaliTi: 

20 ВОПРОСОВ К Светлане Николиной, персональному шоперу... (С/03/10). 

okazionalizmis kidev erTi magaliTi fashionista Cven davafiqsireT 

inglisur sareklamo teqstSi qalis tansacmlis gayidvis Sesaxeb, es 

sityva warmoiqmna Ziri fashion-isTvis (мода) arsebiTi saxelis -ist sufiqsis 

da - а daboloebis damatebis gziT. 

This is your secret fashionista's address book — as vital as your wallet. From bijoux 

boutiques and vintage emporiums to out-of-the-way finds, here is the ultimate insider guide to 

the best shops in the British Isles (С/9/09).  

rusulenovani reklamis Semdeg magaliTSi gamoyenebulia sityva 

твинсет inglisuri twin-set-sgan, romelic iTargmneba rogorc «шерстяной 

гарнитур, двойка (тонкий свитер и кофта)» (С/9/09). 

Узкая юбка в цветочек с волнистым нижним краем плюс твинсет (ажурный 

кардиган и топ) — так вы будете чувствовать себя комфортно и в офисе (Л/01/09). 

inglisur JurnalebSi leqsema twin-set gamoiyeneba pirdapiri 

mniSvnelobiT mxolod Txeli, tanze momdgari jeმprisa da grZeli 

Jaketis, Salis an kaSmirisgan (klasikuri varianti) an bambisagan 

(Tanamedrove varianti) aRsaniSnavad, rogorc, magaliTad, JurnalSi 
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«Style» (S/2/24/09; S/2/24/10), sadac twin-set iwereba erTad: twinset, amgvari Serwma 

migviTiTebs imaze, rom modur nivTs daumkvidrda myari saxelwodeba. Cven 

SevniSneT, rom rusul enaSi am leqsemas gaufarTovda pirveladi 

mniSvneloba – igi daSorda mis denonatur mniSvnelobas -“erTmaneTis 

tyupebiviT msgavsi nivTebis nakrebi – romelsac gadmoscems birTvi «twin» 

(rac niSnavs “tyupi”) da set (nakrebi). zemoTmoyvanil magaliTSi twinset 

ewodeba ara tanze momdgar garniturs, aramed ufro ganier da grZel 

kardigans da tops – maisuris tipi, uklavo, Tumca sawyis variantSi 

sityva «свитер» gulisxmobs grZeli klavebis arsebobas. gamodis, rom 

rusul variantSi, imis gamo, rom sareklamo teqsti ucxouri sityvis 

gamoyenebiT unda gaxdes ufro mimzidveli, metyveli, ikargeba 

tansacmlis saxeobis amsaxveli sityvis mniSvnelobis sizuste. 

rusul sareklamo teqstSi inglisuridan nasesxevi sityvebi gamoiye-

neba Targmanis gareSe: 

Must-have из Москвы.  Что может быть удобнее для прогулки? (С/08/05).  

SevadaroT mgavsi teqsti inglisur JurnalSi: 

10 absolute must-haves... (S/l 1/10/11).  

 

neologizmebi mamakacTa reklamaSi 

 

sareklamo teqsti asaxavs enaSi mimdinare cvlilebebs, afiqsirebs 

masSi rogorc myar movlenebs, romlebic ar icvlebian droTa 

ganmavlobaSi da normatiul xasiaTs atareben, aseve enaSi momxdari 

inovaciebi, anu axali faqtebi, romlebic manamდe ar arsebobdnen. a. 

likovis mier gamoTqmuli mosazreba imis Sesaxeb, rom sityvaTwarmoeba 

warmoadgens enis yvelaze dinamiur da saCvenebel mxares, garkveul 

Rirebulebas aniWebs Cvens mier Catarebul kvlevas, vinaidan sareklamo 

teqstebi warmoadgenen axali leqsikis gamoCenis erT-erT wyaros. 

“sityvaTwarmoeba – rogorc Teoria da gansakuTrebiT rogorc procesi – 

enobrivi sistemis sxva doneebTan SedareboT ufro SemoqmedebiT xasiaTs 

atarebs, ufro moZravia da aqedan gamomdinare – sailustracio 

masalisaTvis is ufro saintereso da metyveli mxarea; rac Seexეba 

leqsikas, romelic aseve gamoirCeva didi moZraobiTa da cvalebadobiT, 
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misi es Tvisebebi TiTqmis mTlianad damokidebulia sityvaTwarmoebaze – 

misi ganaxlebisa da gamdidrebis ZiriTad wyaroze” [Лыков 2003:12]. 

Cven gamovyaviT sityvebi-neologizmebi, romlebmac gaafarToves 

enaSi sityvebTan SekavSirebis sakuTari SesaZleblobebi. Tanamedrove 

inglisur enaSi farTod gavrcelda sityvebi sufiqsiT  iе/-у, romlebic 

aRniSnaven adamiams, pirs, junkie — «наркоман». i. galperinis leqsikonSi   Tar-

gmnilia mxolod sityva junk - «наркотики». oqsfordis leqsikonSi ki ukve 

mocemulia sityva junkie, romelic iTargmneba  rogorc «наркоман» (ORD:893). 

Cven movipoveT imis magaliTebi, rom inglisur enaSi am sityvam 

gaafarTova Tavisi mniSvneloba da axla aRniSnavs «энтузиаст, приверженец 

того, что выражено основой» - mobiluri telefonebis SemaerTeblebis 

reklamaSi: 

Adrenaline junkies can also take a trip into our extreme Sports area ... (NY/03/31/08)  

sityvaTSeTanxmeba adrenaline junkies Cven vTargmneT rogorc  любители   

острых ощущений.  

amrigad, sityva, romelsac adre enaSi hqonda viwro mniSvneloba, 

salaparako metyvelebis gavleniT gardaiqmneba axal leqsiur erTeulad, 

man gaafarTova Tavisi mniSvneloba - Tavdapirveli junk - наркотики (БАРС),   

junkie - наркоман (ORD) gavliT,  junkie -  «энтузиаст, приверженец того, что выражено 

основой» mniSvnelobamde, romelic aRiniSneba 2008 wlis reklamis teqstSi. 

qalTa JurnalSi Cven aRmovaCineT gamoTqma fragrance junkie (V/6/10:60) da 

vTargmneT is rogorc «любительница запахов». kidev erTi magaliTi A make-up 

junkie (S/2/24/09) - «любительница макияжа». neologizmis kidev erTi SemTxveva.  

sainteresoa sityva nerd-is gamoyeneba sityvaTSeTanxmebaSi «Segway 

nerd» gadaadgilebis oTxborbliani saSualebis reklamaSi Segway Human 

Transporter (NY/03/31/08). “chino-clad Segway nerd' SeiZleba iTargmnos rogorc 

«одетый в спецовку специалист фирмы Сегвей». mivmarToT leqsikonebs. i. 

galperinis leqsikonSi (1979) ar aris es sityva. Oxford-Russian Dictionary –Si 

(2000 г.) igi Targmnilia rogorc «зануда». 1999 wels gamomcemloba Longman-

is mier gamoqveynebul saxelmZRvaneloSi "Cutting Edge. Intermediate. Student's 

book" avtorebi Sarah Cunningham da Peter Moor 79 gverdze sityvas «nerd» iyeneben 

sityvaTSeTanxmebaSi  'computer nerd' da moyavT Semdegi definicia: 'someone 
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whose life is dominated by computers' (человек, в чьей жизни компьютеры занимают 

главное место). Cven varaudobT, rom rusul enaSi mas Seesatyviseba 

neologizmi «компьютерщик, специалист по компьютерам». 

rusulSi leqsemas «зануда» gaaCnia uaryofiTi konotacia (Sd. зануда, 

занудливый человек - надоедливый, нудный) da leqsikonSi mas axlavs miTiTeba 

“просторечное, презрительное” [СРЯ:216]. inglisurSi ki piriqiT. aqedan gamom-

dinare, SeiZleba vivaraudoT, rom am sityvis leqsikurma mniSvnelobam 

droTa ganmavlobaSi SeiZina dadebiTi denotaturi elferi, es ki auci-

leblad gasaTvaliswinebelia Tarგmაnis dros. konteqstis mixedviT igi 

SeiZleba iTargmnos rogorc «человек, хорошо разбирающийся в каком-то деле», 

Tanac mxolod mamakacTan mimarTebaSi, vinaidan qalTa JurnalebSi es 

sityva ar Segvxvedria. 

Semdegi neologizmi «text», «texting» aRebulia am teqstidan: Then get 

voting! It couldn't be easier — do it on your mobile — by texting the word VOTE ... (NY/08/5/ 

10).  i. galperinis leqsikonSi   text niSnavs  «писать крупным почерком (редкое)» 

[БАРС,Т.2:612]. maSasadame, samecniero-teqnikuri miRwevebis gavleniT axali 

cnebebis gamoCenasTan erTad Cndeba axali sityvebic da ukve SeCveuli 

cnebebi iZenen axal mniSvnelobebs. mocemul sareklamo teqstSi leqsema 

«text» iTargmneba rogorc набрать какой-либо текст на мобильном телефоне. 

sanam axali sityva Seva enis leqsikur SemadgenlobaSi da gaxdeba 

misi ganuyreli nawili, man unda gaiaros Semdegi etapebi. axali leqsiku-

ri erTeulis gamoCena aixsneba im molaparake piris pragmatuli moTxov-

nilebebiT, “romelic sakuTari leqsikonidan irCevs imas, rasac yvelaze 

kargad SeuZlia gamoxatos misi azrebi da grZnobebi. Tu Sesabamisi leq-

sikuri erTeuli ar moiZebneba, is (molaparake piri) saxes ucvlis Zvel 

leqsikur eრTeuls an qmnis axals. amrigad, axali leqsikuri erTeulebi 

iqmneba metyvelebis procesSi rogorc molaparake piris mier garkveuli 

ganzraxvis ganxorcieleba da ara rogorc winaswar dagegmili leqsikuri 

erTeuli” [Дубенец 2003: 22]. Cveni kvlevisaTvis, romelic miznad isaxavs 

reklamis enaSi genderuli Taviseburebebis Seswavlas, mniSvnelovania 

avtoris Semdegi gamonaTqvami: “adamiani, romelic qmnis axal leqsikur 

erTeuls, miiswrafvis originalurobisaken. axlad Seqmnili leqsikuri 
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erTeuli gadis sociologizaciis (sazogadoebaSi miRebis) da leqsikali-

zaciis (enaSi damkvidrebis) ramdenime stadias. sityva aRiqmeba 

moSუaledeebis mier, romlebic avrceleben mas masebSi. (. . .…) 

sociologizaciaSi, anu sazogadoebaSi sityvis gavrcelebis procesSi,  

mniSvnelovan rols asruleben masobrivi informaciis saSualebebi. 

Semdegi etapi – leqsikuri erTeulis fiqsireba periodul presaSi da 

misi miReba farTo masebis mier. mere modis leqsikalizaciis etapi – 

enaSi leqsikuri erTeulis gamoyenebis unar-Cvevebis SeZena. yvelaferi 

amis Sedegad iqmneba garkveuli struqturis leqsikuri erTeuli – 

martivi sityva, afiqsuri sityva, rTuli sityva an sityvaTSeTanxmeba” 

[Дубенец 2003:22]. r. budagovi (1976) da i. bragina (1978) termins 

“neologizmi” iyeneben ara mxolod axali cnebebisa da movlenebis 

aRmniSvnel formiTa da SinaarsiT axali sityvebisa da gamonaTqvamebis 

mimarT, aramed im leqsikuri erTeulebis mimarTac, romlebic formiT 

axlebi arian, magram asaxaven im Zvel realiebs, romlebsac adre sxva 

leqsikuri erTeulebi gadmoscemdnen. es termini moicavs aseve im 

sityvebsa da sityvaTSeTanxmebebs, romlebmac SeinarCunes Zveli forma, 

magram aRniSnaven axal cnebebs. neologizmis Seqmnis procesi midis sami 

mimarTulebiT: gadaazreba, transnominacia, formisa da Sinaarsis Secvla  

[Дубенец 2003: 24]. 

mocemuli sqemis gamoyenebiT, Cvens mier SerCeul nabeWd sareklamo 

teqstebSi napovni neologizmebis Seqmnis gzebi SeiZleba warmodgenil 

iqnas Semdegnairad: 

1. gadaazreba, anu ukve arsebuli formis gamoyeneba axali Sinaarsis 

gadmosacemad (semantikuri neologizmi): junkie - 1) наркоман, 2) любитель чего-

либо; nerd - 1) зануда, 2) разбирающийся в чем-либо человек; text - 1) текст, 2) писать 

крупным почерком, 3) набирать текст на мобильном телефоне.  

2. transnominacia, anu axali formis SemoReba enaSi ukve arsebuli 

obieqtis an movlenis aRsaniSnavad. ase magaliTad, sityva insider-is ukve 

arsebul mniSvnelobasTan, rogoricaa 1) свой, непосторонний человек, член 

группы; 2) хорошо осведомленный, информированный человек; Inside — внутреннее 

пространство, часть (БАРС,Т 1:719), erTad amerikul mamakacTa JurnalSi The 

New-Yorker sityva insider  [NY/03/31/08] niSnavs Jurnalis pirvel gverdze 
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ganTavsebul svets, romelic warmoadgens Jurnalis statiebs da SeiZleba 

iTargmnos rusuli eqvivalentis «в номере»  meSveobiT: Insider. Fashion, 

gadgets, hardware, cool fellas, beautiful models — what more could you ask for? 

[NY/03/31/08]. amrigad, or, ukve SeCveul mniSvnelobas emateba kidev erTi 

mniSvneloba sareklamo teqstebidan: Insider — «колонка, анонсирующая рубрики 

в журнале». 

3. formisa da Sinaarsis Secvla (sakuTriv neologizmebi) 

neologizmebs Cven mivakuTvnebT sityvas, romelic davafiqsireT 

Jurnal “lizaSi” (2003). is jer ar aris Sesuli leqsikonSi, razec 

metyvelebs teqsti, romelic axlavs reklamas da ganmartavs aRniSnul 

leqsemas:   метросексуал — утонченный потребитель модной индустрии. Это новое 

модное слово для обозначения юношей, которые выглядят как геи, но на самом деле 

таковыми не являются (Л/40/12). sareklamo teqstebSi Cndeba mamakacis saxis 

axali Tvisebebis asaxva. бизнес-леди, бизнесвумен sityvebis gamoCena ki 

asaxavs axal Tvisebebs qalis saxeSi. 

Tu SevajamebT yovelive zemoTqmuls, SeiZleba vTqvaT, rom 

sareklamo teqstebis avtorebi enaSi ukve arsebuli cnebebis aRsaniSnad 

iyeneben axal sityvebsa da gamonaTqvamebs teqstis eqspresiulobisa da 

gamomxatvelobis gazrdis mizniT. es damtkicebuli iyo lingvistebis 

mier aRweril “vinokuris kriteriumze” dayrdnobiT  [Белошапкова и др., 

1989: 270], romlis Tanaxmadac warmoebuli sityvebis mniSvneloba SeiZleba 

gavigoT mwarmoebeli sityvis mniSvnelobaze miTiTebiT. warmoebuli 

sityvebis Sinaarsis amgvari ganmartebis aucileblobas xazs usvamda 

TviT g. vinokuri, radgan “sityvebis mniSvnelobis Seswavlis procesSi es 

Seadgens sakuTriv lingvistur amocanas” [Винокур, 1959: 421]. 

amrigad, reklamis enaSi eqspresiulobis Seqmnis mizniT Cndeba 

axali sityvebi da gamonaTqvamebi ara rogorc winaswar dagegmili 

leqsikuri erTeulebi, aramed enaSi ukve arsebuli cnebebis gadmosacemad. 

warmoebuli sityvebis mniSvneloba Cven gavarkvieT mwarmoebeli sityvis 

mniSvnelobaze miniSnebis gziT. Cven SevniSneT, rom swored 

inglisurenovani sareklamo teqstebis gavlenis qveS rusuli reklamis 

metaenaSi gaCndnen modis leqsikonidan momavali didi raodenobiT axali 
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sityvebi, romlebmac Secvales Zveli, Cveuli  saxelwodebebi, magaliTad: 

винтажный nacvlad старомодный, тартан nacvlad шотландка, твинсет nacvlad 

двойка, ориентальный nacvlad восточный, стайлинг nacvlad укладка волос. 

inglisurenovani sityva ixmareba agreTve rusul sityvasTan 

paralelurad, magaliTad: деловая женщина da бизнес- леди. zogi inglisuri 

sityva ki gamoyenebulia rusul teqstSi Targmanis gareSe: Must-have из 

Москвы. 

rusul enaSi modis da kosmetikuri saSualebebis leqsikonidan 

Semosuli neologizmebi SeiZleba davyoT jgufebad: 

1) isini, romlebic “gaSinaurdnen” enaSi da eqvemdebarebian mis 

kanonebs – maT Cven avRniSnavT rogorc ассимилированные – isini 

icvlebian arsebiTi saxelis brunebis wesebis mixedviT da ar saWiroeben 

teqstSi ganmartebas; 

2) isini, romelic SedarebiT axlaxan gaCndnen rusul enaSi, eqvemde-

barebian brunvis wesebs, magram reklamis teqstSi mocemulia maTi mniSv-

nelobis ganmarteba - не полностью ассимилированные; 

3) nasesxevi ucxo enidan, sityvebi, romlebic Sedian N + R tipis 

sityvaTSeTanxmebaSi, sadac N N – neologiamia da R  – rusuli sityva, es 

sityvebi ar  icvlebian brunvebis mixedviT,  Sd.: лосьон для тела с 

лифтинг-эффектом,  лаки для френч-маникюра (Л/40/12). 
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DAdaskvna 

 

reklamis enaSi genderuli stereotipebis lingvisturi asaxvis Ses-

wavlam inglisuri da rusuli enebis masalaze SesaZlebloba mogvca 

gagvekeTebina Semdegi daskvnebi. 

genderuli kvlevebis aucileblobas ganapirobebs sazogadoebis 

ganvიTarebis Tanamedrove etapze genderuli sakiTxis aqtualoba da 

sazogadoebrivi ganviTarebis socialur-ekonomikuri da socio-

kulturuli problemebis analizsa da gadawyvetaSi axali 

SesaZleblobebis gamoCena, romelsac gvTavazobs genderuli midgoma.  

sqesobrivi gansxvavebebis problemaTa kvleva Tavdapirvelad efuZv-

neboda am sakiTxebze  fsiqologiis sferoSi miRweul Sedegebs. Tumca 

genderuli problematikisaTvis aranakleb mniSvnelovania feministuri 

Teoriis ideologiuri wanamZRvrebi. 

 socialuri sqesi (genderi) aigeba socialuri praqtikis mier. Cndeba 

individumTa qcevis normaTa sistema, romelic avaldebulebs maT 

garkveuli socio-sqesobrivi rolis Sesrulebas. xdeba cnebaTa myari 

sistemis formireba imis Sesaxeb, Tu ras warmoadgenen “qalis” 

profesiebi, saqmianoba, xasiaTis Tvisebebi da ras warmoadgenen 

“mamakacis” profesiebi da a.S. sazogadoeba modelirebs socialur sqess 

da sxvadasxva makro- Tu mikroteqnikis meSveobiT unergavs mas 

biologiuri sqesis warmomadgenlebs qcevis garkveuli normebis saxiT da 

aseve rogor mentalobis Semadgenel nawils. sazogadoebaSi Rirebuli 

xdeba genderuli stereotipebi, romlebic iqmneba da warmodgindeba 

rogorc garkveuli genderuli xatebi (saxeebi). am genderuli xatebis 

SeTviseba xdeba pirovnebis sociologizaciis procesSi Cvenebis, 

ganmeorebis, kontrolis meSveobiT. genderuli stereotipebi aRiqmeba ori 

poziciidan: erTi mxriv, qalisa da mamakacis TviTSegnebaSi da, meore 

mxriv, sazogadoebriv, koleqtiur TviTSegnebaSi. 

stereotipi gamoyofs saSualo statistikur azrs, qmnis 

socialurad daSvebuli qcevis gamartivebul nimuSs. Tanamedrove 

samyaros sazogadoebriv cnobierebaSi genderuli stereotipebi 

ganixileba rogorc “WeSmariti”, rogorc socialuri konsensusi. 
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sqesobriv-roluri stereotipizaciis procesi aris mamakacisa da qalis 

qcevis aRqmisa da Sefasebis da maTi gansxvavebebis “universaluri” 

meqanizmi. 

genderuli stereotipebi asaxaven biologiuri Tvisebebis, 

socialuri rolebis, qcevisa da fsiqikis TaviseburebaTa erTobliobas, 

romelic damaxasiaTebelia mocemuli sqesis warmomadgenlebisaTvis 

mocemuli kulturis CarCoebSi. genderuli stereotipebis mimarT 

“maskulinoba” da “fეminuroba”, rogorc konceptualuri meტaforebi, 

gadmoscemen Sinaganad winaaRmdegobriv da amavdroulad dinamiur 

Sefardebas mamakacisa da qalis substratebs Soris. “maskulinoba” da 

“fეminuroba” Tavs iCens qcevis maneraSi, socialuri aqtivobis sxvadasxva 

saxeobaSi da aseve im enaSi, romelsac iyeneben qalebi da mamakacebi. 

 sazogadoebrivi wesrigi da ganwyobebi Tavs iCens adamianTa 

komunikaciaSi.  yvela sazogadoebaSi arsebuli mosazreba imis Sesaxeb, 

rom mamakacemsa da qalebs Soris arsebiTi gansxvavebebia da rom isini 

sxvadasxva socialur rolebs asruleben, fiqsirdeba enaSi. amitom 

yvelaze xSirad lingvisturi kvlevis problema xdeba mamakacebisa da 

qalebis sametyvelo qceva, romelic gansxvavdeba leqsikonis, ama Tu im 

orToepiuli variantis preferenciis, sintaqsuri struqturebis, 

sametyvelo qcevis strategiis arCeviT. mamakacTa da qalTa sametyvelo 

qcevaSi da aseve informaciis aRqmis zogierT gansxvavebebSi Tavs iCens 

genderuli stereotipebi. mniSvnelovan moments warmoadgens is faqti, 

rom eniT asaxuli genderuli stereotipebi, erTi mxriv, kulturulad 

ganpirobebulia, da, meore mxriv, aRiqmeba individis mier misi piradi 

gamocdilebis Sesabamisad. 

 gamokvlevebma aCvenes, rom qalis strategia SeiZleba aRiweros 

rogorc solidarobis strategia, qalTa metyvelebaSi didi adgili 

ukavia faqtiur urTierTobas. qalis komunikaciis mizania – kontaqtebis 

damyareba.  mamakacis strategia aris Sejibris strategia. urTierTobis 

ZiriTadi mizania informaciuli, metyveleba orientirebulia faqtebis 

gadmocemaze, Sinaarsi dominirebs gamonaTqvamis formaze. qalis 

metyveleba xasiaTdeba meti impliciturobiT, mamakacebs ki urCevniaT 

pirdapiri Sefasebebi da gamonaTqvamebi. zepiri metyveleba – qalis 
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prerogativaa, mamakacebi ukeT aRiqvamen daweril teqsts. informaciis 

75%-mde qalebi iReben araverbalurad. mamakacis metyvelebas axasiaTebs 

ufro maRali xarisxi, urTierTobaSi Warbobs racionaluri sfero, 

qalis aRqma ki efuZvneba gamonaTqvamis eqspresiulobaze. 

 mamakacebisa da qalebis metyvelebis analizis safuZvelze gamoiyo 

genderuli stereotipebis sami saxeoba. 

 mamakacis genderuli stereotipi Seesabameba cnebas “mamakacuri” 

tradiciul “kacur” dominantebze dayrdnobiT. mamakacis metyvelebaSi 

dominirebs abstraqtuli cnebebi, specialuri terminologia, arsebiTi 

saxelebi. qalis genderuli stereotipi Seesabameba  cnebas “qaluri” 

tradiciul “qalur” dominantebze dayrdnobiT. qalis metyvelebaSi 

SemCneulia emoturi leqsikis, zedsarTavi saxelebis, Zaxilisa da 

kiTxviTi winadadebebis gamoyeneba. Sereuli genderuli stereotipi 

gulisxmobs stereotips, romelic Seesabameba erTdroulad cnebas 

“kacuri” da cnebas “qaluri”. Sereul genderul stereotipSi 

gaTvaliswinebulia rogorc mamakacis, aseve qalis aRqmis Taviseburebebi. 

amrigad, Setyobinebis faqtobriv monacemebTan erTad adgili aqvs  

xatovnebas, abstraqtuli cnebebi iZenen simbolizms, epiTetis xatovneba 

amagrebs sazogado cnebebs.  

 genderuli stereotipebi – es aris igive codna, romelic adamianis 

cnobierebaSi fiqsirdeba enis meSveobiT. mniSvnelovania im faqtis 

gaTvaliswineba, rom enaSi fiqsirdeba genderuli stereotipizacia, 

romelic damaxasiaTebelia koleqtiuri cnobierebisaTvis. komunikaciaSi 

ki genderuli stereotipebis meSveobiT xdeva individualuri 

gamocdilebis  aqtualizeba. miRebul gamocdilebaSi gamoiyofa ZiriTadi 

dominantebi, romlebic warmoadgenen individis RirebulebiTi 

orientaciis ganmsazRvrel genderuli stereotipebis nakrebs. individis 

RirebulebiTi orientacia ki aris adamianis cnobierebaSi arsebuli 

cnebebis, warmodgenebis, debulebebis erToblioba, romelic gansazRvravs 

mis cxovrebiseul pozicias. aseTi RirebulebiTi orientirebi gamodian 

dominantebis rolSi, romlebic mamakacebTan warmodgenilia profesiuli 

saqmianobiT, koleqtivisaken miswrafebiT,  sporti, politika, 

xelovnebisaken ltolviT, qalebTan ki – ojaxis, Svilebis mimarT 
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miswrafebiTa da erTgulebiT, swavlisa da swavlebisaken interesiTa da 

ltolviT. 

sareklamo teqsti Tavdapirvelad Seiqmna ekonomikur garemoSi 

rogorc myidvelis yuradRebis mipyrobis da bazarze saqonlis win 

wamowevis saSualeba, Semdeg ki igi gadaiqca fsiqolingvisturi da 

sociokulturuli xasiaTis movlenad, romelic asaxavda enaSi mimdinare 

cvlilebebs da qmnida warmodgenas sociumis genderuli suraTis Sesaxeb. 

rogorc enobrivi movlena, reklamis teqsti enaSi mimdinare cvlilebebs 

asaxavs ufra swrafad, vidre teqstis sxva danarCeni saxeoba. 

sareklamo beWduri teqsti aris lingvisturi erTeuli, romelic 

iqmneba adresantis sametyvelo moRvaweobis procesSi da miznad 

dasaxuli aqvs adresatisaTvis informaciis maქsimumis gadacema 

ukiduresad SekumSuli formiT verbaluri da araverbaluri 

saSualebebis meSveobiT. reklamis teqsti Seicavs fsiqolingvistur, 

sociokulturul da genderul aspeqts da asaxavs sociumis 

kulturologiur Taviseburebebs. rogorc sametyvelo moRvaweobis 

produqti, reklamis teqsti iqmneba da funqcionirebs garkveul 

socialur konteqstSi da asaxavs genderuli rolebis ganawilebas 

sociumSi. 

vinaidan sareklamo teqsti warmoadgens leqsikuri erTeulebis 

nakrebs, romelSic kodirebulia garkveuli genderuli stereotipi da 

romelic mimarTulia garkveul genderul stereotipze, is warmoadgens 

ukve arsebuli genderuli stereotipebis gamyarebisa da SeTvisebis 

saSualebas. reklama, warmoadgens ra manipulaciur komunikacias, miznad 

isaxavs recipientze iseT zemoqmedebas, rom waaqezos igi saWiro 

qmedebebis Sesrulebisaken. momxmaebelze sareklamo zemoqmedebis 

procesis ilustracias warmoadgens cnobili formula, romlis Tanaxmad 

sareklamo teqsti unda ipyrobdes yuradRebas (attention), inarCunebdes 

interess (interest), iwvevdes survils (desire), imsaxurebdes ndobas 

(confidence) da iTxovdes myidvelobiT moqmedebas (action). reklamis 

warmatebulobis umniSvnelovanes kriteriums warmoadgens is faqti, rom 

reklama aigema mamakacTa da qalTa lingvo-mentalur Taviseburebebze 
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dayrdnobiT, vinaidan swored RirebulebiTi orientirebis 

gaTvaliswinebiT SeiZleba adamianSi saWiro asociaciebis prognozireba.  

reklamis roli adamianisaTvis, mTeli sazogadoebisaTvis udidesia, 

radgan swored misi wyalobiT enaSi Sedian axali sametyvelo 

formulebi. sareklamo teqstis Seswavlam aCvena, rom verbaluri 

saSualebebis SerCevis tendenciebia brZanebiTi kilos formebis, 

pirobiTi damokidebuli winadadebebis, meore piris formebis, viTarebiTi 

zedsarTavi saxelebis gamoeneba. reklama gavlenas axdens msoflios 

enobriv suraTze da, rogorc amis Sedegi, warmodgenaze genderuli 

stereotipebis Sesaxeb. 

naSromSi genderuli stereotipebi ganxilulia rogorc qalisa da 

mamakacis TviTSegnebis poziciebidan, aseve koleqtiuri TviTSegnebis 

poziciidan. Tanamedrove sazogadoebaSi, stereotipebis Tanaxmad, qals 

miewereba iseTi Tvisebebi, rogoricaa miswrafeba fulis xarjvisaken, 

uzomo ltolva yidvisaken, materialuri keTildReobisaken da a.S. 

maskulinobis realizaciis sfero ki dakavSirebulia profesiul da 

sakuTar dasaqmebasTan. mamakacis genderul stereotipze orientirebuli 

sareklamo teqstebis Temebi miekuTvneba sports, teqnikas, dasvenebas. 

sareklamo teqsti ara marto Seicavs informacias saqonlis Sesaxeb, 

aramed warmoadgens  komunikaciur rgols adresantisa da adresats 

Soris. misi ZiriTadi mizani mocemulia eqstralingvisturad – xeli 

Seuwyos saqonlis SeZenas. sareklamo teqstis adresantis mTavari 

amocanaa adresatis yuradRebis mopyroba da masze Zlieri zemoqmedebis 

ganxorcieleba. 

sareklamo teqstis avtorebi cdiloben Seqmnan 

socialurfsiqologiuri ganwyoba – adresatis Sinagani fsiqologiuri 

mzaoba adresantisaTvis saWiro qmedebebis SesrulebisaTvis. am mizniT 

isini qmnian idealur saxes (xats), romlisaken miiswrafvian myidvelebi. 

rac ufro naTlad, mkveTread aris warmodgenili saxe genderuli 

TvalsazrisiT, miT ufro swrafad moqmedebs is adreსაtze. amrigad, 

sareklamo teqsts SeuZlia impliciturad Camoayalibos idealuri 

genderuli pirovnebis Tvisebebi, vinaidan myidvelebi – qalebi da 
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mamakacebi – miiswrafvian imisaken, rom SeZenili saqonlis meSveobiT 

SesabamisobaSi iyvnen reklamis teqstSi Seqmnil idealur nimuSTan. 

sareklamo teqstSi gamoyenebul gamomsaxvelobiT saSualebebs Tavis 

Tavad, recipientebis genderuli gansxvavebebze dayrdnobis gareSe, ar 

SeuZlia srulad uzrunvelyon sareklamo teqstis mTavari amocanis 

Sesruleba – aiZulon, waaqezon yidvisaken. swored sxvadasxva sqesis 

recipientTa  genderuli gansxvavebebis gaTvaliswinebiT sareklamo 

teqsti aRwevs adresatze zemoqmedebis maqsimalur xarisxs. 

fsiqolingvistur aspeqtSi genderulad markirebuli sareklamo teqsti 

ayalibebs sociumis mamakacis idealuri enobrivi pirovnebis da qalis 

idealuri enobrivi pirovnebis Tvisebebs, zemoqmedebs ra maT 

cnobierebaze enobrivi da araverbaluri saSualebebis zedmiwevniTi 

SerCevis meSveobiT da diferenciulad warmoadgens reklamirebul 

saqonels. 

dadgenilia, rom “mamakacTa” JurnalebSi sareklamo teqstebis 

saTaurebi iTvaliswineben adresatis piradi interesebis sferos, xSirad 

yuradRebas amaxvileben seqsualur konotaciebze, bunebriv instinqtebze, 

“tradiciulad mamakacur” saqmianobis mimarT interess. saTaurebi 

qalebisaTvis gankuTvnil JurnalebSi ki gansxvavdebian 

internacionaluri xasiaTiT: adresatis erovnuli (rusuli Tu 

inglisuri) mikuTvnebis miuxedavad reklamis teqstSi adgili aqvs 

SefasebiT zedsarTav saxelebs, cnobebi ki atareben mamakacTa 

TvalsazrisiT sayovelTaod aRiarebuli mimzidvelobis kostataciis 

xasiaTs.  

sociokulturul aspeqtSi sareklamo beWdur teqstSi aisaxeba 

sociumSi genderuli rolebis ganawilebis suraTi. sareklamo teqstis 

genderuli orientireba, misi adresatebis socialuri da kulturuli 

mikuTvneba gansazRvravs sareklamo teqstis Tematur, leqsikur da 

stilistur maxasiaTeblebs. reklamis teqsti aigeba gansakuTrebuli 

modelebiT zemoqmedebiTi funqciis ufro sruli realizaciisaTis da 

yovelTvis Seicavs dadebiT Sefasebas. 

lingvokulturologiur aspeqტSi sareklamo teqsti asaxavs 

sociumis samyaros enobriv suraTs, romelic warmoadgens samyaros 
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saerTo enobrivi suraTis nawils. sareklamo teqstSi TamaSdeba 

genderuli rolebi sociumis SigniT, romlis Seswavlas SeuZlia 

SesaZlebloba mogvces CavwdeT kulturis siRrmiseul Sinaarss, 

erovnuli TviTSegnebisa da samyaros erovnuli suraTis specifikas. 

sociumis genderuli enobrivi pirovnebis portretis ageba SesaZlebelia 

reklamis teqstSic, da ara marto mxatvrul teqstSi. ufro metic, 

reklamis teqstSi enobrivi portreti ufro dinamiuria, igi ufro 

mkveTrad gadmoscems cvlilebebs samyaros enobriv suraTSi, mis 

reprezentaciaSi sazogadoebis ganviTarebis sxvadasxva etapebze. 

reklamis teqsti ayalibebs pirovnebis genderul niSnebs sociumis 

ganviTarebis sxvadsxva periodSi. sxvadasxva periodis rusuli beWvduri 

sareklamo teqstebis Sedareba aCvenebs genderuli pirovnebis evolucias, 

romelic dakavSirebulia ruseTis politikur, ekomikur da kulturul 

cxovrebaSi mimdinare cvlilebebTan. mamakacTa da qalTa tipizirebuli 

saxeebi XX saukunis 70-80 wlebis mSral, aragamomsaxxvelobiT teqstebSi 

Tanamedrove beWvdur sareklamo teqstebSi icvleba Tanamedrove qalis 

mkveTri, naTeli saxeebiT – lamazi, damoukidebeli, erotiuli da 

Tanamedrove mamakacis saxiT – fizikurad Zlieri, kacuri da 

amavdroulad movlili da seqsualurad mimzidveli. 

beWdur sareklamo teqstebSi farTovdeba enobriv saSualebaTa arCe-

vani, Cndeba sityvebi dadebiTi konotaciiT, ucxoenovani sityvebi. uaryo-

fiTi konotaciis mqone sityvebs cvlis evfemizmebi. sareklamo teqsts, 

sadac warsulSi  informatiuloba Warbobda emociur faqtorze da gamo-

yenebuli iyo gamomsaxvelobiTi saSualebebis minimumi, dRes axasiaTebs 

morfologiuri, leqsikuri, sintqsuri  da stilisturi saSualebaTa far-

To erToblioba, romelic aZlierebs adresatze zemoqmedebas.  

leqsikuri kategoriebi (antonimia, sinonimia, omonimia, polisemia) 

warmoadgenen sareklamo teqstisaTvis meti gamomsaxvelobis miniWebis 

gavrcelebul xerxs. reklamis funqciuri stilisaTvis damaxasiaTebelia 

emociur-eqspresiuli leqsika, sintaqsuri konstruqciebi (elipturi, 

kiTxviTi, nominaturi winadadebebi), romelTa gamoyeneba ganpirobebulia 

specialuri stilisturi efeqtis Seqmnis surviliT. teqstis avtori 

cdilobs miaRwios maqsimalur fsiqologiur zemoqmedebas  recipientis 
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Segnebaze da amisaTvis arCevs iseT enobriv saSualebebs, romlebsac 

gaaCniaT Semfaseblobis da eqspresiulobis maRali xarisxi. sareklamo 

teqstisaTvis damaxasiaTebelia salaparako metyvelebsTan daaxlobisaken 

miswrafeba. sareklamo teqstSi gamoyenebuli parcelacia iwvevs saubarze. 

maintrigebeli dasawyisi xels uwyobs eqspresiulobas, igi gamodis  

rogorc sareklamo teqstisadmi yuradRebis miqcevis saSualeba. 

morfologiis doneze inglisur Zirs emateba rusuli sufiqsi. Cven 

nacvalsaxelis gamoyeneba qmnis specialistTa mTeli koleqtivis 

mniSvnelovan saxes, romlebic muSaobdnen saqonlis Seqmnaze, gamoiyeneba 

miTiTeba avtoritetul azrze. ucxouri saqonlis reklamisaTvis 

damaxasiaTebelia Tqven  nacvalsaxelis gamoyeneba, agreTve sareklamo 

teqstSi cnobili firmebis saxelwodebis Targmanis gareSe xmareba.  

reklamis teqstis Seswavla socio-kulturul aspeqtSi 

SesaZleblobas iZleva SevafasoT reklamis gavlena sazogadoebis 

cxovrebis socialur pirobebze, cxovrebis stilze da mTlianad 

sazogadoebis kulturaze. sareklamo teqstis aRqmaze, Tavis mxriv, 

gavlenas axdens eTnokulturuli faqtori, romelic ganapirobebs 

adresatis mgrZnobelobas reklamis zemoqmedebis mimarT. amitom 

sareklamo teqsti unda iTargmnos recipientis fonur codnaze 

dayrdnobiT kulturul da enobriv tradiciebSi gansxvavebebis arsebobis 

gamo.  

sareklamo teqstis socio-kulturuli Taviseburebebi 

ganpirobebulia misi funqciiT da xasiaTiT – imsaxuros zemoqmedebis 

specifiur saSualebad sociumze, romelic miekuTvneba ama Tu im kultu-

ris tips. rusuli sareklamo teqsti emyareba rusul enobriv tradiciebs; 

inglisur sareklamo teqstSi aisaxeba inglisuri enis sistema. sareklamo 

teqstebSi fiqsirdeba da aisaxeba ama Tu im sociumis Rirebulebebis da 

kulturuli prioritetebis sistema. kulturis yoveli tipis realizacia 

xdeba enobriv saSualebaTa specifiuri sistemis meSveobiT. inglisuri da 

rusuli beWvduri sareklamo teqstebis Sedareba saSualebas iZleva 

SevafasoT maTi TviTmyofadoba da ganvsazRvroT ori kulturis 

urTierTgavlena. rogorc rusul, aseve inglisurenovan reklamaSi qalebi 

warmodgenili arian  rogorc damoukideblebi, energiulebi da 
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amavdroulad qalurebi, erotiulebi, mamakacebi ki rogorc vaJkacurebi, 

seqsualurebi. amerikuli sareklamo teqstebisaTvis damaxasiaTebelia 

qalis gamosaxuleba erovnuli droSis fonze. amerikul reklamaSi 

mamakacurobisa da qalurobis konceპtebi efuZvneba Taviseflebis, 

damoukideblobis erovnul ideas da warmodgenilia Zalian mkveTrad. 

rusul reklamaSi qali ufro mibmulia dedis marTlmadideblur 

tradiciebs. inglisur sareklamo teqstebSi, rusulisgan gansxvavebiT, 

gamoyenebulia xSirad bibliuri siuJetebi. rusul sareklamo teqstSi 

aluziebi bibliasTan ar aris aqtualuri. inglisuri teqstebisaTvis, 

rusulisgan gansxvavebiT, damaxasiaTebelia yidvisas ekonomiisadmi 

mowodeba. 

rusulenovani reklamis eTnokulturuli Tavisebureba, 

inglisurTan SedarebiT, mdgomareobs mis ufro gamokveTil genderul 

orientirebulobaSi da modalur eqspliciturobaSi. qalebze 

orientirebul teqstebSi Zalian bevria teqsti saojaxo saqmianobaze 

(macivrebi, mtversasrutebi, uToebi da a.S.), kosmetikaze, bavSvebisaTvis 

gankuTvnil produqtebze; mamakacebze orientirebul sareklamo teqstebSi 

ki Warbobs teqnikis (televizorebi, mobiluri telefonebi, nouTbukebi 

da a.S.), avtomobilebis, alkoჰoluri sasmelebis da samSeneblo 

masalebis reklama. 

qalebisaTvis gankuTvnil reklamaSi aqcentirebulia adresatis 

garegnuli Tvisebebi, misi ojaxuri mdgomareoba, iseTi Tvisebebi, 

rogoricaa silamaze, sikeTe, mzunveloba, seqsualoba, saqmianoba. ufro 

metia apelireba emociebTan, adgili aqvs saqonlis SefasebiTi, emociur 

eqspresiuli daxasiaTeba. 

qalis genderuli stereotipis Sesabamisad, qalze orientirebul 

reklamaSi verbalur Semadgenlebis ricxvs SeiZleba mivakuTvnoT 

emoturi leqsikis, SefasebiTi sityvebis, Zaxilisa da ritorikuli 

replikebis  gamoyeneba. sareklamo teqstis mamakacebze orietirebis 

ZiriTadi maCveneblebia mamakacurobis stereotipebis gamoyeneba. 

reklamaSi mamakacis warmodgenis Tavisebureba gaxda yuradRebis miqceva 

iseTi Tvisebebis mimarT, rogoricaa avantiurizmi, Zala, seqsualoba, 

profesionalizmi. es Tvisebebi xazgasmulia saqonlis aRweraSic, sadac 
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aqcentirebulia misi maskulinuri daxasiaTebebi. araverbalur 

saSualebebs, romelic mamakacisaTvis gankuTvnil sareklamo teqstebSi 

gvxdeba, SeiZleba mivakuTvnoT eqsterieris, fonisa da feris iseTi 

variantebi, rogoricaa veluri buneba (mTebi, ufskrulebi, udabnoebi, 

aboboqrebuli sTiqia); gareuli cxovelebis gamosaxuleba; qalaqis 

garemo (qalaqis Cabnelebuli dacarielebuli quCebi, saxifaTo raionebi); 

muqi ferebis gamoyeneba (lurji, muqi lurji, mwvane, Savi, nacrisferi da 

a.S.).  

mamakacebisaTvis gankuTvnil sareklamo teqstebSi ZiriTadi aqcenti 

keTdeba simZlavreze, siZliereze da mamacobaze iseTi leqsikis 

gamoyenebiT, rogoricaa надежный, инновационный, стремительный. saqonlis 

warmodgenis Taviseburebas ki warmoაdgens maskulinur stereotipebTan 

dakavSirebuli asociaciuri Sedarebebis da fsiqologiuri daxasiaTebe-

bis gamoyeneba. 

Catarebuli kvlevis safuZvelze SegviZlia davaskvnaთ, rom qalis 

reklama bevri maCveneblebis mixedviT axloa genderulad Sereul 

reklamasTan, rac imaze metyvelebs, rom qalis daxasiaTebebi SeiZleba 

CaiTvalos sabazisod, saerTod reklamis yvela tipisaTvis, rodesac 

reklamis orientireba mamakacTa auditoriaze ikveTeba sakmaod mkafiod 

rogorc rusul, aseve inglisur enaSi. 

reklamis bეWvduri teqsti wyaroa neoilogizmebisa da 

okazionalizmebis, romlebic xels uwyoben rusuli da inglisuri enebis 

leqsikuri maragis gafarToebas, gamdidrebas. 

reklamis teqsti asaxavs enis cvlilebis  process, afiqsirebs masSi 

rogorc myar movlenebs, romelic ar icvleba droTa ganmavlobaSi da 

normatiul xasiaTs atarebs, aseve inovaciebs enaSi, anu axal movlenebs, 

romelic manamade ar arsebobda. rusul da inglisur reklamis enaSi 

eqspresiulobis Seqmnis mizniT  Cndeba axali sityvebi da gamonaTqvamebi 

ara rogorc winaswar dagegmili leqsikuri erTeulebi, aramed enaSi ukve  

arsebuli cnebebis gadmosacemad. inglisurenovani sareklamo teqstebis 

gavleniT rusuli reklamis metaenaSi gaCnda axali sityvebis 

mniSvnelovani raodenoba, romlebmac Secvala Zveli, ukve Cveuli 

saTaurebi. inglisurenovani sityvebi gamoiyeneba rusul sityvebTan 
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erTad, magaliTad, деловая женщина da бизнес-леди, zogi ixmareba rusul 

teqstSi Targmanis gareSe: Must-have из Москвы. modis da kosmetიkuri 

saSualebebis enidan rusul enaSi Semosuli neologizmebi iyofa sam 

jgufad: asimilirebuli rusul enaSi, arasrulad asimilirebuli  da 

nasesxebi ucxo enidan. 

Cveni kvleva, romelic dasrulebulia dasaxul amocanasTan 

Sesabamisad, bunebrivia ar amowuravs im uzarmazar amocanaTa kompleqs, 

romelTa gadawyveta dagvexmareba momavalSi sareklamo diskursis 

mravalmxrivi suraTis SeqmnaSi, genderuli stereotipebis lingvisturi  

Taviseburebebis sareklamo teqstebis modelebTan mimarTebiT Semdgom 

SeswavlaSi.  migvaCnia, rom aqtualuria Semdegi sakiTxebis ganxilva: 

satelevizio reklamaSi genderuli stereotipebis lingvisturi 

Taviseburebebi, radios reklamaSi genderuli stereotipebis lingvisturi 

Taviseburebebi, sagazeTo reklamaSi genderuli stereotipebis 

lingvisturi Taviseburebebi. 
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